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APRESENTACAO

O Servico Nacional de Aprendizagem Industrial — SENAI, Departamento
Regional do Rio Grande do Norte, por meio deste documento apresenta o Plano de
Curso Técnico em Design de Moda, na modalidade presencial, no Eixo Tecnoldgico
Producao Cultural e Design contemplado no Catalogo Nacional de Cursos Téchicos -
42 edicdo, que estabelece as diretrizes técnico-didatico-pedagdgicas referente as
acOes para a habilitacdo profissional técnica de nivel médio da referida ocupacéo,
as quais serao desenvolvidas pelo Centro de Educacao e Tecnologias Clévis Motta —
CETCM, sediado na cidade de Natal/RN.

Obedecendo a legislacao vigente, fundamenta-se na Lei de Diretrizes e Bases
da Educacgéo Nacional n°® 9.394/1996 — LDB — que faz em seus artigos de n°® 39 a 42,
atendendo as demandas da nova legislacdo Lei n°® 13.415 de 2017 especial mencao
a Educacao Profissional e Tecnoldgica, seguindo-se a referida lei um conjunto de
regulamentacdes como a Resolugcdo CNE/CEB n° 3/2018, Resolucdo CNE/CP n°
04/2018, Portaria n° 12.432 de 2018 — Referenciais dos lItinerarios, Parecer
CNE/CEB 17/97, Parecer 16/99, Parecer CNE/CEB 11/12, os Referenciais
Curriculares para a Educacéo Profissional de Nivel Técnico.

A estrutura educacional do SENAI para o desenvolvimento das competéncias
estabelecidas neste curso ocorreu mediante processo ensino-aprendizagem,
planejamento consistente com diretrizes e coordenacdo técnico-pedagogica que
permitem uma acdo sistematizada, com curriculos, metodologias de ensino,
materiais didaticos e tecnologias que integram rede de reconhecimentos, dispondo
de oportunidades para colocacdo dos jovens no mercado de trabalho e
trabalhadores que almejam uma melhor colocacdo. O curso visa capacitar
profissionais qualificados que atendam todas as demandas relacionadas ao setor
industrial téxtil-vestuario, enfatizando a importancia da criatividade e da criagdo de
moda.

A habilitac&o técnica proposta, estabelecida no perfil profissional do Comité
Técnico Nacional com cem porcento de sua adesao pela Equipe de especialistas do
SENAI — CETCM, coloca em oferta o Curso Técnico em Design de Moda para ser

realizada por qualquer unidade SENAI-DR/RN, desde que devidamente autorizada.



Convém ressaltar que o SENAI, pela Lei n® 12.513/2011, tem autonomia para

criacao de cursos e programas de Educacao Profissional e técnica, com autorizacao

do 6rgéo colegiado superior do respectivo departamento regional do SENAI RN.

IDENTIFICACAO DA INSTITUICAO

Razao Social:

SENAI - Servico Nacional de Aprendizagem Industrial

Nome da fantasia:

Centro de Educacéao e Tecnologias Clévis Motta

Endereco: Av. Capitdao-Mor Gouveia, 2770- Lagoa Nova,
Cidade: Natal

UF: RN — Brasil

BOLSO: CEP 59063-400

Telefone/Fax: Fone: (84) 3204-8100 / 3204-8000

Site do SENAI: https://www.rn.senai.br/

1. IDENTIFICACAO DO CURSO

Habilitagdo:

Técnico de Nivel Médio em Design de Moda

Area Tecnoldgica:

Vestuario

Eixo Tecnolégico:

Produgéo Cultural e Design

Cddigo da CBO: 2624-25
Modalidade: Presencial
Carga Horéria total: 1300h
Fase Escolar: 1260h
TCC ou Estéagio ou Pratica

o 40h
Profissional:
Itinerario Nacional (Versé&o): 2022

CNCT MEC (Verséo):

2020 (42 edicao)

Tempo de vigéncia do curso:

04 anos

Resolucdo do CR SENAI:

N. 26, de 31 de agosto de 2023.
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https://www.rn.senai.br/

2. JUSTIFICATIVA E OBJETIVOS

2.1. JUSTIFICATIVA

No cenario atual, a industria téxtii e de moda no Rio Grande do Norte
enfrenta desafios e oportunidades em um mercado cada vez mais dinamico e
globalizado. O impacto e a influéncia do setor téxtil e de confec¢cdes na economia do
Rio Grande do Norte (RN) se revelam expressivos e substanciais. Com efeito, essa
industria desempenha um papel significativo, contribuindo de maneira notavel para o
Produto Interno Bruto (PIB) do estado. Atualmente, o setor téxtil e de confeccdes
responde por cerca de 4,5% do PIB do RN, o que denota sua importancia como um
componente vital do panorama econoémico regional (FIERN, 2022).

Esse impacto econdmico ndo se limita apenas a numeros, mas também se
reflete na geracdo de empregos e na dindmica do mercado de trabalho local. De
fato, mais de 20 mil postos de trabalho s&@o criados pela industria téxtil e de
confecgcbes no estado. Esses empregos abrangem uma variedade de funcoes,
desde a producdo de matérias-primas até a confeccéo final de roupas e acessorios.
Essa extensa rede de emprego se traduz em uma contribuicdo significativa para a
forca de trabalho do RN, beneficiando tanto os trabalhadores quanto suas familias e
a economia em geral (FIERN, 2022).

E importante também salientar a presenca ativa e diversificada dessa
industria no estado. Com aproximadamente 570 estabelecimentos dedicados ao
setor téxtil e de confeccbes, o RN abriga uma ampla gama de empresas que
desempenham papéis diversos em toda a cadeia produtiva. Essa variedade de
estabelecimentos engloba desde pequenas oficinas de costura até empresas de
maior porte, abarcando diferentes etapas do processo de producdo. Essa rica
tapecaria de empreendimentos evidencia a vitalidade e a resiliéncia desse setor no
contexto econdmico do estado. Em sintese, o setor téxtil e de confec¢cdes nao
apenas desempenha um papel expressivo no Produto Interno Bruto do Rio Grande
do Norte, mas também atua como um motor de criagdo de empregos e dinamismo
econdmico. Com uma ampla gama de estabelecimentos e funcdes, essa industria
exerce uma influéncia marcante na vida dos cidaddos e no desenvolvimento

socioecondmico da regido (FIERN, 2022).
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Diante da positividade da area do vestuario em emprego e renda, quatro
microrregides do nordeste da area de atuacdo do Banco do Nordeste, destacam-se
dentre as 30 primeiras posi¢des do ranking nacional com a maior remuneracdo dos
trabalhadores da industria do vestuario em 2021, Fortaleza CE), Natal (RN), Alto
Capibaribe (PE) e Vale do Ipojuca (PE). O que reflete cada vez mais a importancia

da atividade econdmica no nosso Estado.

Tabela 6 — Microrregifes geograficas do Brasil - ranking nacional dos 30 maiores valores de remune-
ragdo do trabalhador na inddstria de vestudrio — 2021

Ranking nacional Microrregido geogrifica UF Valores de remunerag3o [RS)
1 SAQ PAULO SP 117.117.580
2 BLUMENAL sC 100.859.978
3 FORTALEZA CE 47.261.628
a JOINVILLE sC 45.926.891
5 RIO DE JANEIRO Rl 37.290.757
[ RIO DO SUL 5C 21.079.992
7 CRICIUMA sC 17.856.107
8 ARARAQUARA sP 17.530.446
E] GOIANIA GO 17.113.727
10 NOVA FRIBURGO Rl 15.423 846
1 NATAL RN 15.163.483
12 APUCARANA PR 13.564.980
13 ITAJAl sC 13.256.679
14 JUIZ DE FORA MG 13.048.318
15 CAMPINAS sP 11.684.528
16 BELO HORIZONTE MG 10.754.56%
17 CAXIAS DO SUL RS 9.879.101
18 CHAPECO sC 9.608.737
19 ALTO CAPIBARIBE PE 9.513.520
20 CIANORTE PR 9.261.364
n MARINGA PR 8.177.908
22 POCOS DE CALDAS MG 8.174.244
23 TUBARAD sC 8.119.197
24 VALE DO IPOJUCA PE 7.827.503
25 SOROCABA sP 7.800.901
26 DIVINOPOLIS MG 7.619.534
27 OURINHOS sP 7.371.788
28 PORTO ALEGRE RS 7.015.975
29 ARARANGUA sC 6.838.668
30 FRANCISCO BELTRAO PR 6.580.082

Caderno setorial ETENE Ano 4 | N° 101| outubro | 2019 2
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E importante também ressaltar que a regi&o do Seridd apresenta um grande
potencial para o desenvolvimento futuro do estado no setor do vestuario, onde
abriga mais de 120 oficinas de costura e empresas de pequeno porte formalizadas.

Com base nas informacdes, esse polo téxtii emprega quase 2.900
trabalhadores, oferecendo ndo apenas oportunidades de trabalho, mas também

direitos sociais e beneficios para a comunidade local (FIERN, MaisRN, 2023).

Conhecendo nossa Economia
POLOS TEXTEIS (COM BASE NOS EMPREGADOS)

MOSSOROENSE

LITORAL
CE B ORIENTAL

ﬁ& |

i ‘ e -
Calco g A CurrAls NOvOs

PB

Diante desse contexto de crescimento, € imprescindivel que a industria téxtil
e de moda do Rio Grande do Norte esteja preparada para enfrentar os desafios e
aproveitando as novas oportunidades de crescimento, bem como também a
impulsionar a formacéo de profissionais especializados em areas como design de
moda, modelagem, corte e costura.

O SENAI/RN, por meio do Centro de Educacao e Tecnologias Clévis Motta,
propbe a oferta do curso Técnico em Design de Moda — Eixo producédo cultural e
design, estrutura o curso na modalidade presencial com a intencdo de atender as
especificidades de formacdo na area e garantir a competitividade do profissional no
mercado com a mediacéo de profissionais com grandes experiéncias no mercado de
Moda. O SENAI Clovis Motta vem escrevendo historias com turmas na area de
moda desde 2014, onde ao longo do tempo, formou mais de 700 alunos com cursos
de curta e longa duragéo nas areas téxtil e moda.

A industria de moda além da qualificacdo dos profissionais, também precisa
acompanhar as tendéncias e inovagfes do setor, como a busca por produtos

sustentaveis e a incorporacdo de tecnologias avancadas em Sseus processos
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produtivos. A sustentabilidade tem se tornado uma preocupacgao crescente para 0s
consumidores, 0 que exige que as empresas adotem praticas mais responsaveis e
éticas, tanto em relacdo aos materiais utilizados quanto as condi¢des de trabalho.

A digitalizacdo também desempenha um papel importante na transformacéo
da industria téxtil e de moda. A implementacéo de tecnologias como a impresséao 3D,
a realidade aumentada e a inteligéncia artificial trazem beneficios significativos,
como maior personalizacdo, eficiéncia e reducdo de desperdicios. A adocdo de
estratégias omnichannel e a presenca online também sdo essenciais para atender
as novas demandas do consumidor moderno, que busca conveniéncia e
experiéncias personalizadas.

Nesse contexto, € fundamental que as empresas do setor invistam em
pesquisa e desenvolvimento, buscando novas matérias-primas sustentaveis,
processos produtivos mais eficientes e designs inovadores. A colaboracdo entre
empresas, instituicbes de ensino e governo também desempenha um papel
importante na promoc¢édo do crescimento e na superacdo dos desafios da industria
téxtil e de moda.

Além disso, é necessario destacar a importancia da promocao e divulgacéao
dos produtos e marcas do Rio Grande do Norte tanto no mercado nacional quanto
internacional. A participacdo em feiras, eventos e plataformas digitais de comércio
eletrbnico pode ajudar a aumentar a visibilidade das empresas e abrir portas para
novas oportunidades de negaocios.

Por fim, a industria téxtil e de moda do Rio Grande do Norte enfrenta um
ambiente de constantes mudancas e desafios, mas também possui um grande
potencial de crescimento e contribuicdo para a economia local. Com a adocédo de
estratégias voltadas para a sustentabilidade, inovacdo e colaboracdo, as empresas
tém a oportunidade de se destacar no mercado, conquistar novos clientes e
impulsionar o desenvolvimento do setor no estado.

Dessa forma, o futuro da industria téxtil e de moda do Rio Grande do Norte
depende da capacidade das empresas em se adaptarem as demandas do mercado,
da formacéo do profissional de carater académico voltada para a compreensao e
atendimento das realidades profissionais apresentadas especialmente pelo mercado

do nordeste brasileiro.
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2.2. JUSTIFICATIVA
2.3.0BJETIVOS

2.3.1. OBJETIVO GERAL

Formar profissionais com habilitacdo técnica na area de moda dotados de
capacidades basicas, técnicas e socioemocionais para atuarem conforme demanda
local, regional ou nacional, refletida no contexto atual da regido Nordeste como
sendo um grande polo fashion, em crescimento de visibilidade, com vista na

inovacao, tecnologias, sustentabilidade, design e marcas locais.

Capacitar profissionais para desempenhar atividades de designer de moda
no atual mercado de trabalho pelo constante desenvolvimento tecnolégico,
intensificando a contribuicdo de mao-de-obra especializada para o crescimento e
desenvolvimento da industria téxtil e de moda, tanto em ambito local quanto global.

Desenvolver projetos e colecdes que proporcione ao aluno a expressao da
sua identidade quanto a criatividade e personalidade, para construcdo de um
portfélio sélido e diferenciado, a partir de seus objetivos, aspiracdes, habilidades que

possa ser destaque no mercado de trabalho.

2.3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Proporcionar conhecimentos e capacidades basicas, técnicas e socioemocionais
atribuidos a formacdo do técnico em Designer de Moda, para atender as
demandas do mercado com inovac¢des tecnoldgicas aplicadas ao segmento
téxtil.

e Desenvolver habilidades nos profissionais da area de moda ampliando a
criatividade na solugcdo de problemas, participando ativamente de novos
produtos e processos tecnoldgicos para o desenvolvimento produtivos do

vestuario em ambito local, nacional ou internacional.
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e Empreender projetos precisos na industria da moda para a confec¢do de pecas
de vestuario, utilizando tecnologias e softwares, de acordo com suas préprias
criacdes ou projetos demandados pelos clientes.

e Introduzir conceitos de sustentabilidade e responsabilidade social na indlstria da
moda, sensibilizando os alunos para a importancia da producdo e consumo
conscientes, do uso de materiais sustentaveis e da reducdo do impacto
ambiental.

e Proporcionar experiéncias praticas por meio projetos de moda, visitas técnicas e
estudo de casos, aproximando os alunos do contexto profissional e estimulando
a aplicacao dos conhecimentos adquiridos durante o curso.

e Capacitar profissionais para gerenciar seu proprio negocio na area da moda,
atuando de forma eficiente, com qualidade e sustentabilidade, tendo como
desafio as transformac¢des do mercado da moda, com foco nas caracteristicas
culturais e preferéncias dos consumidores.

e Fomentar o trabalho em equipe, a comunicacédo eficaz e o pensamento critico,
habilidades essenciais para o sucesso na industria da moda, que envolve
colaboragbes entre designers, estilistas, modelistas, costureiros e outros
profissionais.

e Promover a comunicacdo eficaz de produtos e servicos de moda, utilizando
estratégias alinhadas aos critérios estabelecidos pela empresa e ao perfil do
publico consumidor, com énfase nas normas técnicas, salde e seguranca no

trabalho, principios de gestédo da qualidade e sustentabilidade.

3. REQUISITOS E FORMAS DE ACESSO
O Curso Técnico em Design de Moda, na modalidade presencial, devera

atender aos requisitos conforme as modalidades da oferta:

a) Aprendizagem Técnica:
— comprovar idade minima de 16 anos, no ato da matricula;
— comprovar declaracdo de matricula no 2° ano do Ensino Médio ou

conclusédo do Ensino Médio.

b) Habilitacdo Técnica de Nivel Médio:
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— Forma subsequente: Ensino Médio concluido;

— Forma concomitante: Estar cursando o 2° ano do Ensino Médio;

No tocante as formas de acesso, 0 ingresso no curso técnico na modalidade
presencial, € feito por processo de preenchimento de vagas, em prazos
estabelecidos no calendario da unidade escolar.

Inscricdes por meio de processo seletivo, quando aplicavel, obedecerédo aos
critérios estabelecidos em demandas decorrentes de programas de formacéao,
convénios ou parcerias, sendo este processo de responsabilidade do parceiro.

Quando da ocorréncia de vagas para reingresso, a unidade operacional
podera abrir matricula nas disciplinas de seus cursos, em periodos estabelecidos no
calendario da unidade, aos alunos que desejam retornar ao seu curso e que tenham
aproveitamento de disciplinas para prosseguir estudos e instruido com o

comprovante de respectiva mensalidade dos encargos educacionais.

4. PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO
4.1.Competéncia Geral

Desenvolver projetos de produtos de moda, gerenciar o processo de
desenvolvimento de produtos de moda e promover a comunicacdo de produtos de
moda de acordo com os padrbes estabelecidos pela empresa e cultura dos
consumidores, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho,

principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade.
4.2. Descrigdo das Funcgdes

4.2.1. Relagao das Funcgbes

Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com o0s

padrdes estabelecidos pela empresa e cultura dos consumidores,

Funcéo 1 . - .
¢ seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade
Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda
Funcao 2

de acordo com os padrdes estabelecidos pela empresa, seguindo
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normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho, principios de
gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos

consumidores.

Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de
acordo com os padrdes estabelecidos pela empresa e pelo
Funcdo 3 |puUblico consumidor, seguindo normas técnicas, de saude e
seguranca do trabalho, principios de gestdo da qualidade e de

sustentabilidade.

4.2.2. Descricao das Fungdes

Funcédo 1 :Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com o0s
padrdes estabelecidos pela empresa e cultura dos consumidores, seguindo
normas técnicas, de salude e seguranca do trabalho, principios de gestdo da
gualidade e de sustentabilidade.

Subfuncéo Padrdes de Desempenho
e Considerando o briefing da pesquisa e ou a
Elaborar projeto de demanda da empresa
pesquisas para criacdo de| « Considerando métodos e técnicas de
produtos de moda pesquisa, e fontes e temas relevantes ao

campo da moda

« Considerando o projeto de pesquisa

« Considerando as Técnicas para analise das
informacdes coletadas e construcdo dos
dados da pesquisa

Realizar pesquisas para
criagéo de produtos de
moda

e Considerando o Briefing da empresa e os
resultados da pesquisa para criacdo de
Produtos de Moda

o Considerando as informacdes do
planejamento estratégico da empresa

e Considerando a utilizacdo de novos materiais

Projetar produtos de e ou de novas tecnologias de projeto,

moda processos, produtos e servicos em funcéo dos
critérios do projeto

e Considerando as Normas Técnicas e
Regulamentadoras de gestdo da qualidade e
de sustentabilidade

e Considerando os procedimentos da empresa
para especificacédo técnica de produtos
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Funcéo 2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de
acordo com os padrdes estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas,
de saude e seguranca do trabalho, principios de gestdo da qualidade e de
sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores.

Subfuncéo Padrdes de Desempenho

o Considerando as especificagbes técnicas do
projeto de produto de moda

e Considerando os dados antropométricos, as
especificidades do publico consumidor e os
requisitos da empresa

o Considerando os meétodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem de produto de moda de
acordo com as especificacdes técnicas e padrbes
estabelecidos pela empresa

« Considerando os procedimentos da empresa para
especificacao técnica de produtos

o Garantindo a adequacédo do protétipo do produto
de moda aos critérios do projeto e parametros
estabelecidos pela empresa

o Viabilizar a execucao de
projetos de produtos de
moda

e Apoiar tecnicamente a « Considerando a capacidade produtiva da
producédo de produtos de empresal/fornecedor de acordo com o projeto de
moda produto de moda

e Seguindo as especificagdes da Ficha
Técnica/producao e da peca piloto de acordo com
os padrbes de qualidade estabelecidos pela
empresa

Funcéo 3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo
com os padrdes estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo
normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho, principios de gestéo da
gualidade e de sustentabilidade.

Subfuncéao Padrdes de Desempenho
o Considerando o projeto de produtos de moda a
o Elaborar briefing para ser comunicado e os parametros estabelecidos
projetos de comunicagao pela empresa
de produtos e servicos de | « Considerando as especificidades dos canais de
moda comunicacao e a cultura dos publicos de
interesse
e Apoiar a elaboragéo de o Considerando o briefing do projeto
projetos de comunicacdo |« Considerando as normas técnicas e legais
de produtos e servigos de relativas a ambientes publicos e privados, direitos
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moda de uso de imagem, de audio, propriedade
intelectual e do mundo digital e de seguranca do
trabalho

« Considerando os recursos humanos, fisicos,
materiais e financeiros necessarios, de acordo
com briefing

e Considerando as especificidades dos canais de
comunicacao e a cultura dos publicos de
interesse

« Considerando as normas técnicas e legais
relativas a ambientes publicos e privados, direitos
de uso de imagem, de audio, propriedade
intelectual e do mundo digital e de seguranca do
trabalho

« Considerando as especificidades dos canais de
comunicacao e a cultura dos publicos de
interesse

« Considerando os resultados de avaliagdo do
projeto de comunicacéo de produtos e servigcos de
moda, de acordo com os requisitos do projeto e
0s parametros estabelecidos pela empresa

e Considerando o projeto de comunicacéo de
produto e ou servico de moda e os parametros
estabelecidos pela empresa

Viabilizar a execucéo de
projetos de comunicacao
de produtos e servicos de
moda

4.3.Competéncias Socioemocionais

Reconhecer os principios da organizagdo no desenvolvimento das atividades
sob a sua responsabilidade;

Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas;

Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acbes e nas relacbes
interpessoais;

Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacgéao;

Reconhecer o conceito e a importancia da visao sistémica no desenvolvimento
das atividades profissionais;

Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos
da empresa, de forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos
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o Distinguir os principios e normas de higiene e saude, os procedimentos de
gualidade e de sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as
atividades sob a sua responsabilidade.

5. ORGANIZACAO CURRICULAR

O curriculo do curso Técnico em Design de Moda estda pautado nos
principios da flexibilidade, interdisciplinaridade e contextualizagdo, em consonancia
com a Metodologia SENAI de Educacéo Profissional.

O itinerario formativo esta estrutura em 05 méddulos, sendo 01 (um) basico,
01 (um) introdutério e 3 (trés) modulos especificos, acompanhado de Trabalho de
Concluséo de Curso - TCC ou Estagio Supervisionado de 40 horas, perfazendo um
total de 1.300 horas, H& ainda, cursos com atividades ndo presenciais desenvolvidas
de forma concomitante as demais unidades componentes itinerario, ofertados em
carater complementar e optativo a formacdo técnica, as quais visam preparar o
profissional em formagéo para insercdo no mercado de trabalho e apresentar as
competéncias socioemocionais.

Os Mobdulos sdo conjuntos didatico-pedagdgicos sistematicamente
organizados para o desenvolvimento das competéncias profissionais estabelecidas
no perfil. S&o integrados por unidades curriculares.

As Unidades Curriculares sdo unidades pedaglgicas que articulam os
conteudos formativos, numa visdo interdisciplinar, com vistas ao desenvolvimento
das competéncias indicadas no perfil profissional. Para cada unidade curricular, os
contetdos formativos sdo compostos por fundamentos técnicos e cientificos ou
capacidades técnicas, capacidades sociais, organizativas e metodoldgicas,
conhecimentos, habilidades e atitudes.

As Unidades Curriculares sdo unidades pedagdgicas que articulam os
conteudos formativos, numa viséo interdisciplinar, com vistas ao desenvolvimento
das competéncias indicadas no perfil profissional. Para cada unidade curricular, os
conteudos formativos sdo compostos por fundamentos técnicos e cientificos ou
capacidades técnicas, capacidades sociais, organizativas e metodolégicas,

conhecimentos, habilidades e atitudes.
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O modulo basico é de carater geral, composto por bases cientificadas
relacionadas as capacidades basicas e as capacidades socioemocionais, e constitui
pré-requisito para o desenvolvimento do maodulo introdutério e especificos,
possibilitando o prosseguimento de estudos, e ndo possui terminalidade. O mdédulo é
composto por 05 unidades curriculares: Tecnologias da comunicacdo, Sociedade,
cultura e moda, Metodologia Cientifica, Fundamentos do design de moda e
Tecnologias da comunicacéo, num total de 390 horas.

O Mobdulo Introdutério € composto por 03 (trés) unidades curriculares:
Tecnologias digitais, Fundamentos de Pesquisa de Mercado e Moda e Fundamentos
da Producdo de Produtos de Moda, totalizando 280h, e ndo possui terminalidade.
Esse modulo serd composto por capacidades bésicas e capacidades
socioemocionais e assume carater de pré-requisito para os Médulos Especificos |, Il
e lll.

Os modulos especificos |, 1l e lll € estruturado com base nas funcdes
descritas no perfil profissional do Técnico em Designer de Moda, contemplando suas
capacidades técnicas e socioemocionais. Cada médulo especifico esta diretamente
relacionado com a(s) funcéo(es) que o gerou, considerando sempre as respectivas
subfuncbes e padrbes de desempenho, mantendo, dessa forma, a integridade da
funcao de referéncia.

Para o desenvolvimento das atividades previstas ao longo do curso, registra-
se, conforme disposto no 8 5°, Art. 26, da Resolucdo n°® 01, de 05/01/2021 e no Art.
55 do Regimento das Unidades Operacionais do SENAI/RN, a possibilidade de
realizacdo de carga horaria na modalidade presencial, por motivo de forca maior,
assegurado aos alunos o alcance dos objetivos de aprendizagem previstos nos
planos de ensino, sendo estabelecido no Catélogo Nacional de Cursos Técnicos o
limite de 20% da carga horaria total do curso Técnico em Designer de Moda para
esta realizacéo.

As atividades curriculares presenciais a serem substituidas por atividades
remotas, quando ocorrerem, serdo definidas e registradas pelo corpo técnico-
docente da Unidade, bem como disponibilizados materiais de apoio e orientagoes

aos alunos que nao tiverem acesso as ferramentas digitais.
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5.1.Matriz Curricular do Técnico em Design de Moda

BASE - CARGA
LEGAL MODULOS UNIDADES CURRICULARES HORARIA
Tecnologias da Comunicagéo 60h
Sociedade, cultura e moda 80h
BASICO Metodologia Cientifica 15h
390h
Fundamentos do design de 105h
moda
< Fundamentos da construcao 130h
0 2 de produtos de moda
o3
> Tecnologias digitais 100h
3 g p 4 Fundamentos de Pesquisa de
® > Z | INTRODUTORIO q 60h
8 Cco 280h Mercado e Moda
DT O -
253 Fundamentos da Producéo de 120h
~ E '-'C; Produtos de Moda
‘D g Projeto de Produtos de Moda 150h
- .
2 ESPECIFICO | Pesquisa de tendéncia,
210h comportamento e consumo de 60h
moda
Prototipagem e especificagbes
técnicas de produto 120h
ESPECIFICO || P
225h .
Processos produtivos de
105h
produtos de moda
ESPECIFICO IlI Projeto de Comunicacao de 155h
155h Produtos e Servigos de Moda
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Tecnologias da Comunicacao Tecnologias
da
Comunicaca
0
TOTAL GERAL 1.300 h

5.2.Itinerario Formativo do Técnico em Design de Moda

MODULO BASICO - 390

Tecnologias da comunicacdo — 60h
Sociedade, cultura e moda — 80h
Metodologia Cientifica — 15h
Fundamentos do design de moda — 105h
Fundamentos da construcéo de produtos de moda — 130h

!

INTRODUTORIO - 280h
Tecnologias digitais -100h
Fundamentos de Pesquisa de Mercado e Moda -60h
Fundamentos da Producédo de Produtos de Moda -120h

!

MODULO ESPECIFICO | - 210h
Projeto de Produtos de Moda -150h
Pesquisa de tendéncia, comportamento e consumo de moda - 60h

!

MODULO ESPECIFICO Il - 225h
Prototipagem e especificagdes técnicas de produto -120h
Processos produtivos de produtos de moda — 105h

1

MODULO ESPECIFICO il — 155h
Projeto de Comunicacdo de Produtos e Servicos de Moda -155h

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC - 40h

!
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TECNICO EM DESIGNER DE MODA - 1.300h
CBO - 2624-15

5.3.ORIENTACOES METODOLOGICAS

O Curso Técnico em Designer de Moda esta alinhado a Metodologia
SENAI de Educacdo Profissional baseada na colaboracdo mutua das acbes
educativas para o alcance das competéncias propostas do curso, considerando que
a mediacdo da aprendizagem deve ser humanizadora, positiva, construtiva e
potencializadora na relagdo interativa entre o docente e o aluno. A Prética
Pedagdgica ampliada na sociedade contemporanea, se revela a uma nova categoria
de conhecimento, denominada digital, que vem apresentando uma significativa
velocidade de comunicacao.

Os principios da Pratica Pedago6gica tém como premissas as
contribuicdes dos autores, docente e aluno, no desenvolvimento das capacidades
por meio da interdisciplinaridade, mediacdo da aprendizagem, da aprendizagem
significativa, do incentivo ao pensamento criativo e a inovagao, ao incentivo ao uso
de tecnologias educacionais, ao mundo do trabalho e praticas sociais, a integracao
entre teoria e prética, a avaliacdo da aprendizagem e a contextualizacao.

As Situacdes de Aprendizagem sado acbes didaticas que favorecerédo
aprendizagens significativas por meio da utilizacdo de estratégias de aprendizagens
desafiadoras e de diferentes estratégias de ensino. No ambito da Metodologia
SENAI de Educacao Profissional, as estratégias promoverao a reflexdo e a tomada
de decisdo por parte dos alunos, na busca de solucdes para os desafios
estabelecidos no percurso formativo.

O pensamento é sempre fruto da integragdo entre as dimensdes cognitiva
e afetiva, por sua vez, Piaget, traz importantes contribuicbes para a educacdo na
medida que a sua teoria reine um conjunto de reflexdes sobre o desenvolvimento
humano, que permitem, compreender como acontece a integragcdo entre ensino e

aprendizagem.
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Durante o curso, serdo aplicadas ferramentas tecnolégicas como
instrumentos facilitadores dos processos de ensino aprendizagem, alinhadas ao
planejamento do conteudo formativo, sob normas de seguranca do trabalho e
ambiental, conduzindo ao trabalho técnico em contexto social que ajudardo a
compreender o universo das relagdes de trabalho.

Os profissionais responsaveis pelos processos ensino e de aprendizagem
terdo como referéncia os principios da Pratica Pedagdgica adotados pela
Metodologia SENAI de Educacéo Profissional, aliados aos desafios impostos pelo
mundo do trabalho. Esses profissionais irdo planejar, desenvolver e avaliar
processos de ensino e da aprendizagem, conforme principios éticos, normas,
diretrizes, metodologias e procedimentos do SENAI, fortalecendo a cultura da
inovagao e interagindo com os distintos agentes sociais presente no contexto
educacional. Tudo isso, para o desenvolvimento de competéncias (pela mobilizacdo
de conhecimentos, habilidades e atitudes).

Nessa perspectiva, o aluno assume o papel de protagonista da sua
aprendizagem, apoiada pelo professor, que, atuando como mediador, com a
responsabilidade de conduzir o processo de ensino, formando cidadéos capazes de
atuar de forma eficaz em situacdées complexas.

O processo educacional estara alicercado nos fundamentos da teoria
sociointeracionista de Vigotsky. Nesse sentido, o curso oferecera as condi¢cdes
necessarias para que o processo de aprendizagem ocorra de modo eficiente e
eficaz, estruturado com processos interativos que favorecam a constru¢cdo de um
ambiente de conhecimento e colaboracdo entre os participantes, ambiente esse em
que o professor possa orientar e acompanhar o aprendizado do aluno, colaborando
com a construcdo de novos conhecimentos, favorecendo a criagdo de uma
aprendizagem para a autonomia, incentivando a participacao ativa do aluno em seu
préprio aprendizado. O acompanhamento do aluno nesse processo mantera a
sensibilidade e a afetividade necessarias aos relacionamentos humanos.

Os conteudos seréo trabalhados através de metodologias diversificadas e
atividades interativas, envolvendo teoria e pratica, visitas técnicas e ainda utilizacado
de softwares especificos de simulacdo, propiciando ao aluno a participagdo no

processo de construcéo dos saberes necessarios para o exercicio da fungao.
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A modalidade da aula sera presencial, podendo 20% (vinte por cento) da
carga horaria total do curso serem realizadas a distancia, conforme Resolucéo
06/2012 art.26 paragrafo unico. As aulas serdo realizadas por meio de técnicas com
aulas expositivas e atividades envolvendo teoria e pratica e contando com a
participacdo do aluno na busca da construcdo do seu processo de formacao.

Os ambientes de ensino compreenderdo as indicagbes minimas ou
essenciais de instalacdes e recursos educacionais, além de contemplar maquinas,

equipamentos, instrumentos, materiais de consumo e recursos informatizados.

5.4 EMENDAS DAS UNIDADES CURRICULARES

MODULO BASICO

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA
Unidade Curricular: Tecnologias da comunicacao
Carga Horaria: 60h
Funcéo

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrbes estabelecidos
pela empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do
trabalho, principios de gest&o da qualidade e de sustentabilidade

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os
padrdes estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do
trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos
consumidores

F.: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de salde e
seguranca do trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade.
Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de fundamentos técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodologicas para comunicar-se nas formas escrita e oral
empregando recursos computacionais, dentro do ambiente de trabalho, respeitando procedimentos
e normas técnicas, de qualidade, de salde e seguranca e de meio ambiente

CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades Basicas Conhecimentos

1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas

Aplicar os principios da

informética na elaboracdo de textos 112 ;zsi: d A6

basicos, apresentacdes, pesquisas o ades economicas
. 1.1.4 Cultura

e planilhas h .

1.1.5 Lingua oral e escrita

Interpretar dados e -

. ~ - 2 Proatividade

informacdes de textos técnicos C

basicos em ortugués, inglés 2.1 Definigao

POrigues, 9 2.2 Pilares

(normas, procedimentos, manuais,
planilhas, relatérios, catalogos e
desenho técnicos) relacionados ao
produto de moda

2.3 Gestdo do comportamento
2.4 Gestdo do Futuro
2.5 Gestéo da incerteza
2.6 Gestdo da inovacédo
3 Relagdes Institucionais verticais e horizontais
3.1 Relagao com pares
3.2 Relacao com lideres
3.3 Relacdo com clientes internos e externos
3.4 Relacdo com subordinados
4 Etica

Aplicar o0s principios e
padrées da lingua portuguesa na
comunicacao oral e escrita
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4.1 Cdbdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direitos autorais
4.6 Etica no tratamento de dados e informacées: direito
de imagem, privacidade, etc
5 Inglés Técnico aplicado a area téxtil e de confecgédo
5.1 Verbetes
5.2 Uso do dicionario: inglés/ portugués/ inglés e inglés\
inglés
5.2.1 Terminologias técnicas da area
5.2.2 Aplicar os principios e padrbes da lingua
portuguesa na comunicac¢ao oral e escrita
5.2.3 Interpretar dados e informacfes de textos
técnicos basicos em portugués, inglés (normas,
procedimentos, manuais, planilhas, relatérios,
catalogos e desenho técnicos) relacionados ao
produto de moda
5.2.4 Aplicar os principios da informatica na
elaboracdo de textos basicos, apresentacdes,
pesquisas e planilhas
6 Informatica
6.1 Editor de textos
6.1.1 Criar, abrir e salvar arquivos
6.1.2 Formatar paginas, paragrafos e texto
6.1.3 Inserir objetos, figuras e tabelas
6.1.4 Correcéo ortografica
6.1.5 Marcadores
6.1.6 indice
6.2 Editor de apresentacdes
6.2.1 Criar, abrir e salvar arquivos
6.2.2 Inserir objetos, figuras e tabelas
6.2.3 Formatar slides
6.2.4 Animar slides
6.2.5 Producao de video
6.3 Editor de planilhas eletrénicas
6.3.1 Criar, abrir e salvar arquivos
6.3.2 Formatar células, linhas e colunas
6.3.3 Gerar graficos
6.3.4 Formulas bésicas
6.3.5 Pesquisas na internet
6.3.6 Navegadores da web
6.3.7 Sites de pesquisa
6.3.8 Rede social
6.3.9 Direito autoral
6.3.10 Etica
6.3.11 E-mail
6.4 Inglés Técnico aplicado a area téxtil e de confecgéo
6.4.1 Verbetes
7 Elaboracéo de apresentacdes
7.1 Praticas de Oralidade
7.2 Coeréncia
7.3 Coeséo
7.4 Clareza de ideias
8 Elaboracao de textos
8.1 Estrutura
8.2 Interpretacéo
8.3 Técnicas de redacéo
8.4 Documentos
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8.5 Relatorios
8.6 Release
8.7 Resumo
8.8 Resenha
8.9 Fichamento
8.10 Artigo
9 Comunicacéo
9.1 Textualidade
9.2 Coeséo e coeréncia
9.2.1 Sintaxe
9.3 Enunciacéo e refutacdo de teses
Capacidades Socioemocionais
e Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade
e Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas
e Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais
e Reconhecer o conceito e a importancia da visao sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais
e Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servi¢cos
e Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua
responsabilidade
o Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacdo do conhecimento como
fonte de inovacgéo
Ambientes pedago6gicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

Ambientes Pedagégicos ¢ Sala de aula tedrica, biblioteca, laboratério de informatica.

Normas e Publicacdes
Apostilas

Gramética

Dicionarios

Livros

Material Didatico

Méaquinas, Equipamentos, . Lo
Instrcl‘Jmentos?a Fl?arramentas e Quadro branco; Computador com projetor multimidia.
Sites

Observacdes/recomendacoes S
¢ ¢ e Aplicativos

Mo6dulo: BASICO

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Sociedade, cultura e moda
Carga Horaria: 80h

Funcéo
F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salde e segurangca do
trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade
F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores
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F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de salde e
seguranca do trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de fundamentos técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodologicas relativos aos aspectos da cultura e da
sociedade, do consumo e da moda, estética, Histéria da Arte e da Moda, respeitando
procedimentos e normas técnicas, de qualidade, de salde e seguranca e de sustentabilidade

Capacidades Basicas

o |dentificar aspectos culturais,
sociais, historicos, estéticos, de
consumo e de sustentabilidade

CONTEUDOS FORMATIVOS

Conhecimentos

1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades econbmicas
1.1.4 Cultura
2 Proatividade
2.1 Definicao
2.2 Pilares
2.2.1 Gestédo do comportamento
2.2.2 Gestéo do Futuro
2.2.3 Gestéo da incerteza
2.2.4 Gestéo da inovacéo
3 Relacdes Institucionais verticais e horizontais
3.1 Relagéo com pares
3.2 Relagéo com lideres
3.3 Relacdo com clientes internos e externos
3.4 Relagdo com subordinados
4 Etica
4.1 Cébdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direito humanos
4.6 Direitos ambientais
4.7 Etica no tratamento de dados e informagdées:
direito de imagem, privacidade, etc
5 Sustentabilidade
5.1 Conceitos
5.2 Pilares
5.2.1 Econbmico
5.2.2 Social
5.2.3 Ambiental
5.3 Design para a sustentabilidade na moda
identificar aspectos culturais, sociais, historicos,
estéticos, de consumo e de sustentabilidade
6 Estética
6.1 Conceitos Filoséficos
6.1.1 Classicos
6.1.2 Medievais
6.1.3 Moderno
6.1.4 Contemporéneo
6.2 Interface Arte e Moda
6.3 O poder normativo da moda
6.4 O poder normativo da moda
6.5 A primazia do Belo e do Visual
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6.6 O Carater relacional e relativo dos padrbes
estéticos
7 Histdria da Arte, do Vestuario e da Moda
7.1 Conceitos
7.1.1 Traje
7.1.2 Moda
7.1.3 Figurino
7.1.4 Arte
7.2 Traje
7.3 Moda
7.4 Figurino
7.5 Arte
7.6 Pré-Historia e Antiguidade
7.6.1 Traje
7.6.2 Arte: imagem e forma
7.7 ldade Média
7.7.1 Trajes das sociedades ocidentais e orientais
7.7.2 Arte: arte e religido
7.8 Renascimento e Maneirismo
7.8.1 A emergéncia do sistema da moda na
Europa
7.8.2 Arte: forma, corpo e espacialidade
7.9 Barroco
7.9.1 Arte: imagem e persuasao
7.9.2 Arte colonial no Brasil
7.10 Rococo e Neoclassicismo
7.11 Século XVII e XVII
7111 A Revolugdo Francesa e  seus
desdobramentos (As rupturas com os trajes da
Corte
7.12 A Revolugéo Industrial e seus desdobramentos
(A simplificagdo das formas na indumentaria inglesa)
7.13 Século XIX e Belle Epoque
8 Sociedade e Moda
8.1 Individuo e Sociedade
8.2 Interacionismo simbdlico
8.2.1 Papéis e Representagdes sociais
8.2.2 Apresentacéo de si e Identidade
9 Cultura
9.1 Conceitos
9.2 Etnocentrismo
9.3 Relativismo Cultural
9.4 Distancia  social  (localizacdo  geogréafica,
econdmica) x Distancia Psicolégica (gostos, estilos
de vida, visbes de mundo)
9.5 Cultura Brasileira e Moda
9.5.1 Producao Cultural (musica, audiovisual, arte

popular)
9.5.2 Posigéo social e referéncias econdmicas
9.5.3 Género (sexo/género e sexualidade;

construcdo social da diferenca)
9.5.4 Relagbes interétnicas
9.5.5 Comportamento geracional
9.5.6 Corporalidade

9.5.7 Festas e Rituais

Capacidades Socioemocionais
¢ Sensibilidade cultural, empatia, pensamento critico, criatividade informada, comunicagéo
interpessoal, adaptabilidade, autoconhecimento e colaboracéo.
e Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
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responsabilidade

Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas

Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relagdes interpessoais

Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacéo

Reconhecer o conceito e a importancia da viséo sistémica no desenvolvimento das atividades

profissionais

e Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos

¢ Reconhecer os principios e normas de higiene e saude, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua
responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

e Biblioteca
Ambientes Pedagdgicos e Saladeaula
e Laboratério de informatica

e Apostilas
Material Didatico e Livros
e Normas e Publicacbes

e Computador com pacote de escritério e acesso a
internet
Quadro branco
Projetor multimidia

e Tela de projecdo

M&quinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Sites

Observacdes/recomendacdes o
& ¢ Aplicativos

Mo6dulo: BASICO

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA
Unidade Curricular: Metodologia Cientifica

Carga Horaria: 15h

Funcéo

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do
trabalho, principios de gestéo da qualidade e de sustentabilidade

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrfes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do trabalho,
principios de gestéo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de saude e
seguranca do trabalho, principios de gestédo da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de fundamentos técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodolégicas para estruturar o pensamento de forma
cientifica, elaborando problemas, formulando hipéteses e avaliando procedimentos de investigagéo,
dentro do ambiente de trabalho, respeitando procedimentos e normas técnicas, de qualidade, de
salde e seguranca e de meio ambiente.
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CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades Basicas

Conhecimentos

Identificar os métodos e as
técnicas da pesquisa cientifica
para o projeto de pesquisa

1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.2 Pessoas
1.3 Local
1.4 Atividades econémicas
1.5 Cultura
2 Proatividade
2.1 Definicdo
2.2 Pilares
2.2.1 Gestao do comportamento
2.2.2 Gestao do Futuro
2.2.3 Gestao da incerteza
2.2.4 Gestao da inovacdo
3 Relagdes Institucionais verticais e horizontais
3.1 Relacdo com pares
3.2 Relacdo com lideres
3.3 Relacdo com clientes internos e externos
3.4 Relacdo com subordinados
4 Etica
4.1 Cabdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direito humanos
4.6 Direitos ambientais
4.7 Etica no tratamento de dados e informacdes:
direito de imagem, privacidade, etc.
5 Técnicas de estudo, normas e produtos cientificos
5.1 Fichamento
5.2 Resumo
5.3 Resenha critica
5.4 Relatério de pesquisa
5.5 Artigos cientificos
5.6 Normas técnicas para citacdo, insercdo de
imagens, graficos, tabelas, referéncias bibliogréaficas
e diagramagéo do texto (ABNT)
6 O projeto de Pesquisa
6.1 Definicdo do tema ou problema da pesquisa
6.2 Formulacao de hipéteses
6.3 Elaboragédo dos objetivos gerais e especificos
6.4 Delimitac@o do objeto ou dos pesquisados
6.5 Metodologia: definigdo dos métodos e técnicas
da pesquisa
6.6 Fundamentacao ou discussao teodrica: autores,
obras; teorias; categorias e conceitos
6.7 Bibliografia de pesquisa
6.8 Planejamento e cronograma
7 A pesquisa nas ciéncias sociais
7.1 Positivismo X Compreensivissimo
7.2 Pesquisa quantitativa e pesquisa qualitativa
7.3 Objetivacdo e controle de bias

Capacidades Socioemocionais
Reconhecer os principios da organizagdo no desenvolvimento das atividades sob a sua

responsabilidade

Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas
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Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacao

e Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais

e Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servicos

e Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua
responsabilidade

Ambientes pedagdégicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

e Biblioteca
Ambientes Pedagégicos e Laboratorio de informatica
Sala de aula

Normas e Publicacdes
Livros

Apostilas

Dicionarios

Material Didatico

tablet

Quadro branco

Projetor multimidia

Tela de projecéo

Computador com pacote de escritdrio e acesso a
internet

Maquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Sites

Observacdes/recomendacodes L
¢ ¢ Aplicativos

Médulo: BASICO

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA
Unidade Curricular: Fundamentos do design de moda

Carga Horaria: 105h

Funcéo

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salde e seguran¢a do
trabalho, principios de gest&o da qualidade e de sustentabilidade

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de salde e
seguranca do trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de fundamentos técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodologicas relacionadas ao Design de Moda e aos
principios de Linguagem Visual

CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades Basicas Conhecimentos
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Aplicar os principios e técnicas
de linguagem visual

Identificar terminologia e
simbologias técnicas do campo
da moda e do design

Identificar técnicas manuais, de
representacdo gréfica e visual
aplicadas ao desenvolvimento e
producéo do produto de moda
Reconhecer as formas de
representacdo gréfica e visual
aplicadas ao desenvolvimento e
producéo do produto de moda
Identificar os  principios e
fundamentos de projeto de
design de moda

1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades econdmicas
1.1.4 Cultura
2 Proatividade
2.1 Definicdo
2.2 Pilares
2.2.1 Gestao do comportamento
2.2.2 Gestao do Futuro
2.2.3 Gestao da incerteza
2.2.4 Gestao da inovacédo
3 Relagdes Institucionais verticais e horizontais
3.1 Relacdo com pares
3.2 Relacéo com lideres
3.3 Relacédo com clientes internos e externos
3.4 Relacdo com subordinados
4 Etica
4.1 Cdbdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Plagio
4.6 Etica no tratamento de dados e informagées:
direito de imagem, privacidade, etc.
5 Representacao grafica
5.1 Técnicas manuais de representacdo grafica
5.1.1 Técnicas
5.1.2 Materiais (grafite e nanquim)
5.1.3 Desenho de observacao
5.1.4 Desenho de memdria
5.1.5 Raciocinio espacial
5.1.6 Desenho de criacdo
5.1.7 Sombreamento
6 Processo criativo (Criatividade em Design)
6.1 Criatividade e Inovacdo
6.2 Processo criativo
6.3 Técnicas de estimulo do pensamento criativo
7 Fundamentos da cor
7.1 A fisica e percepcgédo das cores
7.2 A interagéo e comunicagéo das cores
7.3 Circulos crométicos
7.4 Combinag®es cromaticas
7.5 Sistemas de ordenagédo cromatica
8 Linguagem Visual
8.1 Interpretacéo e producéo de representaces no
campo do design
8.2 Teoria da Gestalt
8.3 Principios da sintaxe visual
8.4 Fundamentos da semiética
9 Teoria da Moda
9.1 Conceitos e definicdes
9.2 Sistema da moda
9.3 Moda contemporanea
9.4 Viséo de futuro
10 Fundamentos do Design
10.1 Conceitos e definicdes
10.2 Panorama histérico mundial e brasileiro
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10.3 Design e moda
Capacidades Socioemocionais

e Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua

responsabilidade

Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas

Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais

Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacao

Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades

profissionais

e Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servicos

e Reconhecer os principios e normas de higiene e saude, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacao de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

e Laboratério de desenho
Laboratério de informatica
Sala de aula

e Biblioteca

Ambientes Pedagdgicos

e Apostilas
Material Didatico e Livros
e Normas e Publicacbes

Computador com pacote de escritério e acesso a
internet

Quadro branco

Projetor multimidia

Tela de projecéo

tablet

Cavaletes ou pranchetas

M&quinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Sites

Observacdes/recomendacoes o
¢ ¢ Aplicativos

Mo6dulo: BASICO

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Fundamentos da construcao de produtos de moda

Carga Horaria: 130h

Funcéo

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salde e seguranga do
trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de saldde e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padres
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de salde e
seguranca do trabalho, principios de gestédo da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Propiciar o conhecimento de fundamentos técnicos e cientificos e de capacidades
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sociais, organizativas e metodolégicas requeridas para a construcdo de produtos empregando
recursos computacionais, dentro do ambiente de trabalho, respeitando procedimentos e normas
técnicas, de qualidade, de salde e seguranca e de meio ambiente.

CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades Basicas

Conhecimentos

Identificar técnicas de
montagem de produtos de
moda

Identificar os métodos e as
técnicas de construcao
produtos de moda

Identificar terminologias e
simbologias  técnicas  do
vestuario aplicadas  aos

processos de construcdo de
produtos

Identificar tipos e
funcionalidades de maquinas,
equipamentos e acessorios

aplicados  construgdo de
produtos
Identificar tipos e

aplicabilidade dos materiais

para a construcdo de
produtos
Reconhecer as formas de

representacdo gréfica e visual
aplicadas ao desenvolvimento
de produto

Identificar as etapas da
construcdo de produtos com
suas respectivas
caracteristicas e finalidades
Reconhecer métodos e
técnicas (modelagem, corte,
costura, dentre outros)
necessarios a construcao de

produtos para 0
desenvolvimento de fichas
técnicas

Identificar as propriedades
dos materiais para

desenvolvimento de projetos
e producdo de produtos de
moda

1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades econdmicas
1.1.4 Cultura
2 Proatividade
2.1 Definicdo
2.2 Pilares
2.2.1 Gestao do comportamento
2.2.2 Gestéo do Futuro
2.2.3 Gestao da incerteza
2.2.4 Gestao da inovacdo
3 Relacdes Institucionais verticais e horizontais
3.1 Relacdo com pares
3.2 Relacéo com lideres
3.3 Relacédo com clientes internos e externos
3.4 Relacdo com subordinados
4 Etica
4.1 Cabdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direito industrial
4.6 Etica no tratamento de dados e informacdes:
direito de imagem, privacidade, etc.
5 Enobrecimentos téxteis
5.1 Primérios
5.2 Secundérios
5.3 Terciarios
6 Materiais Téxteis
6.1 Terminologia e Simbologia
6.2 Classificacéo e propriedades das fibras
6.3 Classificacéo e propriedades dos fios
6.4 Estruturas Téxteis
6.5 Simbologia de Lavagens e conservagao
7 Etapas do processo de construcdo de produtos do
vestuario
7.1 Criacéo e Desenvolvimento de produto
7.1.1 Definicéo
7.1.2 Atribuicdes
7.2 Modelagem
7.2.1 Definicdo
7.2.2 Introducdo a modelagem informatizada
7.2.3 Modelagem plana
7.2.4 Modelagem tridimensional
7.2.5 Etapas da construcdo de moldes
7.2.6 Construcao de diagrama (tracado basico)
7.2.7 Interpretacéo de moldes
7.2.8 Tabela de medidas
7.2.9 Principios de gradacéo
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7.3 Prototipagem
7.3.1 Corte
7.3.2 Costura
7.3.3 Enobrecimento
7.3.4 Passadoria
7.3.5 Teste de vestibilidade
7.3.6 Ajuste do molde
7.3.7 Aprovacao do prot6tipo (peca piloto)
8 Representacao grafica
8.1 Definicdo
8.2 Produtos do vestuario
8.3 Manual
8.3.1 Tipos de desenho
8.3.2 Desenho de moda
8.3.3 Esboco
8.3.4 Croqui
8.3.5 Desenho técnico
8.4 Digital
9 Documentos técnicos aplicados a construcdo de
produtos
9.1 Tipos
9.2 Finalidades
9.3 Fichas técnicas
9.3.1 Criagéo
9.3.2 Desenvolvimento
9.3.3 Producgéo

Capacidades Socioemocionais

Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade
Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas
Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relagdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacgéo
Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais
Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa,
de forma a assegurar a
gualidade técnica de produtos e servicos
Reconhecer os principios e nhormas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as
normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,

instrumentos e materiais

Laboratério de costura
Laboratério de informatica
Sala de aula

Laboratério de desenho
Biblioteca

Laboratério de modelagem

Ambientes Pedagdgicos

Apostilas
Material Didatico e Livros
e Normas e Publicacdes

Instrumentos e Ferramentas

Projetor multimidia
Quadro branco
Tela de projecdo

Maquinas, Equipamentos,
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e Computador com pacote de escritério e acesso a
internet
e Cavaletes ou pranchetas

Sites

rvacbes/r men o) .
Observacfes/recomendacbes Aplicativos

M6dulo: INTRODUTORIO

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Tecnologias digitais

Carga Horaria: 100h

Funcéo

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salude e seguranca do
trabalho, principios de gest&o da qualidade e de sustentabilidade

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salde e seguranga do trabalho,
principios de gestéo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de salde e
seguranca do trabalho, principios de gestao da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Propiciar o conhecimento de fundamentos técnicos e cientificos e de capacidades
sociais, organizativas e metodoldgicas requeridas para a construcdo de produtos empregando
recursos tecnolégicos digitais apara a criagdo e producdo de produtos de moda. Ser capaz de
utilizar ferramentas de criacao digital de vetoriza¢@o, manipulacdo de imagem e tridimensional, além
da compreensao de tecnologias da informagéo, logica de programacao e prospecc¢éo de tecnologias
emergentes

CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades Basicas Conhecimentos
1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades econbmicas
o |dentificar técnicas digitais, de 1.1.4 Cultura
representacao gréafica e visual 2 Proatividade
aplicadas ao desenvolvimento e 2.1 Definicao
produgédo do produto de moda 2.2 Pilares
e Reconhecer principios basicos de 2.2.1 Gestdo do comportamento
programacao, tecnologia da 2.2.2 Gestéo do Futuro
informacao no desenvolvimento 2.2.3 Gestéo da incerteza
de produtos de moda 2.2.4 Gestéo da inovagéo
e Utilizar ferramentas digitais para a 3 Etica
criagéo gréfica 3.1 Cddigos de ética
3.2 Etica nos relacionamentos profissionais;
3.3 Discricao
3.4 Sigilo
3.5 Etica no tratamento de dados e informacdes:
direito de imagem, privacidade, etc.
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3.6 Direito autoral
3.6.1 Conceito
3.6.2 Legislagéo
3.6.3 Open source
3.6.4 Plagio
3.6.5 Relagbes Institucionais  verticais e
horizontais
3.7 Relagdes Institucionais verticais e horizontais
3.7.1 Relagéo com pares
3.7.2 Relacéo com lideres
3.7.3 Relacédo com clientes internos e externos
3.7.4 Relacdo com subordinados
4 Tecnologias emergentes e suas aplicacdes
4.1 Big data
4.2 Inteligéncia artificial
4.3 Automacao
4.4 Wearables
5 Introducéo a programacao
5.1 O que é programagéao
5.2 Como programar?
5.3 Definicao da légica de programacéao
6 Tecnologia da informagéo
6.1 Introducéo a Tl
6.2 Impacto da Tl na producdo de moda
6.3 Impacto da Tl na producdo de moda
6.4 Exemplos de aplicagdo da Tl na producéo e
criacdo de moda
7 Tecnologias de criagéo digital (CAD)
7.1 Ferramenta de vetorizacao
7.1.1 CorelDraw
7.1.2 lllustrator
7.1.3 Inovacdes disponiveis no mercado
7.2 Ferramenta de manipulacdo de imagem
7.2.1 Photoshop
7.2.2 Inovacdes disponiveis no mercado
7.3 Introducéo a ferramenta de modelagem 3D
7.3.1 Rhinoceros
7.3.2 Inovagdes disponiveis no mercado
8 Histdrico das tecnologias digitais e sua relagdo com
a moda
8.1 Surgimento e utilidade das tecnologias digitais
8.2 A relacdo entre moda e tecnologias digitais
8.3 Tipos de ferramentas
8.4 Aplicacdo das tecnologias digitais na producéo
de moda
8.4.1 Impresséao bidimensional
8.4.2 Impresséo tridimensional

Capacidades Socioemocionais

Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade

Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas

Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relagdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacgao

Reconhecer o conceito e a importancia da viséo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais

Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a

gualidade técnica de produtos e servicos
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e Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as
e normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacao de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

e Biblioteca
Sala de aula
Laboratério de informéatica

Ambientes Pedagégicos

Normas

Livros

Publicacdes
Manuais de software
Apostilas

Material Didatico

Mesa Digitalizadora

e Quadro branco
Projetor multimidia
Tela de projecéo

e Computador com pacote de escritério e acesso a
internet

e Softwares (CorelDraw, pacote Adobe)

Maquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Sites

Observacdes/recomendacdes o
¢ ¢ Aplicativos e softwares

Médulo: INTRODUTORIO
Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Fundamentos de Pesquisa de Mercado e Moda

Carga Horaria: 60h

Funcéo

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do
trabalho, principios de gest&o da qualidade e de sustentabilidade

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salude e seguranca do trabalho,
principios de gestéo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de saude e
seguranca do trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de fundamentos técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodoldgicas relativos aos aspectos do mercado de moda,
respeitando procedimentos e normas técnicas, de qualidade, de salde e seguranca e de
sustentabilidade

CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades Basicas Conhecimentos

e |dentificar os ciclos, os 1 Contexto socioecondmico
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sistemas da moda e os 1.1 Variaveis

segmentos de mercado 1.2 Pessoas

Identificar variaveis sociais, 1.3 Local

econdmicas e demograficas 1.4 Atividades econémicas
(género, geracao, classe 1.5 Cultura

social, entre outras) para o 2 Proatividade

projeto de pesquisa 2.1 Definicao

Identificar os principios e 2.2 Pilares

fundamentos de marketing 2.3 Gestéo do comportamento

2.4 Gestéo do Futuro
2.5 Gestéo da incerteza
2.6 Gestdo da inovacédo
3 Relagdes Institucionais verticais e horizontais
3.1 Relacdo com pares
3.2 Relagédo com lideres
3.3 Relacdo com clientes internos e externos
3.4 Relagdo com subordinados
4 Etica
4.1 Cdbdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direito humanos
4.6 Direitos ambientais
4.7 Etica no tratamento de dados e informacdes:
direito de imagem, privacidade, etc.
5 Questdes do design no século XX/XXI
5.1 As transformagdes na Arte
5.2 Do Expressionismo ao Pop
5.3 Retomada da pintura nos anos 80
5.4 Multiculturalismo
5.5 Arte e moda contemporaneas
6 Pesquisa de Mercado
6.1 Fontes de pesquisa secundarias
6.2 Métodos de analise e sintese
6.3 Organizacéo e apresentacdo dos resultados
7 Conceitos de Marketing aplicado a Moda
7.1 O mercado de moda
7.1.1 Cadeia produtiva
7.1.2 Ambientes de mercado
7.2 Segmentos de mercado
7.2.1 Critérios de segmentacao
7.2.2 Nichos de Mercado
7.3 Marketing Estratégico
7.3.1 Marketing mix
7.3.2 Marketing mix
7.3.3 Gestdo de marca
7.3.4 Gestao do varejo
7.4 Produto
7.4.1 Ciclo de vida do produto
7.4.2 Estratégia de preco e valor
7.4.3 Mix de produtos
8 Padr6es de Producédo e Consumo na Moda
8.1 Manufatura
8.1.1 Alta Costura
8.1.2 Sob medida
8.1.3 Artesanal
8.1.4 Autoral
8.1.5 Pequena escala
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8.1.6 Slow Fashion]
8.2 Industrial
8.2.1 Prét-a-Porter
8.2.2 Producdo em Massa
8.2.3 Fast Fashion
8.2.4 See now, buy now
8.3 See now, buy now
8.4 Individualizacéo e Personalizacdo

Capacidades Socioemocionais
e Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade
Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas
Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relagdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacgao
Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais
o Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos
e Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua responsabilidade.

Ambientes pedagégicos, com relagdo de equipamentos, maquinas, ferramentas, instrumentos e materiais

e Biblioteca
Ambientes Pedagdgicos e Laborat6rio de informatica
e Saladeaula

Livros
Catélogos
Publicacdes
Apostilas
Normas

Material Didatico

Quadro branco

Projetor multimidia

Tela de projecéo

Computador com pacote de escritério e acesso a
internet

M&quinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Sites

Observacdes/recomendacoes o
¢ ¢ Aplicativos

Mo6dulo: INTRODUTORIO
Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA
Unidade Curricular: Fundamentos da Producdo de Produtos de Moda
Carga Horaria: 120h
Funcéo
F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrfes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do
trabalho, principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade
F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com 0s padrdes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores
F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de salde e
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seguranca do trabalho, principios de gestao da qualidade e de sustentabilidade
Objetivo Geral: Propiciar o conhecimento de fundamentos técnicos e cientificos e de capacidades
sociais, organizativas e metodolégicas requeridas para a construcdo de produtos, empregando
recursos computacionais, dentro do ambiente de trabalho, respeitando procedimentos e normas
técnicas, de qualidade, de salide e seguranca e de meio ambiente
CONTEUDOS FORMATIVOS
Capacidades Basicas Conhecimentos

1 Contexto socioecondémico

1.1 Variaveis

1.2 Pessoas

1.3 Local

1.4 Atividades econémicas

1.5 Cultura
2 Proatividade

2.1 Definicao

2.2 Pilares

2.3 Gestdo do comportamento

2.4 Gestéo do Futuro

2.5 Gestédo da incerteza

2.6 Gestéo da inovacéo
3 Relagdes Institucionais verticais e horizontais

3.1 Relacdo com pares

3.2 Relacdo com lideres

3.3 Relacdo com clientes internos e externos

e Aplicar os fundamentos 3.4 Relag&o com subordinados
matematicos para a producdo 4 Etica
dos produtos de moda 4.1 Codigos de ética

e Aplicar os principios da 4.2 Etica nos relacionamentos profissionais
ergonomia para producao de 4.3 Discricao
produtos de moda 4.4 Sigilo

e |dentificar as propriedades dos 4.5 Etica no tratamento de dados e informagdes:
materiais para o direito de imagem, privacidade, etc.
desenvolvimento de produtos | 5 Materiais
de moda 5.1 Tecidos

¢ Identificar os métodos e as 5.1.1 Caracteristicas e aplicagbes
técnicas de projetos de 5.2 N&o tecidos
produtos de moda 5.2.1 Caracteristicas e aplicagbes

e Identificar técnicas de 5.3 Couro e peles
montagem de produtos de 5.3.1 Caracteristicas e aplicagbes
moda 5.4 Aviamentos

e Aplicar fundamentos da 5.4.1 Caracteristicas e aplicagbes
modelagem para producéo de =~ 6 Costura
produtos de moda 6.1 Méquinas de costura

6.1.1 Tipos e finalidades
6.1.2 Componentes da maquina
6.1.3 Tipos e finalidades
6.1.4 Manutencdo de maquinas
6.2 Tipos e finalidades
6.3 Componentes da maquina
6.4 Tipos e finalidades
6.5 Manutencdo de maquinas
6.6 Preparacao de Maquina para costura
6.6.1 Passamento de linha
6.6.2 Carregamento de bobinas
6.6.3 Agulhas: Classificaco e aplicabilidade
6.6.4 Regulagem de Ponto
6.7 Passamento de linha
6.8 Carregamento de bobinas
6.9 Agulhas: Classificacdo e aplicabilidade
6.10 Regulagem de Ponto
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6.11 Pontos de costura
6.11.1 Classificacéo
6.11.2 Aplicacdes
6.12 Tipos e aplicabilidade de costuras
6.13 Aparelhos e acessorios
6.13.1 Tipos
6.13.2 Aplicabilidade
7 Modelagem Tridimensional
7.1 Definicao
7.2 Caracteristicas e aplicabilidade
7.3 Tracado de base de saia feminina
7.4 Tracado de base de blusa feminina
7.5 Tracado de base de calca feminina
8 Preparacao de modelagens
8.1 Margem de costura
8.2 Informacgdes técnicas do molde
8.3 Principios de gradagédo
9 Técnicas de modelagem industrial
9.1 Modelagem plana
9.2 Definicao
9.3 Caracteristicas e aplicabilidade
9.4 Tabela de medidas
9.5 Tracado de base de saia feminina
9.6 Tracado de base de blusa feminina
9.7 Tracado de base de calca feminina
9.8 Interpretacédo de modelagem feminina
10 Fundamentos de geometria
10.1 Angulos
10.2 Segmentos de reta e semirretas
10.3 Angulos consecutivos e adjacentes
10.4 Angulos opostos pelo vértice
10.5 Angulos congruentes
10.6 Medida de um angulo
10.7 Unidades de medida de angulos
11 Fundamentos da matematica
11.1 Raz&o e Proporcéo
11.2 Regra de trés simples e composta
11.3 Porcentagem
11.4 Conversao de medidas
11.5 Calculos de perimetro
11.6 Calculo de &rea
11.7 Calculo de massa
11.8 Calculo de volume
12 Operagbes Fundamentais
12.1 Adicdo de nameros inteiros, fracionarios e
decimais
12.2 Subtracdo de nimeros inteiros, fracionarios e
decimais
12.3 Multiplicagdo de nimeros inteiros, fracionarios e
decimais
12.4 Divisdo de nimeros inteiros, fracionarios e
decimais

Capacidades Socioemocionais
Reconhecer os principios da organiza¢@o no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade
Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas
Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacgao
Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades
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profissionais

e Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servicos

e Reconhecer os principios e normas de higiene e saude, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua
responsabilidade

Ambientes pedagégicos, com relacdao de equipamentos, maquinas, ferramentas, instrumentos e materiais

Laboratério de modelagem
Laboratério de costura
Sala de Corte

Laboratério de informatica
Sala de aula

Passadoria

Biblioteca

Ambientes Pedagégicos

Manuais de Produtos e Maquinas
Apostilas

Normas

Livros

Publicacbes

Material Didatico

EPIs

Kit de passadoria

Aparelhos e acessorios

Maquina de costura

EPCs

Bancada de modelagem

Manequins de draping

Mesa de corte

Maquina de corte

Quadro branco

Projetor multimidia

Computadores com acesso a internet
Tela de projecéo

Kit multimidia (projetor, tela, computador, caixa de som)
Instrumentos de medicdo

Méaquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Aplicativos
¢ Mesas Digitalizadoras

Recursos didaticos ¢ Material de Consumo (Matéria Prima, aviamentos,

insumos,
e papelaria)
e Sites

Médulo: ESPECIFICO |

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Projeto de Produtos de Moda
Carga Horaria: 150h

Funcao

F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrdes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do
trabalho, principios de gest&o da qualidade e de sustentabilidade
Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de capacidades técnicas e cientificas e de
capacidades sociais, organizativas e metodologicas requeridas para projetar produtos de moda, por
meio da andlise de pesquisas de mercado e de planejamentos estratégicos, que atendam aos
publicos de interesse das empresas do setor da moda
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CONTEUDOS FORMATIVOS

Subfuncéo FEElio ¢ Cap,acmades Conhecimentos
‘ Desempenho Técnicas
Utilizar os sistemas 1 Contexto socioeconémico
1 Considerando 0s ic:leforrerg;stg%ge 11 I/ i‘”la\lge's
Projetar procedimentos da dis onit;;ilizados ela 1.1-2 LeSSIOas
produtos de = empresa para P P - Loca
moda especificacdo técnica empresa, em 113 At|vA|da}des
de produtos qonformlde}de como econdmicas
tipo de registro a ser 1.1.4 Cultura
efetuado 2 Proatividade
2.1 Definicao
Identificar, nas 2.2 Pilares
informacdes da 2.2.1 Gestéo do
pesquisa e no comportamento

Projetar
produtos de
moda

2 Considerando o
Briefing da empresa e
os resultados da
pesquisa para criacdo
de Produtos de Moda

briefing da empresa,
0s critérios
gquantitativos e
gualitativos
necessarios para o
desenvolvimento do
mix de produtos

Projetar
produtos de
moda

Projetar
produtos de
moda

Projetar
produtos de
moda

3 Considerando o
Briefing da empresa e
os resultados da
pesquisa para criagao
de Produtos de Moda

4 Considerando o
Briefing da empresa e
0s resultados da

pesquisa para criacao
de Produtos de Moda

5 Considerando 0]
Briefing da empresa e
0s resultados da

pesquisa para criacao
de Produtos de Moda

Identificar, no
briefing, as
informacdes acerca
das estratégias para
o langamento e
comunicacao dos
produtos de moda
que devem ser
consideradas no
projeto de produto de
moda

Identificar a
necessidade de
utilizacdo de novos
materiais e ou novas
tecnologias para o
desenvolvimento do
produto de moda

Analisar as
informacdes acerca
de: tendéncias de
comportamento e
consumo, de
mercado, de
referéncias estéticas,
de varejo e de
comunicacao
coletadas na
pesquisa para
direcionamento do
projeto de produto de

2.2.2 Gestéo do Futuro
2.2.3 Gestéo da incerteza
2.2.4 Gestéo da inovagéo
3 Relagdes Institucionais verticais
e horizontais
3.1 Relacdo com pares
3.2 Relacdo com lideres
3.3 Relacdo com
internos e externos
3.4 Relagdo com subordinados
4 Etica
4.1 Cdbdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos
profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direito humanos
4.6 Direitos ambientais

clientes

4.7 Etica no tratamento de
dados e informacgdes:
direito de imagem,

privacidade, etc.
5 Execucao do PPM
5.1 Prototipagem
5.1.1 Desenvolvimento
produto
5.1.2 Técnicas
montagem
5.2 Ficha técnica
5.2.1 Desenho técnico
5.2.2 Desenvolvimento
5.2.3 Preenchimento
6 ldeacao do PPM
6.1 Ergonomia
6.1.1 Conceito
6.1.2 Antropometria
6.1.3 Interface
vestuario/usuario
6.1.4 Aplicacéo
6.1.5 Bidtipos
6.1.6 Medicdo

de

de

corporal
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Projetar
produtos de
moda

6 Considerando as

informacdes do
planejamento
estratégico da
empresa

moda

Dimensionar,
guantitativa e
gualitativamente, o
mix de produtos em
funcédo das
informacdes da
pesquisa e do
briefing para
atendimento da
estratégia da
empresa

Projetar
produtos de
moda

Projetar
produtos de
moda

7 Considerando as
informacdes do
planejamento
estratégico da
empresa

8 Considerando as
informacdes do
planejamento
estratégico da
empresa

Correlacionar os
prazos estabelecidos
no plano de
comunicacao e
lancamento de
produto de moda
com a capacidade
produtiva da
empresa para
definicéo do
cronograma de
desenvolvimento do
produto de moda

Identificar a
necessidade de
contratacéo de
prestadores de
servico em funcao
dos paradmetros da
empresa e ou do
produto para
atendimento dos
requisitos do projeto

Projetar
produtos de
moda

9 Considerando as
informacdes do
planejamento
estratégico da
empresa

Reconhecer a
capacidade instalada
€ 0S recursos da
empresa de acordo
com os requisitos do
projeto

Projetar
produtos de
moda

10 Considerando a
utilizacdo de novos
materiais e ou de
novas tecnologias de
projeto, processos,
produtos e servigos
em funcéo dos
critérios do projeto

Aplicar
sistematicamente as
tecnologias virtuais
de criacdo e
simulacdo no
desenvolvimento de
produtos de moda,
de acordo os
resultados da
pesquisa e requisitos
do projeto

manual
6.1.7 Medicdo

eletrbnica
6.1.8 Tabela de medidas
6.1.9 Padronizacéo de

medidas e tamanhos
6.1.10 Normatizagéo de

corporal

mercados internos e
externos

6.1.11 Materiais e
especificidades do
corpo

6.1.12 Teste de materiais
6.2 Modelagem plana -
Interpretacgdo (tecido plano)
6.2.1 Feminina
6.2.2 Masculina
6.2.3 Infantil
6.2.4 Gradacéo
6.3 Geracdo de alternativas
6.3.1 Técnicas
6.3.2 Selecdo
6.3.3 Avaliacao
6.3.4 Criagéo colaborativa
6.4 Desenho de moda
6.4.1 Croqui
6.4.2 Estilizacéo
6.4.3 Caimento e textura
6.4.4 Diversidade de figuras
humanas
6.4.5 Técnicas de pintura
6.5 llustracéo Digital
6.5.1 Croqui
6.5.2 Pintura e
sombreamento
6.6 Padronagem manual
6.6.1 Criacéo de padrbes
6.6.2 Repeticao e
construcao
6.6.3 Rapportagem
6.6.4 Tipos de estamparia
6.6.5 Técnicas de
impress&o manual
6.7 Padronagem Digital
6.7.1 Vetorizacdo
6.7.2 Rapportagem digital
6.7.3 Manipulacéo digital
6.7.4 Técnicas de
impresséo digital
6.8 Sustentabilidade
6.8.1 Normas técnicas
6.8.2 Avaliacao e aplicacao
em produtos de moda
6.8.3 Materiais EcoFriendly

7 Materiais

7.1 Pesquisa
7.2 Selecéo
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Projetar
produtos de

11 Considerando a
utilizagdo de novos
materiais e ou de
novas tecnologias de

Reconhecer
processos de criacdo
colaborativa, no
desenvolvimento de
produtos de moda,
em um dominio
aberto de

7.3 Enobrecimento

7.4 Tecnologias

7.5 Planejamento e
cronograma

7.6 Selecéo

7.7 Enobrecimento

7.8 Tecnologias

moda p:ojc?t?’ procer\s/isos, conhecimentos 7.9 Planejamento e
grr? u o?ungaose ggz técniqo_s, comerciais cronograma
critérios do projeto e sociais de acordo 8 Imersag no PPM
os resultados da 8.1 Publico
pesquisa e requisitos 8.2 Marca
do projeto 8.3 Tendéncia
8.4 Tematica
Reconhecer técnicas, 8.5 Mix de produto
12 Considerando a ferramentas e _ 85.1 Categoria}s e
utilizacio de novos processos proc_iutlvps subcategorias de
_ materiais e ou de para |nd|V|(_juaI|~zagao produtos B
Projetar novas tecnologias de e personalizagdo de 8.5.2 Linhas familias e
produtos de . produtos de moda, coordenados
moda projc‘ft?‘ PrOCESSOS, ' 1 nsiderando a 8.5.3 Andlise numérica
2:2 u O?unsaosemgg: interagé_o com 8.6 Cores _
critérios do projeto consumidores e 9 Panorama do Projeto de
produtores em tempo Produtos de Moda (PPM)
real 9.1 Briefing
9.1.1 Compreensao dos
13 Considerando ~ a APlicar testes dados/resultados da
utilizacdo de novos experimentais com besquisa
. materiais e ou de materlals_e novas 9.1.2 AV?“aQ?O
Projetar novas tecnologias de tecnologias de 9.1.3 Aplicacao
produtos de roieto (OCESS0S acordo com 0s 9.2 Compreensao dos
moda Erojdutés ep servigos: requisitos do projeto dados/resultados da
em fungéo dos € del_é;e;tao ga pesquisa
s . qualidade e de
critérios do projeto sustentabilidade
. Analisar os
iﬁliggggéderggdonovoi resultadosdde testes
Projetar materials e ou de ﬁwg?esr?;?: e ig\gsos
produtos de novas tecnologias de tecnologias em
projeto, processos, ~ -
moda produtos e  servicos fungao_ dos requisitos
em funcao dos do projeto e de
o . estdo da qualidade
critérios do projeto 9 quailc
e de sustentabilidade
Reconhecer
15 Considerando a processos produtivos
utilizacdo de novos e criativos de
Projetar materiais e ou de |desenvolvimento de
produtos de novas tecnologias de pro.dutos de moda~
moda projeto, processos, aplicados a r(_adugao
produtos e servicos de desperdicio de
em funcao dos  materiais e
critérios do projeto reaproveitamento de
refugos
Projetar 16 Considerando a | Reconhecer técnicas
produtos de | utilizagdo de novos de virtualizacdo dos
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moda materiais e ou de processos de
novas tecnologias de desenvolvimento e
projeto, processos, fabricacdo de
produtos e servigcos produtos de acordo
em funcéo dos | com os resultados da
critérios do projeto pesquisa e requisitos
do projeto
Identificar nas
normas técnicas e
regulamentadoras,
nas praticas internas
17 Considerando  as de sustentabilidade
. P da empresa, 0s
Projetar Normas Técnicas e

produtos de
moda

Projetar
produtos de
moda

Regulamentadoras de
gestdo da qualidade e
de sustentabilidade

18 Considerando  os
procedimentos da
empresa para
especificacdo técnica
de produtos

requisitos aplicados
ao processo de
producéo de
produtos de moda,
com vistas a
otimizacéo e
sustentabilidade no
processo produtivo

Correlacionar as
especificacbes
técnicas de materiais
com os tipos de
maquinas e
equipamentos e
acessorios aplicados
aos processos de
producéo de produto
de moda disponiveis
na empresa

Projetar
produtos de
moda

19 Considerando  os
procedimentos da
empresa para
especificagcdo técnica
de produtos

Capacidades Socioemocionais
e Reconhecer os principios da organiza¢@o no desenvolvimento das atividades sob a sua

responsabilidade

o Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas
Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais

Identificar as
informacdes
necessarias ao
preenchimento da
ficha
técnica\producdo em
funcéo dos
procedimentos da
empresa e das
caracteristicas do
produto

Reconhecer o conceito e a importadncia da visdo sistémica no desenvolvimento das
atividades profissionais
o Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa,

de forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos

e Reconhecer os principios e normas de higiene e saude, os procedimentos de qualidade e
de sustentabilidade e as
e normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua responsabilidade
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e Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovagéo do conhecimento como

fonte de inovacéao

Ambientes pedagdgicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

Ambientes Pedagégicos

Material Didéatico

Maquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Recursos didaticos

Laboratério de desenho
Laboratério de corte
Laboratério de modelagem
Laboratério de costura
Laboratério de informatica
Sala de aula

Biblioteca

Manuais de Produtos e Maquinas
Apostilas

Normas

Livros

Publicacdes

Pacote Adobe, Corel Draw e Rhinoceros
Bancada de modelagem

Maquina de corte

Instrumentos de medicéo

Kit de passadoria

Manequins de draping

EPIs

EPCs

Kit de réguas de modelagem

Cavalete

Softwares basico de escritdrio (editor de texto,
planilhas,

apresentacdes)

Kit multimidia (projetor, tela, computador, caixa de
som)

Aparelhos e acessorios

Maquina de costura

Mesa de corte

Computadores com acesso a internet

Sites

Aplicativos

Mesas Digitalizadoras

Material de Consumo (Matéria Prima, aviamentos,
insumos,

papelaria)

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Mo6dulo: ESPECIFICO |

Unidade Curricular: Pesquisa de tendéncia, comportamento e consumo de moda

Carga Horaria: 60h

Funcéo
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F.1: Desenvolver projetos de produtos de moda de acordo com os padrfes estabelecidos pela
empresa e cultura dos consumidores, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral: Desenvolver capacidades técnicas relativas ao desenvolvimento de projetos de
pesquisa e realizacao de pesquisas de tendéncias, comportamento e consumo de moda, bem como
a aquisicdo de capacidades sociais, organizativas e metodoldgicas adequadas a diferentes
situacdes profissionais.

Subfuncéo

Padrao de
Desempenho

CONTEUDOS FORMATIVOS

Capacidades
Técnicas

Conhecimentos

Elaborar
projeto de
pesquisas
para criacdo
de produtos
de moda

1 Considerando

Identificar, por meio
da analise do
briefing e da

0 demanda da

briefing da pesquisa e

ou a demanda da

empresa

empresa, 0
problema e os
objetivos da
pesquisa a ser
realizada;

1 Contexto socioecondmico
1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades
econbmicas
1.1.4 Cultura
2 Proatividade
2.1 Definicdo
2.2 Pilares
2.2.1 Gestéo do
comportamento
2.2.2 Gestéo do Futuro
2.2.3 Gestdo da incerteza
2.2.4 Gestado da inovacéo
3 Relacdes Institucionais verticais
e horizontais
3.1 Relagdo com pares
3.2 Relacdo com lideres
3.3 Relacdo com clientes
internos e externos
3.4 Relacéo com
subordinados
4 Etica
4.1 Cdbdigos de ética
4.2 Etica nos relacionamentos
profissionais
4.3 Discricao
4.4 Sigilo
4.5 Direito humanos
4.6 Direitos ambientais
4.7 Etica no tratamento de
dados e informacg@es: direito
de imagem, privacidade, etc
5 Estruturacdo de apresentagdo
digital (PPT, Prezi, Canva) dos
resultados
5.1 Informacgdes Introdutdrias:
objetivos da pesquisa, objeto
pesquisado (perfil dos
individuos ou grupos) e
metodologia  (métodos e
técnicas de pesquisa
aplicados)
5.2 Texto e imagens (fotos,
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tabelas graficas)
5.3 Citacdes e referéncias
5.4 Apresentacéo oral
6 Apresentagdo dos resultados
pesquisa

da

7 Técnicas de andlise das

informacdes coletadas

7.1 Elaboragdo de diarios de
pesquisa

7.2 Andlise de discursos

7.3 Andlise matricial, quadros
sinédticos

7.4 Tratamento e  andlise
estatistica de dados (em caso
de pesquisa quantitativa)

8 Métodos e técnicas de pesquisa
aplicados ao Design de Moda

8.1 Pesquisa qualitativa
8.1.1 Entrevistas em
Profundidade/abertas:
caracteristicas, objetivos e
aplicacéo
8.1.2 Entrevistas em Grupo
(Focus Group):
caracteristicas, objetivos e
aplicacéo
8.1.3 Observacao
Participante e coolhunting:
caracteristicas, objetivos e

aplicacdo

8.1.4 Fotografia e pesquisa
8.1.5 Pesquisa na
internet/netnografia:
caracteristicas, objetivos e
aplicacdo

8.1.6 Estudos de Caso:
caracteristicas, objetivos e
aplicacdo

8.2 Pesquisa quantitativa
8.2.1 Questionarios/
entrevistas semi-
estruturados:
caracteristicas, objetivos e
aplicacdo
8.2.2 Questionarios/
entrevistas
estruturadas/fechadas:
caracteristicas, objetivos e
aplicacdo

9 O briefing da pesquisa e sua
adequacao

9.1 Relacao entre os Objetivos
e a justificativa da pesquisa

9.1.1 Coeréncia e
pertinéncia do briefing da
pesquisa
9.2 Delimitagdo do Objeto da
pesquisa
9.2.1 Adequacéo do Perfil
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Capacidades Socioemocionais

(socioeconbmico, cultural
etc.) dos Individuos ou
grupos a serem
pesquisados

9.2.2 Célculo da

confiabilidade  estatistica
da amostra (em caso de
pesquisa quantitativa)

9.2.3 Selecdo de Fontes
secundarias de pesquisa
(de tendéncias de
comportamento e
consumo, de mercado, de
referéncias estéticas, de
varejo e de comunicac¢éo),
relevantes no campo da
moda

9.3 Viabilidade da pesquisa

9.3.1 Correlagéo entre

prazo  estabelecido X
atividades  exigidas X
recursos disponiveis
9.3.2 Elaboragéo de
planejamento
9.3.3 Cronograma da
pesquisa

10 Consumo

10.1 Aspectos Econdmicos

10.1.1 Consumo e Nao
Consumo
10.1.2 Necessidades e
Demanda
10.1.3 Sociedade de

Consumo e Consumismo
10.2 Aspectos Simbdlicos
10.2.1 Consumo como fato
social total
10.2.2 Consumo e Cultura
material
11 Tendéncias
11.1 Conceito
11.2 Pesquisa de Tendéncias
e Foresight studies
11.3 Macro e Micro tendéncias
11.4 Global x Local
11.5 Novidades e Inovagéo
11.6 Cenérios e Tendéncias

Reconhecer os principios da organizagdo no desenvolvimento das atividades sob a sua

responsabilidade
Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas

Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relagdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovagéo
Reconhecer o conceito e a importancia da visédo sistémica no desenvolvimento das atividades

profissionais
Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigcos

e procedimentos da empresa, de

Reconhecer os principios e normas de higiene e salide, os procedimentos de qualidade e de
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sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua
responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,

Ambientes Pedagdgicos

instrumentos e materiais

Material Didéatico °

M&quinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Observacfes/recomendacbes

Biblioteca
Sala de aula
Laboratério de informatica

Apostilas
Livros
Normas e Publicacdes

Computador com pacote de escritorio e acesso a

internet

Quadro branco
Projetor multimidia
Tela de projecéo

Sites
Aplicativos

Modulo: ESPECIFICO I

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Prototipagem e especifica¢des técnicas do produto

Carga Horaria: 120h

Funcéo

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salude e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

Objetivo Geral:

Propiciar o desenvolvimento de capacidades técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodolégicas para viabilizar a execucdo de projetos de
produtos de moda com énfase em especificacfes técnicas, tecnologias digitais, ergonomia e
diversidade populacional

CONTEUDOS FORMATIVOS

Subfuncéao Padrédo de Desempenho | Capacidades Técnicas
Utilizar os sistemas de 1 CONTEXTO
Viabilizar a . registro de informacdes SOCIOECONOMICO
= 1 Considerando as ; o S
execucao de o P disponibilizados pela 1.1 Variaveis
. especificagdes técnicas
projetos de do proieto de produto de  €MPresa, em 1.1.1 Cultura
produtos de mogaj P conformidade com o tipo 1.1.2 Atividades
moda de registro a ser econdmicas
efetuado 1.1.3 Local

Viabilizar a
execucao de

2 Considerando as
especificacdes técnicas

Avaliar as caracteristicas
do produto para definir

1.1.4 Pessoas
2 PROATIVIDADE
2.1 Pilares
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projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

do projeto de produto de
moda

3 Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

4 Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

5 Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

0s métodos e técnicas de
producédo adequados

Correlacionar as
especificacdes técnicas
do produto com as

propriedades dos
materiais e processos
produtivos da empresa

Identificar a necessidade
de realizacdo de testes
de materiais em funcéo
das especificacdes
técnicas do projeto

Analisar os resultados
dos testes de materiais
de acordo com as
especificacdes técnicas
do produto e dos
equipamentos e
méaquinas  disponiveis,
para  verificacdo da
adequacao dos materiais
ao projeto de produto

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

6 Considerando as
especificagcbes técnicas
do projeto de produto de

moda
7 Considerando as
especificagcbes técnicas

do projeto de produto de
moda

8 Considerando as
especificagcbes técnicas
do projeto de produto de
moda

9 Considerando 0s
dados antropomeétricos,
as especificidades do
publico consumidor e os
requisitos da empresa

Identificar as
informacdes necessarias
ao preenchimento da

ficha  técnica\producao
em funcéo dos
procedimentos da
empresa e das
caracteristicas do
produto

Avaliar a dimensdo e
impacto de possiveis

falhas, desvios e perdas
que poderdo ocorrer nas
etapas do processo em
funcdo do atendimento
aos requisitos do projeto

Identificar no projeto de
produto de moda, as
informacdes relativas ao
produto a ser
desenvolvido

Reconhecer as técnicas
de medicdo corporal —
manual ou eletrbnica, de
acordo com as
especificacdes do
produto, capacidade do

2.1.1 Gestao da
inovacao

2.1.2 Gestao da
incerteza

2.1.3 Gestao do Futuro
2.1.4 Gestao do
comportamento

2.2 Definicéo

3 RELACOES

INSTITUCIONAIS
VERTICAIS E
HORIZONTAIS

3.1 Relagao com
subordinados

3.2 Relacdo com
clientes internos e
externos

3.3 Relacéo com lideres
3.4 Relacao com pares

4 ETICA

4.1 Etica no tratamento
de dados e informacdes:
direito de imagem,
privacidade, etc

4.2 Direito industrial
4.3 Direito ambiental
4.4 Direito humanos
4.5 Sigilo

4.6 Discricao

4.7 Etica nos
relacionamentos
profissionais

4.8 Caodigos de ética

5 IDEACAO E
EXECUCAO NO PET
5.1 Prototipagem

5.1.1 Sequéncia
operacional

5.1.2 Métodos 6timos
5.1.3 Cronometragem
5.1.4 Técnicas de
montagem

5.2 Padronagem digital
avancada (Estampas de
engenharia)

5.3 Draping avanc¢ado
5.3.1 Tecidos planos
avancgados

5.3.2 Tecidos elasticos
(malhas)

5.4 Modelagem
computadorizada

5.4.1 Cloud Computing
5.4.2 Modelagem 3D /
4D

5.4.3 Gradagéo

5.4.4 Plotagem

5.4.5 Encaixe
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Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

10 Considerando 0S
dados antropométricos,
as especificidades do
publico consumidor e os
requisitos da empresa

11 Considerando 0S
dados antropométricos,
as especificidades do
publico consumidor e os
requisitos da empresa

12 Considerando 0s
dados antropométricos,
as especificidades do
publico consumidor e os
requisitos da empresa

instrumento de medicéo
e o tipo de tecnologia
aplicada

Reconhecer 0s
diferentes biétipos, de
acordo com o publico
consumidor e 0s
requisitos da empresa

Reconhecer as normas
de padronizacdo de
medidas e tamanhos de
acordo com os 6rgaos de

normalizacao dos
mercados internos e
externos

Correlacionar 0s
materiais com as
especificidades dos
corpos do publico
consumidor (tbnus
musculares, textura da

pele, flacidez)

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

13 Considerando 0S
dados antropométricos,
as especificidades do
publico consumidor e os
requisitos da empresa

Reconhecer a tabela de
medidas de corpo
adequada ao publico
consumidor do produto a
ser desenvolvido

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

14 Considerando os
métodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrbes estabelecidos
pela empresa

Aplicar métodos e
técnicas de prototipagem
necessarios ao processo
de fabricacdo do produto
identificado na ficha
técnica/desenvolvimento

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

15 Considerando os
métodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

16 Considerando os
métodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

Aplicar métodos e
técnicas de modelagem
Necessarios ao processo
de fabricacdo do produto
identificado na  ficha
técnica/desenvolvimento

Identificar quando
necessario e pelo uso de
técnicas e tecnologias
especificas, solucdes

para resolver possiveis
falhas, desvios e perdas
gue poderdo ocorrer nas
etapas de

5.4.6 Desenho

5.4.7 Digitalizacao

5.5 Diversidade corporal
5.6 Gradacéo

5.7 Interpretacdo
avangada em Tecidos
Planos

5.8 Tecidos elasticos
(malhas)

5.9 Modelagem plana
5.9.1 Pessoas com
deficiéncia

5.9.2 Diversidade de
segmentos (moda praia,
lingerie, underwear)
5.9.3 Diversidade de
idade

5.9.4 Diversidade de
género

5.9.5 Diversidade
corporal

5.9.6 Gradagéao

5.9.7 Interpretagéo
avancada em Tecidos
Planos

5.9.8 Tecidos elasticos
(malhas)

6 IMERSAO NO PET
7 PANORAMA DE

PROTOTIPAGEM E
ESPECIFICACOES
TECNICAS DO
PRODUTO (PET)
7.1 Aplicacdo

7.2 Avaliacdo

7.3 Compreensao
7.4 Briefing
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Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

17 Considerando os
métodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

18 Considerando os
métodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e

modelagem\prototipagem

Identificar quando
necessario e pelo uso de
técnicas e tecnologias
especificas, possiveis
solucdes para adequar o
novo produto aos
critérios de producao
estabelecidos pela
empresa

Correlacionar o tipo de
material com a técnica
de modelagem aplicada
ao desenvolvimento do
produto

padrdes estabelecidos
pela empresa

Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

19 Considerando os
métodos e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrbes estabelecidos
pela empresa

Utilizar as  medidas
antropométricas do
publico consumidor da
empresa para construcéo
de bases de modelagem

Capacidades Socioemocionais

Reconhecer os principios da organiza¢@o no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade

Reconhecer os diferentes comportamentos das pessoas nos grupos e equipes e demonstrar
espirito colaborativo em atividades coletivas

Identificar os conceitos bésicos acerca da ética nas acdes e nas relagdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovagéo

Reconhecer o conceito e a importancia da visédo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais

Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos

Reconhecer os principios e normas de higiene e saulde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua
responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,
instrumentos e materiais

Sala de aula

Laboratério de draping
Laboratério de Informatica
Laboratério de corte
Laboratério de modelagem
Biblioteca

Laboratério de costura

Ambientes Pedagdgicos

Apostilas

Material Didatico
¢ Normas
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e Livros
e Publicacdes
Manuais de Produtos e Maquinas

e Manequins de draping

e Mesa de corte

e Maquina de corte

e Kit de régua de modelagem

e CAD (pacote Audaces, pacote Adobe, Coreldraw,
Rhinoceros)

e Body Scaner

e Simuladores

e Instrumentos de medig&o

Maguinas, Equipamentos, e Computadores com acesso a internet
Instrumentos e Ferramentas ° EPISA

e crondmetro

e Softwares basico de escritdrio (editor de texto,
planilhas,

e apresentacdes)

e Kit multimidia (projetor, tela, computador, caixa de som)
e Kit de passadoria

e Aparelhos e acessorios

e Maquina de costura

e EPCs

e Bancada de modelagem

e Sites
e Aplicativos
Observacbes/recomendacbes e Material de Consumo (Matéria Prima, aviamentos,
insumos,

e papelaria)

Mo6dulo: ESPECIFICO Il

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Processos Produtivos de Produtos de Moda

Carga Horaria: 105h

Funcao:

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrdes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de saude e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de capacidades técnicos e cientificos e de
capacidades sociais, organizativas e metodoldgicas relativos aos processos produtivos de produtos
de moda, respeitando procedimentos e normas técnicas, de qualidade, de salde e seguranca e de
sustentabilidade

| CONTEUDOS FORMATIVOS

|
Subfungéo Padrao de Capacidades

P Conhecimentos
Desempenho Técnicas
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Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

1 Considerando os
procedimentos da
empresa para
especificacdo técnica
de produtos

Utilizar os sistemas
de registro de

informacdes
disponibilizados pela
empresa, em

conformidade com o
tipo de registro a ser
efetuado

Apoiar
tecnicamente
a producgédo de
produtos de
moda

Apoiar
tecnicamente
a producéo de
produtos de

2 Considerando a
capacidade produtiva
da empresa/fornecedor
de acordo com o
projeto de produto de
moda

3 Considerando a
capacidade produtiva
da empresa/fornecedor
de acordo com o
projeto de produto de

Identificar, guando
necessario e pelo uso
de técnicas e
tecnologias
especificas, possiveis
solucdes para
adequar o produto a
capacidade produtiva
da empresa e aos
critérios do projeto

Monitorar as etapas
da producéo a partir
do cronograma de
acordo com os prazos
de lancamento, a
capacidade produtiva
da empresa e dos

moda fornecedores, para
moda )
garantir a
pontualidade da
entrega
Analisar  problemas

Apoiar
tecnicamente
a producéo de
produtos de
moda

Apoiar
tecnicamente
a producéo de
produtos de
moda

Apoiar
tecnicamente
a producéo de
produtos de
moda

4 Considerando a
capacidade produtiva
da empresa/fornecedor
de acordo com o
projeto de produto de
moda

5 Seguindo as
especificacdes da
Ficha
Técnica/producéo e da
peca piloto de acordo
com os padrbes de
qualidade
estabelecidos pela
empresa

6 Seguindo as
especificacdes da
Ficha
Técnica/producao e da
peca piloto de acordo
com os padrdes de

durante a producdo
do produto de moda
em funcéo da
capacidade produtiva
da empresa, se
necessario, para
minimizar  impactos
na qualidade do
produto de moda

Avaliar os impactos
de possiveis
alteracdes no projeto
de produtos de moda
em relacdo ao cliente
para garantir o]
atendimento dos
padrdes de qualidade
da empresa

Correlacionar as
informacdes

presentes na ficha
técnica/producdo e
peca piloto com o
produto de moda

1 Contexto socioecondémico

1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades
econdmicas
1.1.4 Cultura

2 Proatividade

2.1 Definicdo

2.2 Pilares
2.2.1 Gestédo do
comportamento
2.2.2 Gestao do Futuro
2.2.3 Gestao da
incerteza
2.2.4 Gestao da
inovacgéo

3 Relagdes Institucionais
verticais e horizontais

3.1 Relacdo com pares
3.2 Relacéo com lideres
3.3 Relacdo com clientes
internos e externos

3.4 Relacdo com
subordinados

4 Etica

4.1 Caodigos de ética
4.2 Etica nos
relacionamentos
profissionais

4.3 Discricao

4.4 Sigilo

4.5 Direito humanos
4.6 Direitos ambientais
4.7 Etica no tratamento de
dados e informacdes:
direito de imagem,
privacidade, etc.

5 Confeccéo 4.0

5.1 Tecnologias
emergentes

5.2 Virtualizag&o da criagdo
e desenvolvimento do
produto de moda

5.3 Social manufacturing
5.4 Purchase activated
manufacturing

5.5 Sistemas cibe fisicos na
confeccéo

5.6 Mini fabricas

6 Gestéo de processos na
confeccéo

6.1 Capacidade e
caracteristicas da empresa
6.2 Comunicacao e fluxo de
informacdes

6.3 Sistemas de registro de
informacdes

6.4 Planejamento e controle
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Viabilizar a
execucao de
projetos de
produtos de
moda

qualidade
estabelecidos pela
empresa

7 Considerando os
procedimentos da
empresa para
especificacdo técnica
de produtos

confeccionado, de
acordo com 0s
padrdes de qualidade
da empresa

Identificar as
informacdes

necessarias ao

preenchimento da
ficha técnica

produ¢cdo em funcéo
dos procedimentos da

empresa e das

caracteristicas do

produto

Realizar, guando
Viabilizar a 8 Considerando os necessario,

execucao de
projetos de
produtos de

procedimentos da
empresa para
especificacdo técnica

alteragdes no produto
de moda, de acordo
com o0s padrdes

moda de produtos estabelecidos pela
empresa
Correlacionar as
especificacdes

Viabilizar a

execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a

execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a

execucdo de
projetos de
produtos de
moda

9 Considerando os
procedimentos da
empresa para
especificacdo técnica
de produtos

10 Garantindo a
adequacdo do
protétipo do produto de
moda aos critérios do
projeto e pardmetros
estabelecidos pela
empresa

11 Garantindo a
adequacéo do
prototipo do produto de
moda aos critérios do
projeto e pardmetros
estabelecidos pela
empresa

técnicas do produto
de moda com os tipos
de magquinas e
equipamentos e
acessorios aplicados
aos processos de
producdo de produto
de moda disponiveis
na empresa

Avaliar o prot6tipo em
relacio as  suas
caracteristicas e
aspectos
ergondmicos,
estéticos e funcionais
de acordo com os
requisitos do projeto e
0s padrdes de
qualidade
estabelecidos
empresa

pela

Correlacionar as
informacdes obtidas
durante o
desenvolvimento do
protétipo com os
critérios do projeto e
0s parametros
estabelecidos pela
empresa

da producéo (PCP)

6.5 Sistemas de fabricacéo

(layout, Tipos de pacotes,
tipos de transporte)
6.6 Processos Produtivos
na confeccdo
6.6.1 Desenvolvimento
de produto
6.6.2 Modelagem e
prototipagem
6.6.3 Encaixe e corte
6.6.4 Producao
6.6.5 Acabamentos

(produto confeccionado)

6.6.6 Controle de
qualidade

7 Gestédo de custos e formacao

de precos
7.1 Conceitos,
terminologias e
classificagéo dos custos
7.2 Relacdes entre Custo,
Volume e Lucro
7.3 Formacéao do preco de
venda e métodos de
precificacéo

8 Logistica
8.1 Interfaces da logistica
com suprimentos (fluxos
puxados, empurrado,
postergado)
8.2 Fluxos de informacéo
8.3 Estratégias de
abastecimento
8.4 Transporte
8.5 Critérios de
recebimento e
armazenamento
8.6 Logistica reversa

9 Gestdo estratégica de

produtos
9.1 Planejamento de
compras

9.2 Definic&o e previséo de

demanda (fontes de
informacao)

9.3 Composicéo de
sortimento de produtos,
linhas, familias e
coordenados

9.4 Abrangéncia,

profundidade e consisténcia

de linhas de produto
9.5 Estoque
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Identificar, quando
necessario e pelo uso
12 Garantindo a de técnicas e

Viabilizar a adequacéao do tecnologias
execucdo de prototipo do produto de especificas, possiveis
projetos de moda aos critérios do  solugbes para
produtos de projeto e parametros  adequar o prototipo

moda estabelecidos pela aos critérios do
empresa projeto e parametros
estabelecidos pela
empresa

Capacidades Socioemocionais

Reconhecer os principios da organizagdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade
Reconhecer os diferentes comportamentos das pessoas nos grupos e equipes e demonstrar
espirito colaborativo em atividades coletivas
Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacao
Reconhecer o conceito e a importancia da visédo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais
Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos
Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplichveis as atividades sob a sua
responsabilidade

Ambientes pedago6gicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas,

instrumentos e materiais

Biblioteca

Laboratorio de modelagem
Laboratério de costura
Sala de Corte

Laboratério de informatica
Sala de aula

Passadoria

Ambientes Pedagdgicos

Manuais de Produtos e Maquinas
Apostilas

Normas

Livros

Publicacdes

Material Didatico

Kit multimidia (projetor, tela, computador, caixa de som)
Maquina de costura

Simuladores

EPCs

Bancada de modelagem

Jogos de régua de modelagem

Manequins de draping

Mesa de corte

Maquina de corte

EPIs

Softwares basico de escritério (editor de texto,

Méaquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas
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planilhas,

apresentacdes)

Aparelhos e acessarios

Instrumentos de medicao
Computadores com acesso a internet

Recursos didéaticos Sites

Aplicativos

e Material de Consumo (Matéria Prima, aviamentos,
insumos,

e papelaria)

Mo6dulo: ESPECIFICO Il

Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Unidade Curricular: Prototipagem e especificacBes técnicas de produto

Carga Horaria: 120h

Funcéo:

F.2: Gerenciar o processo de desenvolvimento de produtos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa, seguindo normas técnicas, de salde e seguranca do trabalho,
principios de gestdo da qualidade e de sustentabilidade, e com a cultura dos consumidores

Objetivo Geral: Propiciar o desenvolvimento de capacidades técnicos e cientificos e de capacidades
sociais, organizativas e metodoldgicas para viabilizar a execu¢éo de projetos de produtos de moda
com énfase em especifica¢gbes técnicas, tecnologias digitais, ergonomia e diversidade populacional.

CONTEUDOS FORMATIVOS

~ Padréo de Capacidades .
Subfuncéo P Conhecimentos
Desempenho Tecnicas
Viabilizar a _ Utilizar os sistemas de | 1 CONTEXTO SOCIOECONOMICO
~ Considerando as registro de informagoes 1.1 Variaveis
execugdo de e . . - .
projetos de especificacbes técnicas  disponibilizados pela 1.1.1 Cultura

produtos de
moda

Viabilizar a
execucédo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execugédo de
projetos de

do projeto de produto de
moda

Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

Considerando as
especificagdes técnicas
do projeto de produto de
moda

Considerando as
especificagdes técnicas
do projeto de produto de

empresa, em
conformidade com o tipo

de registro a ser efetuado

Avaliar as caracteristicas
do produto para definir os

métodos e técnicas
deproducéo adequados

Correlacionar as
especificagdes técnicas
do produto com as
propriedades dos
materiais e processos
produtivos da empresa

Identificar a necessidade
de realizacdo de testes
de materiais em fungéo

1.1.2 Atividades econdmicas
1.1.3 Local
1.1.4 Pessoas

2 PROATIVIDADE

2.1 Pilares

2.1.1 Gestéo da inovagao

2.1.2 Gestao da incerteza

2.1.3 Gestéo do Futuro

2.1.4 Gestédo do comportamento
2.2 Defini¢ao

3 RELACOES INSTITUCIONAIS
VERTICAIS E HORIZONTAIS

3.1 Relag&o com subordinados

3.2 Relag&o com clientes internos e
externos

3.3 Relagéo com

Lideres

3.4 Relagéo com pares

4 ETICA

4.1 Etica no tratamento de dados e
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produtos de
moda

moda

das especificacdes
técnicas do projeto

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

Analisar os resultados
dos testes de materiais
de acordo com as
especificacdes técnicas
do produto e dos
equipamentos e
maquinas disponiveis,
para verifica¢édo da

informagdes: direito de imagem,
privacidade, etc

4.2 Direito industrial

4.3 Direito ambiental

4.4 Direito humanos

4.5 Sigilo

4.6 Discricao

4.7 Etica nos relacionamentos
profissionais

4.8 Cdédigos de ética

5 IDEACAO E EXECUCAO NO

adequagao dos materiais PET

ao projeto de produto

Identificar as informacdes
necessarias ao
preenchimento da ficha
técnica\producéo em
funcéo dos
procedimentos da
empresa e das
caracteristicas do
produto

Viabilizar a
execucédo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execugdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

Considerando as
especificacdes técnicas
do projeto de produto de
moda

Considerando os dados
antropométricos, as
especificidades do publico
consumidor e 0s
requisitos da empresa

Avaliar a dimenséao e
impacto de possiveis
falhas, desvios e perdas
gue poderdo ocorrer nas
etapas do processo em
funcéo do atendimento
aos requisitos do projeto

Identificar no projeto de
produto de moda, as
informacdes relativas ao
produto a ser
desenvolvido

Reconhecer as técnicas
de medi¢&o corporal —
manual ou eletrbnica, de
acordo com as
especificagdes do
produto, capacidade do
instrumento de medi¢ao
e o tipo de tecnologia
aplicada

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Considerando os dados
antropométricos, as
especificidades do publico
consumidor e 0s
requisitos da empresa

5.1 Prototipagem
5.1.1 Sequéncia operacional
5.1.2 Métodos 6timos
5.1.3
Cronometragem
5.1.4 Técnicas de montagem
5.2 Padronagem digital avancada
(Estampas de engenharia)
5.3 Draping avancado
5.3.1 Tecidos planos avangados
5.3.2 Tecidos elasticos (malhas)
5.4 Modelagem computadorizada
5.4.1 Cloud Computing
5.4.2 Modelagem 3D / 4D
5.4.3 Gradagdo
5.4.4 Plotagem
5.4.5 Encaixe
5.4.6 Desenho
5.4.7 Digitalizacao
5.5 Diversidade corporal
5.6 Gradacao
5.7 Interpretac@o avancada em
Tecidos Planos
5.8 Tecidos elasticos (malhas)
5.9 Modelagem plana
5.9.1 Pessoas com deficiéncia
5.9.2 Diversidade de segmentos
(moda
praia, lingerie, underwear)
5.9.3 Diversidade de idade
5.9.4 Diversidade de género
5.9.5 Diversidade corporal
5.9.6 Gradagéo
5.9.7 Interpretagcdo avancada em
Tecidos Planos
5.9.8 Tecidos elasticos (malhas)

6 IMERSAO NO PET
7 PANORAMA DE PROTOTIPAGEM E
ESPECIFICACOES TECNICAS DO
PRODUTO (PET)

7.1 Aplicacédo

7.2 Avaliagéao

Reconhecer os diferentes
biétipos, de acordo com
0 publico consumidor e
0s requisitos da empresa

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucdo de

Considerando os dados
antropométricos, as
especificidades do publico
consumidor e 0s
requisitos da empresa

Considerando os dados
antropomeétricos, as

7.3 Compreensao

Reconhecer as normas 7.4 Briefing

de padronizacéo de
medidas e tamanhos de
acordo com os orgéos de
normalizag&o dos
mercados internos e
externos

Correlacionar os
materiais com as
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projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucgao de
projetos de
produtos de
moda

especificidades do publico
consumidor e 0s
requisitos da empresa

Considerando os métodos
e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificagdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

especificidades dos
corpos do publico
consumidor (tdnus
musculares, textura da
pele, flacidez)

Aplicar métodos e
técnicas de prototipagem
necessarios ao processo
de fabricagcdo do produto
identificado na Ficha
Técnica/Desenvolvimento

Viabilizar a
execucgdo de
projetos de
produtos de
moda

Considerando os métodos
e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

Aplicar métodos e
técnicas de modelagem
necessarios ao processo
de fabricagdo do produto
identificado na Ficha
Técnica/Desenvolvimento

Viabilizar a
execucéao de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execugdo de
projetos de
produtos de
moda

Considerando os métodos
e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

Considerando os métodos
e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

Identificar quando
necessario e pelo uso de
técnicas e tecnologias
especificas, solucdes
para resolver possiveis
falhas, desvios e perdas
gue poderdo ocorrer nas
etapas de
modelagem\prototipagem

Identificar quando
necessario e pelo uso de
técnicas e tecnologias
especificas, possiveis
solucdes para adequar o
novo produto aos
critérios de produgao
estabelecidos pela
empresa

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Viabilizar a
execucdo de
projetos de
produtos de
moda

Considerando os métodos
e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificagdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

Considerando os métodos
e as técnicas de
modelagem/prototipagem
de produto de moda de
acordo com as
especificacdes técnicas e
padrdes estabelecidos
pela empresa

Correlacionar o tipo de
material com a técnica de
modelagem aplicada ao
desenvolvimento do
produto

Utilizar as medidas
antropomeétricas do
publico consumidor da
empresa para construgao
de bases de modelagem

Capacidades Socioemocionais

e Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades
responsabilidade

sob a sua
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e Reconhecer os diferentes comportamentos das pessoas nos grupos e equipes e demonstrar
espirito colaborativo em atividades coletivas

¢ Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais

e Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacgéo

e Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades

profissionais

e Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servigos

¢ Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca aplicaveis as atividades sob a sua responsabilidade

Ambientes pedagdgicos, com relacdo de equipamentos, maquinas, ferramentas, instrumentos

Ambientes Pedagdgicos

Material Didatico

Maquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Recursos didaticos

e materiais

Sala de aula

Laboratorio de draping
Laboratério de Informatica
Laboratério de corte
Laboratorio de modelagem
Biblioteca

Laboratério de costura

Apostilas

Normas

Livros

Publicacdes

Manuais de Produtos e Maquinas

Manequins de draping

Mesa de corte

Maquina de corte

Kit de régua de modelagem

CAD (pacote Audaces, pacote Adobe, Coreldraw,
Rhinoceros)

Body Scaner

Simuladores

Instrumentos de medicéo

Computadores com acesso a internet

EPIs

crondmetro

Softwares basico de escritério (editor de texto, planilhas,
apresentacdes)

Kit multimidia (projetor, tela, computador, caixa de som)
Kit de passadoria

Aparelhos e acessorios

Magquina de costura

EPCs

Bancada de modelagem

Sites

Aplicativos

Material de Consumo (Matéria Prima, aviamentos,
insumos,

papelaria)
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Perfil Profissional: DESIGNER DE MODA

Modulo: ESPECIFICO IlI

Unidade Curricular: Projeto de Comunicacéo de Produtos e Servicos de Moda

Carga Horaria: 155h

Funcéo:

F.3: Promover a comunicacdo de produtos e servicos de moda de acordo com os padrbes
estabelecidos pela empresa e pelo publico consumidor, seguindo normas técnicas, de saude e
seguranca do trabalho, principios de gestao da qualidade e de sustentabilidade

Objetivo Geral:

Propiciar o desenvolvimento das capacidades técnicas e cientificas e de

capacidades sociais, organizativas e metodoldgicas relativas a elaboracdo de briefing e ao apoio e
viabilizagéo de projetos de comunicacéo de produtos e servicos de moda, respeitando procedimentos
e normas técnicas, de qualidade, de salde e seguranca e de sustentabilidade

Subfunc¢éo

Elaborar briefing
para projetos de
comunicacdo de
produtos e
servigos de moda

CONTEUDOS FORMATIVOS

Padréo de
Desempenho

1 Considerando o
projeto de produtos de
moda a ser
comunicado e 0s
parametros
estabelecidos pela
empresa

Capacidades
Técnicas

Identificar 0s
prazos
estabelecidos pela
empresa para
comunicacao e
lancamento do
produto e ou
servico de moda,
para  construgdo
do cronograma do
projeto de
comunicacao

Elaborar briefing
para projetos de
comunicacdo de

produtos e
servicos de
moda

Elaborar briefing
para projetos de
comunicacdo de

produtos e
servicos de
moda

2 Considerando o
projeto de produtos de
moda a ser
comunicado e os
parametros
estabelecidos pela
empresa

3 Considerando as
especificidades dos
canais de
comunicacéo e a
cultura dos publicos
de interesse

Identificar
elementos
conceituais no
projeto de produto
para direcionar a

elaboracéo do
briefing
Identificar, no

projeto de produto,
as caracteristicas
dos publicos de

interesse que
deverdo ser
alcancados pelo
projeto de

comunicacao

Elaborar briefing
para projetos de
comunicacao de
produtos e

4 Considerando as
especificidades dos
canais de
comunicacao e a

Correlacionar os
canais de
comunicagdo da
empresa com 0S

Conhecimentos

1.1 Variaveis
1.1.1 Pessoas
1.1.2 Local
1.1.3 Atividades
econdmicas
1.1.4 Cultura

2 Proatividade

2.1 Definicdo

2.2 Pilares
2.2.1 Gestéo do
comportamento

1 Contexto socioeconémico

2.2.2 Gestao do Futuro

2.2.3 Gestao da
incerteza
2.2.4 Gestao da
inovacéao

3 Relagdes Institucionais
verticais e horizontais

3.1 Relacdo com pares
3.2 Relacdo com lideres
3.3 Relacdo com clientes

internos e externos
3.4 Relacdo com
subordinados

4 Etica
4.1 Cdbdigos de ética

4.2 Etica nos
relacionamentos
profissionais

4.3 Discricao
4.4 Sigilo

4.5 Direitos humanos
4.6 Direito ambiental

4.7 Direito industrial
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servicos de
moda

cultura dos publicos
de interesse

canais existentes
para cesso aos

publicos de
interesse para
definicdo dos
meios mais
eficazes de

comunicacdo dos
produtos e ou
servicos de moda

Identificar, no
Apoiar a briefing e no
elaboracdo de projeto de produto,
projetos ) de 5 Considerando o os e_Iementos
comunicacao de briefi ) conceituais  que
riefing do projeto
produtos e devem estar
servicos de contemplados no
moda projeto de
comunicacao
Identificar, no
briefing e no
Apoiar a projeto de produto,
elaboracdo de 0s parametros
proleto_s ) de 6 Considerando o técnicos dos
comunicacdo de o ) produtos e ou
briefing do projeto .
produtos e servicos de moda
servigos de gue devem estar
moda contemplados no
projeto de
comunicacao
Identificar no
briefing e nas
Apoiar a diretrizes
elaboracdo de estabelecidas
projetos ) de 7 Considerando o pelas empesa os
comunicacdo de briefi : prazos que devem
riefing do projeto ;
produtos e ser considerados
servicos de para elaboragéo
moda do cronograma do
projeto de
comunicacao
Apoiar a | 8 Considerando as
elaboracdo de | normas técnicas e
projetos de | legais relativas a
comunicacdo de ambientes publicos e | Identificar nas
produtos e | privados, direitos de normas técnicas,
servicos de | uso de imagem, de legais e
moda audio, propriedade regulamentadoras
Viabilizar a | intelectual e do mundo os requisitos
execucao de | digital e de seguranca aplicaveis ao
projetos de | do trabalho projeto de
comunicacdo de | 9 Considerando as comunicacao
produtos e normas técnicas e
servicos de | legais relativas a
moda ambientes publicos e

4.8 Direito de imagem
4.9 Etica no tratamento de
dados e informacdes:
direito de imagem,
privacidade, etc.
5 Feedback do PCM
5.1 Avaliacédo de contetdo
5.2 Eficiéncia de
comunicacao
6 Apresentacédo do PCM
6.1 Elaboracéo do Briefing
de criacdo
6.1.1 Descricao do
Produto
6.1.2 Perfil do Publico-
alvo
6.1.3 Descricao dos
objetivos
6.1.4 Imagens da
Marca
6.1.5 Cronograma
6.1.6 Orgamento
6.1.7 Canais de
Comunicacéao
6.1.8 Comunicacao
integrada
6.2 Comunicacao visual
6.2.1 Identidade visual
6.2.2 Tipografia
6.2.3 Layout
6.2.4 Diagramagéao
6.2.5 Papelaria
6.2.6 Embalagem
6.2.7 Produtos
promocionais
6.3 llustracdo de moda
6.3.1 Desenho de
criacado
6.3.2 llustracdo manual
6.3.3 llustragéo digital
6.4 Imagem de moda
6.4.1 Fotografia
6.4.2 Video
6.5 Producéo de moda
6.5.1 Styling
6.5.2 Curadoria
6.5.3 Eventos
6.5.4 Desfile
6.5.5 Feiras
6.6 Projetos graficos
6.6.1 Catalogo
6.6.2 Look book
6.6.3 Materiais
promocionais
6.6.4 Outras pecas
graficas
6.7 Visual merchandising
6.7.1 Conceito
6.7.2 Historico

Protocolo online N2 Pagina

3741/2023

65




privados, direitos de
uso de imagem, de
audio, propriedade

intelectual e do mundo
digital e de seguranca

do trabalho

Correlacionar os

Apoiar a . recursos
elaboracio  de 10 Considerando os flnance;lrgs
projetos de = recursos hum.anos, disponibilizados
comunicacio de f!5|cos,'mater|a|s e pela empresa com
produtos e f|nance|qus 0s __recursos
SErVicos de hecessarios, d_e _ necessarios para o
moda acordo com briefing atel_ﬁdlmento ao
projeto de
comunicacao
Apoiar = &' 11 Considerando os EspeC|f|(,:ar' as
elaboracdo de recursos humanos caracteristicas dos
projetos de | .. . N recursos
N fisicos, materiais e .
comunicacao de financeiros necessarios para
produtos e L atendimento do
. necessarios, de .
servicos de S projeto de
acordo com briefing L
moda comunicacao
Analisar as
linguagens a
Apoiar a _ serem _utiIizadas
elaboragio  de 12 Co_n_S|_derando as no prOJeIo de
projetos de espe_cnﬂmdades dos comunicacéo  em
comunicacio de canais lde 5 fu,ng.ao dos
produtos o COmunicacdo e a publlcos de
SErvicos de cult_ura dos publicos |ntere§se que
moda de interesse deverdo ser
alcancados  pelo
projeto de
comunicacao
Analisar as
caracteristicas dos
Apoiar a : canais_ ~ de
elaboracio  de 13 Co_n_S|_derando as comunicagéo
projetos de espe_cnﬂmdades dos de_f|n_|dos no
comunicacdo de canais _de ~ br|e_f|_ng~ para
produtos o Comunicacdo e a defl_nlgao do_s
SErvicos de cult_ura dos publicos meios mais
moda de interesse eflcaze_s N de
comunicacdo dos
produtos e ou
servicos de moda
Viabilizar a 14 Considerando o Identificar, por
execucao de projeto de meio de técnicas e
projetos de comunicacéo de tecnologias,
comunicacao de | produto e ou servigco possiveis solucfes
produtos e de moda e os para ajuste no
servicos de parametros escopo do projeto
moda estabelecidos pela de acordo com os

6.7.3 Ambiente de

venda

6.7.4 Vitrinismo

6.8 Digital merchandising

6.8.1 Conceito
6.8.2 Dispositivos

6.8.3 Site

6.8.4 E-commerce

6.8.5 Blog

6.8.6 Redes sociais

6.8.7 Aplicativos

6.8.8 Técnicas para
producéo de conteldo
6.8.9 Novas tecnologias

6.9 Portfolio

6.9.1 Curriculo

6.9.2 Portfélio fisico
6.9.3 Portfolio digital
6.9.4 Curadoria de

trabalhos

6.9.5 Construcdo

6.9.6 Apresentacéo

6.10 Comunicacéo e

normas

6.10.1 Normas técnicas
6.10.2 Regulamentacéo
6.10.3 Direito autoral

6.10.4 Direito de uso de

imagem

7 Execuc¢éo do PCM

8 Ideacédo do PCM
9 Imersdo no PCM

10 Panorama do Projeto de
Comunicacdo de Moda (PCM)
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empresa

requisitos do
projeto de
comunicacao

Identificar, no
Viabilizar a 15 Considerando o projeto de
execucio de projeto de comunicacdo, as
projetos de comunicacao de caracteristicas e
o ri] unicaco de produto e ou servico especificacdes do
produtos e de moda e os projeto, para
servicos de parametros garantir a
moda estabelecidos pela execucao em
empresa conformidade com
o planejado
16 Considerando as
Viabilizar a normas técnicas e Identificar 0s
execucio de legais relativas a possiveis impactos
projetos de ambientes publicos e | socioambientais
comunicacio de privados, direitos de dos projetos de
produtos g uso de imagem, de moda para ajustes
servicos de audio, propriedade no escopo do
modg intelectual e do mundo | projeto, se
digital e de seguranca = necessario
do trabalho
N Identificar por
Viabilizar a . . L
execucao de 17 Considerando as meio de técnicas e
pro'etgs de especificidades dos tecnologias,
o nl1 unicacio de canais de possiveis solucdes
produtos & e comunicacéo e a para ajuste no
SErvicos de cultura dos publicos escopo do projeto
moda de interesse visando a eficacia
da comunicacao
Analisar a eficacia
da comunicacao
Viabilizar a dos produtos e ou
execucio de 18 Considerando as servicos de moda,
projetos de especificidades dos por meio da
comunicacio de canais de avaliacéo do
produtos e comunicacao e a contetido
SerVicos de cultura dos publicos comunicado e sua
mo dag de interesse difusdo e alcance
nos canais de
comunicacao
definidos
19 Considerando os
resultados de o
o . Identificar, por
N avaliacdo do projeto . .
Viabilizar a S meio de técnicas e
~ de comunicacéo de .
execucao de ) tecnologias,
. produtos e servigcos de S ~
projetos de possiveis soluctes
T . moda, de acordo com .
comunicacdo de L para ajuste no
0s requisitos do .
produtos e escopo do projeto

servigos de moda

projeto e os
parametros
estabelecidos pela
empresa

visando a eficacia
da comunicacao
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. Correlacionar  o0s
20 Considerando os
resultados da
resultados de o
o~ . avaliacdo com os
N avaliacdo do projeto -
Viabilizar a o requisitos do
~ de comunicacéo de .
execugao de : projeto e 0s
. produtos e servigos de A
projetos de parametros
o moda, de acordo com .
comunicagéo de iy estabelecidos pela
0s requisitos do
produtos e . empresa para
servicos de moda projeto e os verificagdo da
& parametros rmcag
: eficacia e
estabelecidos pela SN
eficiéncia do
empresa .
projeto

Capacidades Socioemocionais

Reconhecer os principios da organizacdo no desenvolvimento das atividades sob a sua
responsabilidade

Demonstrar espirito colaborativo em atividades coletivas

Identificar os conceitos basicos acerca da ética nas acdes e nas relacdes interpessoais
Reconhecer a importancia do conhecimento como fonte de inovacéo

Reconhecer o conceito e a importancia da visdo sistémica no desenvolvimento das atividades
profissionais

Demonstrar flexibilidade, adaptando-se as diretrizes, normas e procedimentos da empresa, de
forma a assegurar a qualidade técnica de produtos e servicos

Reconhecer os principios e normas de higiene e salde, os procedimentos de qualidade e de
sustentabilidade e as normas de seguranca apliciveis as atividades sob a sua responsabilidade

Ambientes pedagdégicos, com relacao de equipamentos, maquinas, ferramentas, instrumentos
e materiais

Laboratério de corte
Biblioteca

Laboratério de modelagem
Laboratério de costura
Laboratério de informatica
Sala de aula

Laboratério de draping

Ambientes Pedagdgicos

Maquinas, Equipamentos,
Instrumentos e Ferramentas

Manuais de Produtos e Maquinas
Laboratorio de fotografia
Apostilas

Normas

Livros

Publicacbes

Material Didatico

Softwares basico de escritorio (editor de texto, planilhas,
apresentacoes)

Kit de passadoria
Aparelhos e acessorios
Maquina de costura

Mesa Digitalizadora
Simuladores

EPCs

Bancada de modelagem
Manequins de draping
Mesa de corte

Maquina de corte

Kit de régua de modelagem
Maquina fotogréafica

Tripé
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Flash

CAD (pacote Audaces, pacote Adobe, Coreldraw, Rhinoceros)
EPIs

cronémetro

Kit multimidia (projetor, tela, computador, caixa de som)
Instrumentos de medicdo

Computadores com acesso a internet

Sites

Aplicativos

Material de Consumo (Matéria Prima, aviamentos, insumos,
papelaria)

Observacfes/recomendacbes

5.5.TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC OU ESTAGIO
SUPERVISIONADO OU PRATICA PROFISSIONAL NA EMPRESA OU SAGA
SENAI DE INOVACAO OU SAEP

5.5.1. Trabalho de Concluséao de Curso - TCC

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é uma atividade extracurricular
obrigatéria que, quando realizado, pelo aluno do Curso Técnico é desenvolvida e
aprimorada ao longo as unidades curriculares ultimo médulo do curso, sendo
entregue em uma unidade curricular de projeto. A atividade consiste na mobilizagao
dos conhecimentos especificos no desenvolvimento de uma solucdo que explore o
potencial do aluno na investigacdo e producdo de documentagcdo técnica,
culminando em sua apresentacdo oral na defesa de sua ideia. Se configura num
projeto didatico produzido na area do curso como resultado de uma situacao

desafiadora de aprendizagem.

5.5.2. Estagio Supervisionado ou Pratica Profissional na Empresa

O Estagio Supervisionado ou Prética Profissional na Empresa séo atividades
extracurriculares que, quando realizadas, cumprirdo carga horaria minima de 100
horas, podendo ser desenvolvido a partir do 3° médulo do curso, momento que
possibilitara ao aluno estabelecer relacdo entre teoria e pratica, confrontando seus

saberes adquiridos na formacao profissional com as situacdes reais de trabalho da
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ocupacao. A realizacao destas atividades ¢é alternativa ao Trabalho de Concluséo de
Curso, podendo substitui-lo.

A equipe formada por docente e supervisdo pedagdgica orientara 0s
discentes quanto ao mercado de trabalho em busca de vagas de estagio por meio
do portal do Instituto Euvaldo Lodi — IEL, organizacdo responsavel pela
intermediacdo e alinhamento entre as empresas e instituicbes em funcdo da
realizacdo de estagio para alunos de cursos técnicos.1
O cumprimento das atividades e carga horéaria do Estadgio Supervisionado ou Prética
Profissional € acompanhado por meio do instrumento Plano de Estagio adotado pelo
IEL e encaminhado a Empresa, ao SENAI e ao aluno, podendo esse
acompanhamento ser in loco ou a distancia.

Com efeito, no acompanhamento realizado in loco, a supervisdo pedagdgica e
orientador de estagio deverdo registrar por meio de relatorio as observacoes feitas
durante a visita, para compor a avaliacdo do referido estagio. Quando houver a
situacdo em que o acompanhamento for realizado a distancia, a supervisao
pedagdgica e orientador de estagio manterdo comunicar-se com o responsavel pelo
estagiario na empresa, com a finalidade de obter os registros necessarios para a
avaliacao do estagio.

O aluno que atua profissionalmente no curso pretendido, podera substituir o
relatério de estagio por relatério de experiéncia profissional, conforme prevé o Art.95
do Regimento Comum do SENAI RN.

§ 1° - Para que a experiéncia profissional do aluno seja
aproveitada para fins de dispensa do estagio supervisionado,
as atividades desenvolvidas pelo aluno no trabalho devem
manter afinidade direta com as atividades curriculares, sendo
necessario o parecer de um docente da area a esse respeito.

§ 2° - O aproveitamento da experiéncia profissional para fins de
dispensa do estagio supervisionado deve ser requerido

formalmente, pelo aluno, na Secretaria Escolar.

! Disponivel em: sne.iel.org.br.
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Na execucdo das atividades denominadas Praticas Profissionais sera gerida
conforme orientacdo da supervisdo e acompanhamento do docente da instituicdo. A
pratica profissional na empresa é compreendida como um componente curricular
gue busca a formacgéo integral do sujeito, oportunizando sua atuagdo no mundo do

trabalho, em constantes mudancas e desafios.

5.5.3. Saga SENAI de Inovacao

A Saga SENAI de Inovacdo é uma atividade extracurricular cujo itinerario &
escalado em trés eventos organizados pelo SENAI em nivel Regional ou Nacional,
séo eles: o Grand Prix SENAI de Inovagéo; Desafio SENAI de Projetos Integradores
e Inova SENAI.

Nessas oportunidades grupos de, no minimo 02 (cinco) alunos, podem se
dedicar em desenvolver solugbes para problemas propostas pela Industria e
sociedade, envolvendo as etapas de ideacdo, pesquisa e desenvolvimento dessas
solucdes.

A participacdo no Desafio SENAI de Projetos Integradores e Inova SENAI
com boa avaliagdo das solugdes propostas com base nos critérios estabelecidos
pela organizagédo da edicdo de cada evento sdo uma alternativa ao Trabalho de
Concluséo de Curso, podendo substitui-lo.

5.5.4. Sistema de Avaliacdo da Educacéao Profissional — SAEP

O Sistema de Avaliacdo da Educacao Profissional (SAEP) é uma metodologia
de afericdo da qualidade da educacéo profissional aplicada em escala pelo SENAI.
Nela é possivel avaliar o desempenho estudantil do aluno a nivel teérico e préatico do
aluno quanto as competéncias de técnicas adquiridas na formacdo no curso
pretendido, gerando indicadores em relagdo ao curso ofertado, escola e
desempenho estudantil.

O aluno que participar do SAEP e alcancar o desempenho, no minimo, 7,6 na
prova objetiva (online) e desempenho acima de 8,0 na prova pratica, podera se
isentar da responsabilidade da realizagdo do Trabalho de Conclusédo de Curso,
sendo a nota atribuida no exame uma referéncia para indicacdo da nota para a
Unidade Curricular de TCC.
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6. CRITERIO DE APROVEITAMENTO DE CONHECIMENTOS E EXPERIENCIAS

ANTERIORES

A avaliacdo dos conhecimentos e experiéncias anteriores dar-se-a em

conformidade com o Regimento das Unidades Operacionais do SENAI/RN e a

Resolucdo CNE/CEB n° 06/2012, para fins de aproveitamento de saberes

profissionais desenvolvidos em experiéncias de trabalho ou de estudos formais e

nao formais, como uma forma de valorizacdo da experiéncia extraescolar do aluno,

objetivando a continuidade de estudos do itinerario formativo do curso técnico.

Para prosseguimento de estudos, a unidade escolar ofertante do curso

podera promover 0 aproveitamento de conhecimentos e experiéncias anteriores ao

aluno, desde que diretamente relacionados com o perfil profissional de conclusédo da

respectiva qualificacdo ou habilitacdo profissional, que tenham sido desenvolvidos:

a) Conhecimentos anteriores que tenham sido desenvolvidos:

— Em cursos destinados a formacéo inicial e continuada ou

gualificacéo profissional de, no minimo, 160 horas de duracao;

cursos de Educacao Profissional Técnica de Nivel Médio;

Em disciplina(s)/unidade(s) curricular(es) concluida(s) em outros

Em disciplina(s)/unidade(s) curricular(es) concluidas em cursos

de educacdao profissional e tecnolégica de graduacéo e de pos-

graduacao;

reconhecidos.

Em processos formais de certificacdo profissional, devidamente

b) Concessdo de aproveitamento de estudos nos critérios e

equivalentes a:

— O contetdo formativo/ementa da unidade curricular cursada

deve ser maior ou igual a 75% do conteudo formativo/ementa

da unidade curricular pleiteada;

— A carga horaria da unidade curricular cursada deve ser maior ou

igual a 75% da carga horaria da unidade curricular pleiteada;

— A possibilidade de aproveitamento conjunto de duas ou mais

unidades curriculares cursadas para dispensa de uma, desde
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gue reunidas no mesmo processo, atendendo ao estabelecido
nos incisos | e Il deste Artigo;

— A utilizacdo de uma unidade curricular cursada no mesmo
processo para a dispensa de duas ou mais, desde que

atendam ao estabelecido nos incisos | e 1l deste Artigo.

O interessado em solicitar o aproveitamento de estudo devera apresentar a
secretaria escolar, os seguintes documentos, legalmente reconhecidos:

a) Historico escolar atualizado, no qual constem o0s componentes
curriculares cursados com suas respectivas cargas horarias e
resultados obtidos;

b) O plano de curso da disciplina que o interessado deseja solicitar o
aproveitamento;

c) O formulario de solicitacdo de aproveitamento de estudos
preenchido e assinado pelo interessado, disponivel na secretaria

escolar da unidade escolar.

A secretaria escolar encaminhard a solicitacdo juntamente com o0s
documentos para coordenacdo pedagogica responsavel do curso, que devera definir
a comissdo de especialistas para apreciacdo e andlise e possivel aprovacdo, no
prazo de 30 (trinta) dias.

Ocorrendo dispensa da disciplina, a Coordenacdo pedagoégica do Curso
encaminhara o aproveitamento do estudo para secretaria escolar que entrard em
contato com o interessado para os devidos registros no SGE - Sistema de

Gerenciamento Escolar e dossié do aluno.

7. CRITERIOS E PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO

Os critérios e procedimentos estabelecidos para Avaliacdo da aprendizagem
sao regidos pela instituicdo por meios de seus documentos norteadores, como o
Projeto Politico Pedagogico, o Regimento Comum das Unidades Operacionais do
SENAI em seu Capitulo VII, Artigos 71 a 79 e na Metodologia SENAI DE Educagéo

Profissional.
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Nessa direcdo de entendimento, cada docente desenvolvera a avaliacdo com

base em critérios de desempenhos criticos e desejaveis descritos de forma objetiva,

de modo a tornar inequivoco o julgamento do docente acerca dos resultados

alcancados pelo aluno durante a realizagdo de uma atividade avaliativa. Esses

critérios devem ser definidos a luz do planejamento didatico contextualizado

dialeticamente, considerando as func¢des diagndéstica, formativa e somativa da

avaliacdo, na perspectiva do desenvolvimento de competéncias. Desta forma, a

avaliagédo deve ser planejada de forma sistematica e continua, tendo como foco:

a)
b)

c)
d)

e)

f)

)

h)

A identificacdo de competéncias ja dominadas pelo aluno;

As atividades realizadas de forma individual ou em grupo;

Os testes e exercicios realizados no processo formativo;

A integracao entre teoria e prética;

A Verificacdo dos avancos e dificuldades do educando no processo
de apropriacdo e recriacdo das competéncias, para orienta-lo na
melhoria do seu desempenho em funcéo do trabalho desenvolvido;
No emprego de técnicas e instrumentos diversificados em
conformidade com a natureza das competéncias e habilidades
propostas e com 0os métodos de ensino/aprendizagem utilizados;

No desenvolvimento de atitudes de autoavaliacdo do aluno, bem
como sua integracdo com o docente na discussdo dos resultados,
através do uso de técnicas adequadas a esse fim;

Na verificacdo do desempenho final do aluno, de acordo com os

critérios de desempenho previamente estabelecidos;

i)Na avaliacdo do Trabalho de Conclusé&o de Curso — TCC;

j))Na orientagcdo de decisdes de ingresso no mercado ou de

prosseguimento de estudos.

Sera assegurada ao aluno oportunidade multipla de expressdo de seus

conhecimentos, bem como o desenvolvimento de uma atitude de autoavaliagéo.

Para avaliacdo das competéncias também serdo realizados, trabalhos

individuais como testes, trabalhos grupais, seminarios e ainda avaliagdo das

atividades praticas.
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A traducdo em nota dos resultados obtidos pelos alunos nos diversos
momentos avaliativos observara a escala de 0,0 (zero) a 10,0 (dez), sendo 7,0 (sete)
a nota minima para aprovacdo em cada unidade curricular. Com 80% do curso
realizado o aluno do curso técnico deveré participar da Avaliagdo de Desempenho
do Estudante — ADE em conformidade com os critérios estabelecidos pela
coordenacao nacional do SAEP — Sistema de Avaliacdo de Desempenho Estudantil,
indicado no Art. 79 do Regimento Comum do SENAI RN.

Os resultados da avaliagao da aprendizagem dos componentes curriculares e
das provas objetivas e praticas do SAEP deverao subsidiar a avaliacdo educacional
da escola no tocante a melhoria dos curriculos, ambientes de aprendizagem,

metodologias, formas de capacitacdo dos docentes, entre outros.

7.1.CONTROLE DE FREQUENCIA

A frequéncia as aulas e demais atividades escolares € obrigatéria, havendo
justificativa de faltas somente nos casos formalmente estabelecidos no Regimento
Comum das Unidades Escolares do SENAI/RN.

Exigir-se-a do aluno frequéncia minima de 75% do total de horas/aula de cada
componente curricular, com vistas a sua aprovagao.

Caso haja o registro de realizacdo de aulas remotas nos cursos presenciais
respeitado o limite maximo de 20% da carga horaria total do curso permitido para
essa habilitacdo no CNCT, a frequéncia dos alunos sera registrada como falta
justificada associada a situacdo de aula mediada por tecnologia, conforme previsto
no Regimento Comum das Unidades Escolares do SENAI/RN, n&o cabendo no
cbmputo geral de faltas do aluno, a contabilizacdo dessas faltas nao justificadas
correspondentes ao periodo em que o aluno esteve participando de aulas néo

presenciais.

7.2.DA PROMOCAO
Sera considerado promovido ou concluinte dos estudos o educando que, ao
final do periodo letivo, obtiver em cada Unidade Curricular Nota Final (NF), expressa

em nameros inteiros, iguais ou superiores a 70 (setenta), numa escala de 0 a 100 e
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ainda, com frequéncia minima de 75% da carga horaria total de cada Unidade

Curricular.

7.3.DA RECUPERACAO

A recuperacao do aluno com desempenhos insatisfatérios ocorrera durante o
processo educacional com novas situacoes de aprendizagem por meio de atividades
diversificadas, em ambientes pedagdgicos, em que o docente a partir da agéo
educativa desencadeara e criara novas situacfes desafiadoras e dara atendimento
ao educando, por meio de atividades diversificadas, tais como: trabalhos individuais
e em grupo, testes tedrico/pratico, préaticas de laboratério, pesquisas, projetos, entre
outros, para alcancar o desempenho desejavel requerido para aprovacao.

8. BIBLIOTECA, INSTALACOES E EQUIPAMENTOS

Para o desenvolvimento das atividades do Curso Técnico em Design de
Moda, o CET Cldvis Motta, dispde de laboratérios de Moda, vestuario abrangendo os
segmentos Desenho Técnico, Alfaiataria, Costura Industrial, Risco, Enfesto e Corte
Industrial; Modelagem Industrial e Mecéanica de Manutencdo de Maquina de Costura
Industrial, as quais inclui maquinas, equipamentos e acessorios adequados a

execucao dos seus programas.

A Sala de aula para Desenho é composta por 29 pranchetas com gavetas
apropriadas para guarda de instrumentos como: curvas, réguas e demais materiais
de escritas. Salas de aulas convencionais séo climatizadas, iluminada com mesas e
cadeiras ergonomicamente adequadas, quadro branco, televisdo, projetor multimidia fixo, e

local para acondicionamento de computador.

Os laboratérios de informatica/CAD possuem 20 computadores em cada
ambiente, atendendo a demanda de um aluno por maquina, instalados com
softwares especificos no sistema Office e softwares para desenho de moda e

construgédo de modelagem.

7

A biblioteca é estruturada com nove computadores para pesquisa, trés

cabines individuais para estudo, duas mesas para atividades em grupo, 110 guarda

Protocolo online N2 Pagina

3741/2023 76




volumes sinalizados com base na CDU - Classificacdo Universal Dewey. O

7

ambiente € climatizado, com sala de processamento técnico e rede wireless.

Também viabiliza pesquisa bibliogréafica, através de acervo especifico téxtil/\Vestuario

ou obtencdo de informacgBes on-line. Estas auxiliam, sobremaneira, o trabalho

desenvolvido pela Educacdo Profissional (EP), disponibilizando informacbes a

docentes, técnicos, discentes empresarios e comunidade em geral.

ACERVO BIBLIOGRAFICO DA AREA DO CURSO

Item Livro Qtde
Aflalo, Diana. Dicionario de termos de moda: mais de 2000 verbetes para

1 entender o mundo fashion. Sdo Paulo (SP): Publifolha, 2007. 101 p. ISBN 1
9788574028101

5 Amaden Crawford, Connie. Costura de moda: técnicas avangadas. Porto 1
Alegre (RS): Bookman, 2015. 207 p. ISBN 9788582602942
A BIBLIA DA COSTURA: 0 passo a passo de técnicas para fazer roupas

3 e acessorios. Tradugdo Alessandra Mussi e et al. Rio de janeiro: Reader’s 3
Digest, 2009.

4 ABRANCHES, Gerson Pereira; BRASILEIRO JUNIOR, Alberto. Manual da 5
geréncia de confecc¢do: a industria de
AGUIAR NETO, Pedro Pita. Fibras Téxteis. Rio de janeiro: SENAI-DN,

5 3
1996. 2 v.

6 ALBUQUERQUE, Florival Ferreira. Controle de qualidade na indUstria de 1
fiacdo e tecelagem. Rio de Janeiro: CETIQT/SENAI, 1998. Vol.1 154 p. il.

7 AMADEN-CRAWFORD, Connie. Costura de moda: técnicas avancadas. 3
Porto Alegre: Bookman, 2015.

8 Andlise Setorial: exportacdes de produtos téxteis e confecgbes. S.l.: 1
Gazeta mercantil, 2001. 98p.

9 ARNALD, José de Santana. A maquina de costura industrial. Recife: 5
SENAI — PE, 1981. 36 p. il.

10 ARNALD, José de Santana. Operador de maquina automéatica de 5
casear. Recife: SENAI — PE, 1984. 38 p. il.

11 ARNALD, José de Santana. Operador de maquina automéatica de 5
travetar. Recife: SENAI — PE, 1984. 43 p. il.

12 ARNALD, José de Santana. Operador maquina automética de pregar 5
botdo. Recife: SENAI — PE, 1983. 36 p. il.

13 ARUTA, Francisco Casa. Diccionério de la Industria Textil. Madrid: 1
Labor, 1969. [s.p.]. il.

14 BARTHES, Roland. Sistema da Moda. Lisboa: 1999. 353 p. Signos 35. 2
BASILE, Aissa Heu; LEITE, Ellen Massucci. Como pesquisar moda na

15 Europa e nos EUA. In: BASILE, AISSA HEU. S&o Paulo: SENAC, 1996. 1
196 p. il.

16 BAUDOT, Francois. A century of fashion. S.I: Thames & Hudson, 1999. 1
400 p. il.
BAUDOT, Francois. CHANEL. S&o Paulo: COSAC & NAIFY, 1999. 80 p.

17 . 1
(Universo da Moda).
BEIGBEDER, Frederic. O Universo da Moda Barbie. Cosac & Naify. S&o

18 3
Paulo: 2000.

19 BENAIM, Laurence. Issey Miyake. Sdo Paulo: COSAC & NAIFY, 1999. 79 1
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p. (Universo da Moda).

BERGE, Pierre. Yves SaintLaurent. Sd0 Paulo: COSAC & NAIFY, 1999.

20 79 p. (Universo da Moda).

21 BERNARD, Malcolm. Moda e comunicac¢édo. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.
267 p.
BRADSTATTER, Christian. Klimt & a moda. S0 Paulo: Cosac & Naify,

22 .
2000. 79 p. il.

23 BRAGA, Jodo. Histéria da Moda: uma narrativa. Sdo Paulo: Anhembi
Morumbi. 2004. 111 p. ISBN 8587370154
Braga, Jodo. Histéria da moda no Brasil: das influéncias as

24 autorreferéncias. 2.ed. Sdo Paulo (SP): Disal Editora, 2011. 635 p. ISBN
978-85-7844-094-7

25 Basile, Aissa Heu. Como pesquisar moda na Europa e no EUA. Séo
Paulo (SP): Senac SP, 1996. 201 p. ISBN 9788585578749

26 BUENO, Dinah. Moda facil. Ed. CAodex.

27 CAMARGOS, Helton. Controles para a industria téxtil. S&o Pulo: icone,
1997. 294 p. il.

28 CASTILHO, Kathia; GARCIA, Carol (org.). Moda Brasil: fragmentos de
um vestir tropical. S&o Paulo: Anhembi Morumbi, 2001. 157 p. il.

29 CASTRO, Inés de. A moda no trabalho. S&o Paulo, 2002. 160 p.

30 CATELLANI, Regina Maria. Moda ilustrada de A a Z. Barueri: Manole,
2003. 728 p. il.

31 Carvalhal, André. A moda imita a vida: como construir uma marca de
moda. Sao Paulo (SP): Paralela, 2020. 343 p. ISBN 9788584391622

32 Crane, Diana. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das
roupas. S&o Paulo (SP): Senac SP, 2006. 499 p. ISBN 8573594845

33 Defeitos em tecidos planos. Rio de Janeiro: CETIQT/SENAI, 1984. 2 v.

34 Design de moda: olhares diversos. Sdo Paulo (SP): Estagéo das letras e
cores, 2008. 423 p. ISBN 9788560166060

35 Donovan, Bill. Desenho de moda avancado: ilustracdo de estilo. S&o
Paulo (SP): Senac SP, 2010. 189 p. ISBN 9788573599275

36 DORFLES, Gillo. A moda da moda. Lisboa: Edic6es 70, 1984. 121 p. 121
p. ISBN 9724404889

37 DORIA, Carlos. Bordados da fama: uma biografia de Dener. S&o Paulo:
SENAC Séo Paulo, 1998. 202 p. il.

38 DUARTE, Sonia; SUGGESE, Sylvia. Modelagem Industrial brasileira. Rio
de Janeiro: Guarda Roupa, 2016.

39 DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. S&o Paulo: Babel, 1988.
135 p.
ESCOLA SENAI "ENG. ADRIANO JOSE MARCHINI". Centro Nacional de

40 Tecnologia em Vestuario. Modelagem em lingerie. Sdo Paulo: 1998. 40p.
il.

a1 Fashion Institute of technology. Fashion Institute of technology:
undergraduate catalogue. New York: 1993. 246 p.

42 FERREIRA, Francisco de Paula. A indulstria brasileira do vestuario:
histérias, reflex6es e projecfes. Sdo Paulo: Brasil Téxtil, S.d. 187p.

43 Feghali, Marta Kasznar; Dwyer, Daniela. As engrenagens da moda. Rio
de Janeiro (RJ): Senac Rio, 2004. 160 p. ISBN 8587864114.
FILIPE, Maria Gorete. Terminologia da confeccdo do vestuario: um

44 subconjunto hierarquicamente estruturado para banco de termos. Natal:

S.n., 1997. 151p.
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FONTANEL, Béatrice. Espartilhos e sutids: uma histéria de seducao. Rio

45 de Janeiro: Salamandra, 1998. 159 p. Titulo original: Corsets et soutiens-
gorge.

GOULART FILHO, Alcides; JENOVEVA NETO, Roseli. A Industria do

46 vestuario: economia, estética, tecnologia. Floriandpolis: Letras
Contemporéneas, 1997. 197p. (Colecao teses).

47 GROSS, Michael. Modelo: O mundo feio das mulheres lindas. Rio de
Janeiro: Objetiva, 1995. 392 p.

48 HAEDRIC, Marcel. Coco Chanel. Rio de Janeiro: Rocco, 1988. 231 p.
HALLAWELL, Philip. Visagismo: harmonia e estética. SENAC editora José

49 -

Marchini, 1996.

50 HANNUD, Marilene. Mulher dos 15 aos 70 anos. S&o Paulo: Elevacgéo,
1999. 245 p. il.

51 HOLLANDER, Anne. O sexo e as roupas: a evolucdo do traje moderno.
Rio de Janeiro: Rocco, 1996. 259 p.

HOUAISS, Antonio; KOOGAN, Abrahdo. Enciclopédia e Dicionario

52 ilustrado. 4. ed. Rio de Janeiro: 1999: Published by International Textile
Service Ltda. Edi¢bes Delta. 1808 p. il.

IEL; CNA; SEBRAE. Analise da eficiéncia econbmica e da

53 competitividade da cadeia téxtil brasileira. Brasilia: IEL, 2000. 483p.
Bibliografia. -

54 It's Tetile dictionary: chaves alfabéticas portugues. Published by
International Textile Service Ltda. 337 p.

55 JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro:
Salamandra, 1989. 141p. il.

56 JOFFILY, Ruth. O Jornalismo e Producdo de Moda. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1991. 149 p.

57 JOFFILY, Ruth. Vista-se como vocé é: um guia de moda para mulheres
de todos os tipos. Porto Alegre: L&PM, 1997. 234 p.

58 KALIL, Gléria. Chic[érrimo]: moda e etiqueta em novo regime. ed. Cédex.

59 KASZNAR, Marta; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Ed.
SENAC.

60 KOHLER, Carl. Histéria do Vestuario. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2001. 564 p.

61 LAVER, James, 1899-1975. A roupa e a moda: uma histéria concisa. 6.
ed. Séo Paulo: CIA DAS LETRAS, 2002. 285 p.

62 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas
sociedades modernas. Sdo Paulo: Companhia das letras, 1989. 294 p.
LOBO, Renato Nogueira; LIMEIRA, Erika Thalita Navas Pires; MARQUES,

63 Rosiane do Nascimento. Fundamentos da tecnologia téxtil da
concepcéo da fibra ao processo de estamparia. Sdo Paulo: Erica, 2014.

64 LUNA, Liane Cardoso de. Niveis de qualidade de fios téxteis brasileiros.
Rio de Janeiro: SENAI/CETIQT, 1991. 85 p. il.

65 MARRA, Heloisa; REGO, Julio. Estilo no trabalho. Rio de Janeiro:
SENAC, 2002. 184 p.

Mendes, Valerie; Haye, Amy de la. A moda do século XX: 280 ilustrages,

66 66 em cores. 2. ed. Sdo Paulo (SP): Martins Fontes, 2009. 314 p. ISBN
9788578270834
MARTIN, Richard. VERSACE. Sao Paulo: COSAC & NAIFY, 1999. 79 p.

67 . .

(Universo da Moda). il.
68 MIRKIN, Toby Fischer. O cédigo do vestir: os significados ocultos da
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roupa feminina. [S.l.]: Rocco.

MODELAGEM PLANA FEMININA: Métodos de modelagem. Rio de

69 Janeiro: Ed. SENAC, 2005. 112 p. il. 4

70 MOLDES FEMININOS NOCOES BASICAS: Métodos de modelagem. Ed. 5
Rio de Janeiro: SENAC, 2004. 64 p. il.

71 MORAIS, José M. Serigrafia: guia préatico. Sdo Paulo: Oficina gréfica da 1
Fundacao Armando Alvares Penteado, 1993. 37p.

79 MULLER, Florence. Arte & Moda. S&o Paulo: COSAC & NAIFY, 2000. 80 3
p.

73 MUNARI, Bruno. Desigh e Comunicacdo Visual: Contribuicdo para uma 3
metodologia didatica. 2 ed. S&o Paulo: 1997. 350 p.

74 Museu Nacional do Traje. A moda do século 1900 - 2000. [S.l.]: MIC, 1
MNT, 2000. 333 p. il. Inclui bibliografia.

75 NAKAO, Jum. A costura do invisivel. Ed. SENAC. 4

76 O NOVO E O LUXO. Sao Paulo: Aenhembi MORUMBI, 2006. 5

77 O'HARA, Georgina. Enciclopédia da Moda: de 1840 a Década de 80. Ed. 1
Companhia das Letras.

78 ORSINI, Elizabeth; Rodrigues, lesa. Modos a nossa moda: a hova 1
etigueta de A a Z. Rio de Janeiro: Objetiva, 1995. 156 p.

79 PALOMINO, Erika. Babado forte: moda, misica e noite na virada do 1
século 21. Sdo Paulo: Mandarin, 1999.

80 PASTOUREAU, Michel. O pano do Diabo: Uma histéria das listras e dos 3
tecidos listrados. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1993. 150p.

81 PEZZOLO, Dinah Bueno. A Pérola: histéria, cultura e mercado. Ed. 5
SENAC.
PQRN-Programa de qualidade e produtividade do RN. Diagndéstico da

82 qualidade e da produtividade nos setores téxtil e de confec¢des do 1
RN. Natal: PQRN, 1995. 67p.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Callot, Norell, Balmain,

83 Quant, Halston, Gaultier, Lacroix. Sado Paulo: SENAI CETVEST, 1998. 59 1
p. il. Cole¢do o mundo da moda, 6.

84 QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Doucet, Nina Ricci.... Sdo 1
Paulo: SENAI CETVEST, 1998. 59 p. il. Cole¢cdo o mundo da moda, 4.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Fiala, Nunes, Guimaraes,

85 Esper, lIssa, Segreto, Rodrigues, Herchcovitch. Sdo Paulo: SENAI 1
CETVEST, 1998. 59 p. il. Cole¢cdo o mundo da moda, 8.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Hartnell, Grés, Amies,

86 Givenchy, Lagerfeld, De La Renta, Paco Rabanne. S&o Paulo: SENAI 1
CETVEST, 1998. 59 p. il. Colecéo o mundo da moda, 5.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Lucile, Patou, Scaasi,

87 Balenciaga, Courréges, Miayake, Westwood. Sao Paulo: SENAI CETVEST, 1
1998. 59 p. il. Cole¢do o mundo da moda, 3.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Molyneux, Plunkett,

88 Valentina, Rykiel, Alaia, Karan. S&o Paulo: SENAI CETVEST, 1998. 59 p. il 1
. Colecéo o mundo da moda, 7.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Paquin, Lanvin,

89 Mainbocher.... S8o Paulo: SENAI CETVEST, 1998. 59 p. il. Cole¢éo o 1
mundo da moda, 2.
QUEIROZ, Fernanda Nechar de. Os estilistas: Worth, Pioret, Vionnet,

20 Shiaparelli, McCardel, Dior, Cardin. Sdo Paulo: SENAI CETVEST, 1998. 59 2

p. il. Cole¢do o mundo da moda, 1.
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91

RODRIGUES, lesa; ACIOLI, Paula. 30 estilistas: A moda do Rio. Rio de
Janeiro: SENAC, 2001. 134 p. il.

92

RODRIGUES, Luis Henrique. Tecnologia da tecelagem. Rio de Janeiro:
CETIQT/SENAI, 1996. 268 p. il.

93

ROETZEL, Bernhard. O gentleman. Italy: Kbnemann, 2000. 355 p. il.

94

ROSSETTI, Ana. Roupas intimas: o tecido da seducdo. S&o Paulo:
Martins Fontes, 1995. 164 p. il.

95

SCHPUN, Mbnica Raisa. Beleza em jogo: Cultura fisica e comportamento
em Sao Paulo nos anos 20. Sao Paulo: SENAC, 1999. 164 p.

SENAC DN. Modelagem Plana Masculina: métodos de modelagem. Rio
de Janeiro: Ed. SENAC, 2003. 144 p. il.

97

SENAI - CETIQT. Denim: histéria, moda e tecnologia. Rio de janeiro:
SENAI, 1994. 63 p. il. Série Tecnologia Téxtil.

98

SENAI/DN. Glossério téxtil e de confeccdo: inglés-portugués. Rio de
Janeiro: SENAI/CETIQT, 1986. 305 p.

99

SENAI-DN. Introducdo do sistema de colorimentria numa inddstria
téxtil. Rio de Janeiro: 1996. 11p.

100

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS. Como
montar confeccdo de artigos de cama e mesa. Brasilia: SEBRAE, 1993.
28p. (Série Oportunidades de negocios).

101

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Confeccédo infanto juvenil. Sdo Paulo: SEBRAE-SP, 1995. 38p.
(Guia pratico como montar).

102

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Como montar confec¢do de jeans. Brasilia: SEBRAE/N, 1993.
44p. (Guia pratico).

103

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Como montar confeccdo de jeans. Brasilia: SEBRAE/N, 1993.
33p. (Oportunidade de Negdcios)

104

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Como montar confeccdo de roupas femininas. Brasilia:
SEBRAE/N, 1993. 30p. (Oportunidade de Negdcios)

105

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Como montar confeccdo de roupas de banho. S&o Paulo:
SEBRAE-SP, 1996. 40p.. (Guia como montar)

106

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Como montar confeccdo de roupas femininas. 2.ed. Sdo Paulo:
SEBRAE-SP, 1995. 38p. (Guia pratico como montar)

107

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DE SAO
PAULO. Confeccéo de roupas de malha. 2.ed. Sdo Paulo: SEBRAE-SP,
1996. 40p. (Guia como montar)

108

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS. Como
montar armarinho. Brasilia: SEBRAE, 1993. 24p. (Série Oportunidade de
Negocios).

109

SISCHY, Ingrid. Donnakaran: New York. S&do Paulo: COSAC & NAIFY,
1999. 80 p. (Universo da Moda). il.

110

SOUZA, Gilda de Mello e. O Espirito das Roupas: A moda no século
dezenove. 4. ed. Sdo Paulo:CIA DAS LETRAS, 2001. 255 p.

111

SOUZA, Sidney Cunha de. Introducdo a tecnologia da modelagem
industrial. Rio de Janeiro: SENAI/CETIQT, 1997. 380 p. il

112

SOZZANI, Franca. Dolce & Gabbana. Rio de Janeiro: COSAC & NAIFY,
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1999. 80 p. (Universo da Moda).

SPENGLER, Airton. Decifrando a moda. Sdo Paulo: EDITORA STS, 1993.

113 156 p. 2

114 STEELE, Valerie. Fetiche: moda, sexo & poder. Rio de Janeiro: Rocco, 6
1997. 244 p. il.
TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colec¢fes. Ed.

115 - . 4
Empério do Livro, 2003.

116 UWAJI, Yasuo. Andlise e planejamento de tecidos de algodédo. S.I: 1
Agéncia de Cooperacgéo Técnica ao Estrangeiro, S.d. Vol. Il.

117 VEILLON, Dominique. Moda e guerra: um retrato da Franca ocupada. Ed. 5
Jorge Zahar.

118 VIEIRA, Oacyr Feij6. Controle de qualidade na indlstria de fiagcdo e 5
tecelagem. Rio de Janeiro: CETIQT/SENAI, 1998. Vol. 2 299 p. il.

119 Vicent-Ricard, Francgoise. As espirais da moda. Rio de Janeiro (RJ): Paz e 1

Terra, 1989. 249 p. ISBN 8521901755

TOTAL 257

Contamos, ainda, com auditério com capacidade para 100 pessoas, utilizado
pela Educacdo Profissional — EP para exibicdo de filmes e projecdo em tela,
realizacdo de reunides pedagogicas, realizacdo de palestras, seminarios e
"workshops" e mini auditério com capacidade para 50 pessoas. Dispomos da
Secretaria Escolar que atua junto a Educacdo Profissional — EP, em todas as
atividades desenvolvidas pelo referido setor. Todos os locais citados possuem uma
estrutura de apoio como banheiros, cantina e estacionamento com vagas para

idosos e pessoas com mobilidade reduzida.

9. PERFIL DO PESSOAL TECNICO E DOCENTE

Para o planejamento, execu¢do, acompanhamento e avaliacdo do curso, o
SENAI CETCM disp6e de uma equipe técnico-pedagdgica constituida por
Supervisores Pedagogicos, Secretaria Escolar e Docentes, além do pessoal de
apoio administrativo.

O corpo docente estd adequado as exigéncias da legislacdo vigente,
inclusive com significativa experiéncia no campo tecnoldgico especifico, bem como
no campo didatico-pedagaogico.

Os quadros a seguir apresentam, respectivamente, o quantitativo de pessoal

docente e técnico e do pessoal de apoio administrativo necessarios ao
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funcionamento do curso, tomando por base o desenvolvimento de uma turma por

turno do curso.

9.1.PERFIL DO PESSOAL DE DOCENTE E TECNICO

NOME FORMACAO DESCRICAO
e Fundamentos do design de
Mestra em Artes Cénicas, moQa; L
Especialista em Design de * Projeto de Comunicacdo de
Jéssica de Lima Torredo Produtos e Servicos de Moda;

Cerejeira

Produto de Moda, Graduada
em Design de Moda, Estilista
de Confeccéo do Vestuario

Sociedade, cultura e moda;

e Pesquisa de tendéncia,
comportamento e consumo de
moda

Dinedso Firmino da Fonseca

Graduacdo em Design de
Moda, Estilista de Confeccdo
do Vestuario (Qualificacdo
Profissional)

e Tecnologias digitais;
Fundamentos de Pesquisa de
Mercado e Moda;

¢ Projeto de Produtos de Moda

Gabriela Sandrers Guedes

Graduacdo em Design de
Moda, Especializacdo em
Gestdo do Design de Moda,
Qualificacdo Técnica em
Modelagem.

e Processos, produtivos de
produtos de moda;

Suely Rodrigues Freire de

Estilista de Confeccdo do

e Prototipagem e especificacfes

Lima Vestuério (Qualificacdo técnicas de produto;
Profissional e Sociedade, cultura e moda.
Prés Graduagdo em Gestdo

. . e Planejamento em . o

Maria Jackelinne Gomes da J .. | e« Prototipagem e especifica¢des
Modelagem — Alfaiataria -

Cunha . - técnicas de produto.
Industrial, Técnico em
Modelagem do Vestuario

Weslley Rocha da Silva Psicélogo, Administracao ¢ Metodologia Cientifica,
Formacéao Técnica em

Jodo Antbnio Victor Gomes

Manutencdo, e suporte em
Informatica.

e Tecnologias da Comunicagéo

9.2. PERFIL DO PESSOAL DE APOIO ADMINISTRATIVO

NOME TITULACAO SETOR/CARGO
Amora Vieira Cavalcante Administracao Diretora
. Licenciatura em Mateméatica, Especializacdo em | Coordenadora
Rubia Mara Lahm Santos . . . o P ¢ ~
Psicopedagogia Clinico Institucional de Educacao
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NOME TITULACAO SETOR/CARGO
Geiza Cristina de Carvalho | Licenciatura Plena em letras, Especializacdo em Supervisor
Revorédo Gestéo e Organizacao Escolar Pedagdgica
. Supervisor
Ana Karolina Ramalho . . . L
Licenciatura Plena em Pedagogia Pedagdgica
Gianny Lorena de Souza Lpenmatyra em Pgdagogla, Espeflallzagao eNm Supervisor
. Orientacdo Educacional, Supervisdo e Gestao L
Farias Pedagdgica
Escolar.
Secretaria
Andrea Matias de Melo . . .
Licenciatura Plena em Pedagogia Escolar
Caio César Delfino Cunha Bacharel em Biblioteconomia Bibliotecéario
Bacharel em Biblioteconomia, Especialista em - ..
Nele Nelson Machado P Bibliotecério

Design de Produto de Moda

10.CERTIFICADOS E DIPLOMAS

Serd concedido o Diploma de Habilitacdo Técnica de Nivel Médio em

Designer de Moda ao aluno que:

a) Concluir com aprovacdo todas as unidades curriculares da matriz

curricular do curso;

b) Ter aprovacdo do Trabalho de Conclusédo de Curso — TCC ou

Estagio ou Prética Profissional na empresa;

c) Apresentar o certificado de conclusdo do Ensino Médio.
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11.PRAZO DE INTEGRALIZACAO DO CURSO

Total de Vagas conforme oferta

50

NuUmero de alunos por turma

30

Turno de funcionamento

Manha ou Tarde ou Noite

Regime de Matricula

Modular / Periodo Letivo

Carga horéria total

1.300 horas

Integralizacao

Minimo: 16 meses
Maxima: 24 meses
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