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EDITAL DE LICITAÇÃO CONCORRÊNCIA CONJUNTA Nº 2/2017
SESI/DN – SENAI/DN
  
	PROCESSO: Nº 1723/2017 
	Tipo: TÉCNICA E PREÇO

	Abertura: 14/02/2017
	Horário: 15h

	Local: SBN, Quadra 01, Bloco C, Edifício Roberto Simonsen, 2º andar, CEP 70040-903 - Brasília (DF) – Gerência de Compras – GECOM – Fone: 61 3317.9027.



O Serviço Social da Indústria - Departamento Nacional - SESI/DN e o Serviço Nacional de Aprendizagem Industrial - Departamento Nacional - SENAI/DN, por meio da Comissão Especial de Licitação (CEL) tornam pública a realização de licitação, pela modalidade concorrência, do tipo técnica e preço, que se regerá pelos Regulamentos de Licitações e Contratos do SESI e do SENAI, devidamente publicados no D.O.U. de 16/09/1998, com as posteriores alterações publicadas em 26/10/2001, 11/11/2002, 24/02/2006,  11/05/2011 e 23/12/2011, bem como, pelas disposições deste edital e de seus anexos. 

Quaisquer pedidos de esclarecimentos em relação a eventuais dúvidas de interpretação do presente Instrumento Convocatório deverão ser dirigidos, por escrito, à CEL até o dia 08/02/2017, no SBN, Edifício Roberto Simonsen, Quadra 1, Bloco C, 2º andar, das 9h às 12h e das 14h às 18h ou por intermédio do endereço eletrônico licitacoes@cni.org.br.
O edital de licitação e seus anexos poderão ser consultados ou impressos a partir do endereço http://www.portaldaindustria.com.br/licitacoes 

1. OBJETO DA LICITAÇÃO

1.1. A presente licitação tem por objeto a seleção de até 02 (duas) agências de propaganda para atenderem ao SESI/DN e ao SENAI/DN, individualmente ou em conjunto, em suas demandas de serviços de comunicação e publicidade, fazendo o atendimento, estudo, planejamento, a concepção, criação, produção, execução, incluindo a distribuição com a respectiva negociação de espaços na mídia e controle de divulgação, de peças e campanhas publicitárias institucionais e/ou promocionais.
 
1.2. Poderão também ser demandados às agências de propaganda contratadas os seguintes serviços:
 
a) planejamento, criação, desenvolvimento, execução e análise de pesquisas de mercado e de opinião, além de outros instrumentos de avaliação e de geração de conhecimento relativos à execução do contrato;

b) assessoramento e apoio no planejamento e na execução de planos de comunicação;

c) elaboração de marcas, de expressões de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicação visual;

d) assessoramento no desenvolvimento de produtos e serviços;
 
1.3. Os serviços previstos no item 1.2 poderão ser executados diretamente pelas entidades, ou demandados a terceiros, sem que caiba qualquer direito às contratadas.
 
1.4. Será permitida a subcontratação de serviços de produção de comunicação, desde que mediante prévia autorização do(s) contratante(s) à vista da apresentação de três orçamentos coletados pelas contratadas, salvo comprovada impossibilidade.
 
1.5. As solicitações de serviços serão objeto de atos específicos dos CONTRATANTES, que fixarão termos e condições de execução.
 
2. EXECUÇÃO DOS SERVIÇOS 

2.1. As CONTRATADAS centralizarão o comando da publicidade dos CONTRATANTES em Brasília, onde, para esse fim manterão escritório. A seu critério, as CONTRATADAS poderão utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em outros estados para serviços de criação e de produção ou outros complementares ou acessórios que venham a ser necessários, desde que garantidas as condições previamente acordadas e sem ônus adicionais para os CONTRATANTES.
 
2.2. Será de inteira responsabilidade das CONTRATADAS o real e efetivo dimensionamento do quantitativo de sua equipe que entenda compatível para o perfeito cumprimento das obrigações objeto desta licitação, desde que comprovem, no prazo máximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, que possuem em Brasília (DF), estrutura de atendimento compatível com o volume e a característica dos serviços a serem prestados aos CONTRATANTES, composta, no mínimo, por profissionais das seguintes áreas, todos do quadro da(s) agência(s) contratada(s):
 
a) atendimento;
b) planejamento;
c) criação;
d) produção gráfica;
e) produção RTV;
f) mídia.
 
2.3. As CONTRATADAS estarão obrigadas a garantir o atendimento às chamadas dos CONTRATANTES, no local de suas sedes em Brasília, no prazo máximo de 24 (vinte e quatro) horas, sem qualquer ônus adicional para os CONTRATANTES.
 
2.4. NÚCLEO DE MÍDIA
 
2.4.1. Caberá às CONTRATADAS, em conjunto, manter, administrar e operacionalizar um Núcleo de Mídia, sob a coordenação dos CONTRATANTES, cujas características estão relacionadas no Anexo VI deste Edital, sem qualquer custo adicional aos CONTRATANTES.
 
2.4.1.1. O Núcleo de Mídia será formado por uma equipe técnica dedicada integralmente à execução do objeto desta contratação, sendo composta, no mínimo, pelos seguintes profissionais:
 
a) 01 (um) profissional na área de planejamento e negociação;
b) 01 (um) assistente de planejamento;
c) 01 (um) assistente administrativo-financeiro.
 
2.4.2.	Os profissionais citados no item 2.4.1.1 acima, estarão vinculados diretamente às CONTRATADAS, não tendo qualquer vínculo hierárquico ou de subordinação com os CONTRATANTES.
 
2.4.3. A escolha dos profissionais, que comporão o Núcleo de Mídia, será de exclusiva responsabilidade das CONTRATADAS, podendo os CONTRATANTES solicitar às CONTRATADAS a substituição de qualquer dos profissionais, caso estes não atendam os requisitos para o cumprimento do objeto do contrato e do bom funcionamento do Núcleo de Mídia.
 
2.4.3.1. Em qualquer situação, a substituição dos profissionais, que comporão o Núcleo de Mídia, deverá ser feita por um técnico de igual ou superior perfil.
 
2.4.4. Os CONTRATANTES poderão, a sua exclusiva conveniência, disponibilizar espaço físico em sua sede para instalação e funcionamento do Núcleo de Mídia.
 
2.4.4.1. A estrutura física do Núcleo de Mídia, incluindo mobiliário, equipamentos, materiais de consumo e demais recursos materiais, será de responsabilidade das CONTRATADAS.
 
2.4.4.2. No caso previsto no item 2.4.4 acima as CONTRATADAS deverão utilizar estrutura e mobiliário compatível com a estrutura existente na sede dos CONTRATANTES.
 
2.4.5. O núcleo de Mídia deverá estar em efetivo e pleno funcionamento em até 30 dias da assinatura do contrato.
 
3. VALOR E FONTE DE RECURSO
 
3.1. Estima-se em R$ 40.000.000,00 (quarenta milhões de reais) o valor para o orçamento publicitário para um período de 12 (doze) meses, não existindo, entretanto, qualquer obrigação das entidades SESI/DN e SENAI/DN com a sua integral realização. Desse valor, R$ 20.000.000,00 (vinte milhões de reais) estão alocados no orçamento do SENAI/DN e               R$ 20.000.000,00 (vinte milhões de reais) no orçamento do SESI/DN.
 
3.2. O valor mencionado no item 3.1 é mera estimativa, sujeita a revisão, não cabendo às CONTRATADAS o direito de pleitear qualquer tipo de reparação pela não utilização da totalidade dos recursos.
 
3.3. O valor estimado no item 3.1 será custeado, segundo o Plano de Ação do SESI/DN e SENAI/DN, pela Unidade 05.04.01.03 Diretoria de Comunicação, Centro de Responsabilidade 1710201010317 Publicidade e Propaganda.

3.4. Caberá à Diretoria de Comunicação - DIRCOM dos CONTRATANTES - definir, para cada um dos serviços a serem demandados, a agência executante, não gerando para a agência não escolhida qualquer direito ou expectativa.
 
3.5. As licitantes vencedoras poderão faturar, a critério dos CONTRATANTES, até o limite máximo de 70% do valor global estimado do contrato (item 3.1) incluídos os faturamentos diretos aos veículos, sendo o limite mínimo de faturamento assegurado em 30% do valor total das ações aprovadas pelos CONTRATANTES.
 
3.5.1. Essa garantia vigorará apenas durante a primeira vigência contratual de doze meses, ressalvada que sua manutenção, na hipótese de prorrogação desse prazo, será reavaliada pelos CONTRATANTES.
 
3.6. Na forma do disposto no item 3.4, os serviços objeto dessa licitação poderão ser executados indistintamente por quaisquer das agências contratadas, observados os limites estabelecidos no item 3.5, abrangendo todos os tipos de publicidade.
 
3.7. Não há solidariedade entre os CONTRATANTES, mesmo nas ações ou serviços que venham a ser prestados a elas em conjunto. Cada Contratante somente responderá pelos compromissos a que, em cada ação ou serviços, formalmente aderir à demanda e nos limites que, na solicitação concreta da ação ou serviço, fixar individualmente a sua participação no custeio da mesma.
 
4. CONDIÇÕES DE PARTICIPAÇÃO
 
4.1. Somente poderão participar desta licitação pessoas jurídicas legalmente estabelecidas no Brasil, cujo objeto social expresso no estatuto ou contrato social especifique atividade pertinente e compatível com o objeto da presente licitação, ou seja, agências de propaganda que sejam disciplinadas pela Lei nº 4.680, de 18 de junho de 1965.
 
4.2. A Licitante deverá possuir na data da abertura deste certame o certificado de qualificação técnica de funcionamento emitido pelo CENP – Conselho Executivo das Normas-Padrão. 
 
4.3. Não poderão participar da presente licitação:
 
a) consórcio de pessoas jurídicas;
b) pessoa jurídica impedida de licitar ou contratar com as entidades que integram o Sistema Indústria;
c) pessoa jurídica em recuperação judicial ou em processo falimentar;
d) pessoa jurídica cujos diretores, responsáveis legais ou técnicos, membros de conselho técnico, consultivo, deliberativo ou administrativo ou sócio, sejam dirigentes ou empregados dos CONTRATANTES;
e) pessoa jurídica do mesmo grupo econômico ou com os mesmos sócios de outra que esteja participando desta licitação.
f) Pessoa jurídica cujos empregados, consultores, técnicos ou dirigentes tenham colaborado, de qualquer forma, na elaboração deste Instrumento Convocatório e de seus Anexos.
g) Pessoa jurídica declarada inidônea pelo Tribunal de Contas da União, nos termos do art. 46 da Lei nº 8.443/1992.
4.3.1. Na hipótese da alínea “e” deste item, haverá a desclassificação de todas as licitantes impedidas, salvo se permanecer apenas uma, ante a desistência das demais. 
4.4. A licitante se fará representar nesta licitação por meio de pessoa física devidamente credenciada, nos termos do instrumento constante do Anexo I deste Edital.
 
4.4.1. Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuração, poderá representar mais de uma licitante, sob pena de as licitantes representadas terem a sua participação ativa prejudicada nas sessões públicas.
 
4.5. As licitantes apresentarão toda a documentação exigida por este Edital em três envelopes distintos, “A”, “B” e “C”, lacrados e opacos, identificados no lado externo pelo nome da licitante impresso e número da licitação, contendo, ainda, o seguinte:
 
· ENVELOPE “A” – DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO - para os envelopes que contenham os documentos de habilitação;
· ENVELOPE “B” – PROPOSTA TÉCNICA - para os envelopes que contenham a proposta técnica; e
· ENVELOPE “C” – PROPOSTA DE PREÇO - para os envelopes que contenham a proposta de preço.

5. DA HABILITAÇÃO – ENVELOPE “A”
 
5.1 - Para fins de habilitação, as licitantes deverão apresentar a seguinte documentação, devidamente encadernada e sem rasuras, no original ou em cópia autenticada, relacionando os documentos de acordo com o Anexo II:
 
I) - Habilitação Jurídica
 
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, e documentos de eleição ou nomeação de seus administradores;
 
b) As sociedades administradas por pessoa(s) designada(s) em separado do estatuto ou do contrato social, qualquer que seja a forma jurídica, deverão apresentar o ato de designação respectivo devidamente averbado no Registro Público competente
 
II) - Regularidade Fiscal
 
a) Prova de inscrição no Cadastro Nacional de Pessoas Jurídicas (CNPJ).
b) Prova de regularidade fiscal com a Fazenda Nacional, Estadual e Municipal, se houver, relativo ao domicílio ou sede da licitante, mediante a apresentação dos seguintes documentos:
b.1) Certidão conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos federais e à Dívida Ativa da União, por elas administrados, no âmbito de suas competências. (Portaria PGFN/RFB Nº 1751, de 02 de outubro de 2014.)
b.2) Certidão Negativa da Secretaria da Fazenda e Planejamento do Governo do Distrito Federal, para empresas sediadas em Brasília (DF).
b.3) Certidão Negativa do ICMS e/ou ISS, se houver, com as Fazendas Estadual e Municipal, respectivamente, para as empresas sediadas em outras localidades.
c) Certificado de Regularidade do FGTS (CRF), expedido pela Caixa Econômica Federal.
d) Para fins de comprovação da regularidade fiscal serão aceitas certidões positivas com efeitos negativos.
5.2. As certidões valerão pelos prazos que lhe são próprios, e, inexistindo esse prazo, reputar-se-ão válidas por 90 (noventa) dias, contados de sua expedição.
 
5.3 - Os documentos que forem emitidos via internet estarão sujeitos à posterior conferência, pela Comissão de Licitação, na página eletrônica do órgão emissor, que conferirá a sua autenticidade. 
 
III) - Qualificação Econômico-Financeira

a) Para fins de habilitação econômico-financeira, a licitante deverá apresentar:
a.1) Certidão Negativa de Falência ou recuperação judicial, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa jurídica no prazo de validade.
a.2) Balanço patrimonial do último exercício social, ou balanço de abertura no caso de empresa recém-constituída.

b) Somente serão habilitados os licitantes cuja escrituração contábil acima referida permita verificar Índice de Liquidez Corrente (ILC) igual ou maior a 1,0(um) com base nas fórmulas abaixo indicadas:

	ILC =
	Ativo Circulante

	
	Passivo Circulante



c) Comprovação de que possui, na data de abertura da licitação, Patrimônio Líquido igual ou superior a R$ 1.000.000,00 (um milhão de reais).

IV) - Qualificação Técnica

a) Comprovante de registro ou inscrição no Conselho Executivo das Normas-Padrão - CENP  

b) Comprovação de aptidão para desempenho de atividade pertinente e compatível em características, quantidades e prazos com o objeto da licitação, que se encontra explicitado no item 1 deste edital; 

b.1) a comprovação a que se refere a alínea acima se dará por meio da apresentação de 01 (uma) ou mais certidões ou de atestados, fornecidos por pessoa jurídica de direito público ou privado, contendo as seguintes informações: nome ou razão social, CNPJ e endereço completo do emitente; nome ou razão social da Agência que prestou o serviço ao emitente; data de emissão do atestado ou da certidão; assinatura e identificação do signatário (nome, cargo e função que exerce junto à empresa emitente).
 
6. DA PROPOSTA TÉCNICA – ENVELOPE “B”
 
6.1 - As licitantes deverão apresentar sua proposta técnica devidamente encadernada, acompanhada de uma cópia idêntica em pendrive, no formato pdf, acompanhada do Modelo do Anexo III, contemplando:
 
I) - PLANO DE COMUNICAÇÃO - a licitante apresentará um Plano de Comunicação para o SENAI, elaborado com base no briefing (Anexo V deste Edital), respeitando o seguinte:
 
a) Raciocínio Básico: texto em que a licitante demonstrará seu entendimento sobre as informações apresentadas no briefing;
 
b) Estratégia de Comunicação Publicitária: texto em que a licitante apresentará e defenderá o conceito e o partido temático que, de acordo com o seu raciocínio básico, devem fundamentar a proposta de solução publicitária do problema específico de comunicação;
 
c) Ideia Criativa: texto em que a licitante se limitará a apresentar a síntese da estratégia de comunicação publicitária, expressa sob a forma de uma redução de mensagem, que pode ou não assumir a forma de um slogan ou conceito criativo passível de ser utilizado em ações de comunicação do SENAI. A ideia criativa deve constituir uma proposta de solução do problema específico de comunicação;
 
c.1) como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentará campanha publicitária com exemplos de peças que corporifiquem objetivamente a proposta de solução ao problema específico de comunicação e demonstrem sua harmonia com a redução de mensagem de que trata a alínea “c”. Os exemplos de peças devem ser apresentados sob a forma de layout, podendo ser acompanhado de roteiro, storyboard impresso ou “monstro” de peça, com ou sem música, limitados a uma peça para cada meio (convencional ou não convencional) de veiculação proposto pela licitante. Estas peças podem ser apresentadas em formatos compatíveis com suas características.
 
d) Estratégia de Mídia e não-Mídia - constituída de:
 
d.1) texto em que, de acordo com as informações do briefing, a licitante demonstrará capacidade para atingir os públicos prioritários da campanha (permitida a inclusão de tabelas e gráficos);
 
d.2) simulação de plano de mídia tático das peças de que trata a alínea “c.1” da Ideia Criativa, acompanhada de tabelas, pesquisas, planilhas e texto com a explicitação das premissas adotadas e suas justificativas. Da simulação deverá constar um resumo geral com informações sobre, pelo menos: o período de veiculação, grade da programação, os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em mídia, separadamente por meios, e os valores (absolutos e percentuais) alocados em produção, além de uma planilha final consolidada com a verba final de mídia e produção.
 
6.2 - Os textos pertinentes ao PLANO DE COMUNICAÇÃO estão limitados a dez laudas, ressalvado que os roteiros das peças de que trata a alínea “c.1” da Ideia Criativa e os textos, tabelas, gráficos, pesquisas e planilhas referentes às alíneas “d.1” e “d.2” da Estratégia de Mídia e Não-Mídia não serão computados nesse limite de laudas.

6.3 - No cálculo da alocação dos valores para a produção e veiculação da campanha de que trata a alínea “c.1” da Ideia Criativa, a licitante utilizará como referencial uma verba total de R$ 5.000.000,00 (cinco milhões de reais). Fica a critério da licitante a definição do período de veiculação e das praças/estados a serem considerados na simulação de mídia.

6.4 - A exclusivo critério das entidades solicitantes, o Plano de Comunicação da licitante vencedora poderá ou não vir a ser utilizado, com ou sem modificações, na vigência do contrato.
 
II) - Capacidade de Atendimento - a licitante apresentará textos em que constarão:
 
a) relação nominal dos principais clientes atendidos pela licitante à época da apresentação dos documentos de habilitação, com a especificação do período de atendimento de cada um deles;
 
b) a quantificação e a qualificação, sob a forma de currículo resumido (no mínimo, nome, formação e experiência), dos profissionais que serão colocados à disposição da execução do contrato, discriminando-se as áreas de estudo e planejamento, criação, produção de rádio e TV, produção gráfica, mídia e atendimento;
 
c) as instalações em Brasília, a infraestrutura e os recursos materiais e tecnológicos disponíveis para a execução do contrato;
 
d) a sistemática de atendimento, discriminando-se as obrigações a serem cumpridas pela licitante, na execução do contrato, incluídos os prazos a serem praticados, em condições normais de trabalho, na criação de peça avulsa ou de campanha e na elaboração de plano de mídia;
 
e) a discriminação das informações de comunicação e marketing que colocará regularmente à disposição das organizações, sem ônus adicional, durante a execução do contrato.
 
6.5 - Os textos pertinentes à CAPACIDADE DE ATENDIMENTO estão limitados a 5 (cinco) laudas, ressalvados os textos relativos aos currículos mencionados na alínea "b".
 
III) Repertório: consiste na apresentação de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados pela licitante, para anunciantes que não as instituições do Sistema Indústria, SESI e SENAI, sob a forma de peças e respectivas memórias técnicas, onde se incluirá indicação sucinta do problema que a peça se propôs a resolver. A licitante poderá apresentar até duas peças para cada um dos meios de comunicação - eletrônicos e impressos: TV, rádio, revista, jornal e internet. Cada peça deverá conter ficha técnica com a identificação da licitante, título, data de produção, período de veiculação e menção de pelo menos dois veículos que a divulgaram. As fitas de vídeo deverão ser fornecidas em DVD e os spots e/ou jingles, em CD.
 
IV) Relatos de soluções de problemas de comunicação: consiste na apresentação, pela licitante, de até dois cases, relatando, em no máximo duas páginas cada, soluções integradas de problemas de comunicação, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusão de até três peças/ações de qualquer tipo para cada relato. As peças de meio eletrônico como TV, rádio e Internet deverão ser entregues em formato digital e as peças gráficas em proporções que preservem suas dimensões originais e sua leitura. Caso a licitante não apresente alguns desses itens, na forma prevista, terá a pontuação zerada, nesse fator.
 
7. PROPOSTA DE PREÇOS – ENVELOPE “C”
 
7.1 – Decidida a classificação técnica, serão abertos os envelopes Proposta de Preço das licitantes classificadas, que serão rubricados folha por folha pela Comissão e pelos representantes das licitantes presentes, podendo ser suspensa a reunião para análise das propostas e, se for o caso, para a realização de diligências ou consultas.
 
7.2 - A Proposta de Preço deve estar impressa, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, e assinada pelo representante legal da licitante ou por procurador regularmente constituído com poderes específicos para esse fim. Deverá conter todos os elementos a seguir relacionados:
 
I) planilha de percentuais sujeitos à valoração, conforme modelo constante do Anexo IV;
 
II) declarações nas quais a licitante estabelecerá os percentuais máximos a serem pagos pelos contratantes:
 
a) a atores e modelos, em relação ao cachê original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado poderá ser repactuado tendo como parâmetros básicos os preços vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no máximo a variação do Índice Geral de Preços de Mercado (IGP-M), da Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original dos direitos;
 
b) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas às peças, sobre o valor original da cessão desses direitos, na reutilização das peças por período igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado poderá ser repactuado aplicando-se, em tal caso, no máximo a variação do Índice Geral de Preços de Mercado (IGP-M), da Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original dos direitos.
 
7.3 Com base no artigo 11 da Lei nº 4.680/65, e especialmente nos itens 2.8, 2.9, 2.10, 3.6 e 3.11 e seus subitens das Normas-Padrão da Atividade Publicitária, expedidas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrão – CENP (invocadas expressamente pelo art. 7º do Decreto nº 57.690/66, que regulamenta a Lei nº 4.680/65) deverão ser observados os seguintes parâmetros na proposta de preços:
 
a) sobre os descontos estabelecidos pelas Normas-Padrão da Atividade Publicitária (itens 3.6, 3.6.1 e 3.6.2 da referida Norma), a licitante oferecerá redução dos honorários incidentes sobre os preços de serviços instrumentais de terceiros (serviços e suprimentos externos) e dos honorários incidentes sobre serviços especiais realizado por terceiros (tais como pesquisa, promoção, orientação e registro de marcas, logotipos e outros elementos de programação visual), fixando seus honorários, de modo uniforme, entre um máximo de 10% (dez por cento) e um mínimo de 5% (cinco por cento);
 
b) para efeito de cálculo (aferição do melhor preço), dos honorários oferecidos (entre 5% e 10%) será desconsiderado o símbolo “%”, indicando dessa forma Nota de Preços (NP) da respectiva licitante, cujo patamar mínimo não deve ser inferior a 5 (cinco) pontos (honorários mínimos admitidos) e o patamar máximo não deve ser superior a 10 (dez) pontos (honorários máximos admitidos). 

7.4 Os percentuais a serem propostos serão de exclusiva responsabilidade do licitante e não lhe assistirá o direito de pleitear, na vigência do contrato a ser firmado, nenhuma alteração, sob a alegação de erro, omissão ou qualquer outro pretexto.
 
7.5 Nos percentuais devem estar inclusos os tributos, frete, seguros, taxas, embalagens, obrigações trabalhistas e previdenciárias e quaisquer outros encargos necessários ao cumprimento da obrigação objeto da presente licitação.
 
7.6 - A licitante deverá fazer constar da proposta prazo de validade igual ou superior a 120 (cento e vinte) dias contados da data prevista no preâmbulo do edital para abertura da licitação.
 
8.  DOS PROCEDIMENTOS
 
8.1. Os envelopes “A”, “B” e “C” deverão ser entregues impreterivelmente no dia, hora e local indicados no preâmbulo deste edital, lacrados e rubricados no lacre pelo representante legal da licitante ou pela pessoa devidamente cadastrada para representá-la no certame, conforme o item 4.4.
 
8.2 Recebidos os envelopes, serão rubricados no lacre por um membro da Comissão Especial de Licitação e pelos representantes legais das licitantes ou pelas pessoas devidamente cadastradas para representá-las no certame, conforme o item 4.4.
 
8.3. A Comissão Especial de Licitação procederá, primeiramente, à abertura do ENVELOPE “A” – DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO.
 
8.4. Serão inabilitadas as licitantes que não satisfizerem as condições de participação estabelecidas no item 4 e que deixarem de apresentar qualquer dos documentos exigidos no item 5, bem como aqueles cujos documentos não forem considerados regulares.
 
8.5. Quando todas as licitantes forem inabilitadas, a Comissão poderá fixar o prazo de 08 (oito) dias úteis para apresentação de nova documentação de habilitação, escoimada das causas de inabilitação, permanecendo os envelopes de “Proposta Técnica” e “Proposta de Preço” em seu poder.
 
8.6. Após a análise e divulgação do resultado da Habilitação e julgados eventuais recursos interpostos, ou havendo a desistência expressa das licitantes em recorrer, a Comissão Especial de Licitação devolverá intactos os Envelopes “B” e “C” das licitantes inabilitadas e procederá à abertura do ENVELOPE “B” – PROPOSTA TÉCNICA das licitantes habilitadas.
 
8.7. As propostas técnicas serão examinadas conforme o item 9 e procedimentos específicos dos itens 9.3 e 9.4 deste edital.
 
8.8. Após a divulgação do resultado da análise das propostas técnicas e julgados eventuais recursos interpostos, ou havendo a desistência expressa das licitantes em recorrer, a Comissão Especial de Licitação devolverá intacto o Envelope “C” das licitantes desclassificadas e procederá a abertura do ENVELOPE “C” – PROPOSTA DE PREÇO, exclusivamente das licitantes classificadas no exame da proposta técnica.
 
8.9. As propostas de preço serão examinadas conforme o item 10 e seus subitens.
 
8.10. As decisões referentes à habilitação, ao exame das propostas técnicas e ao exame das propostas de preço, bem como as relativas aos eventuais recursos interpostos constarão de atas e serão comunicadas diretamente às licitantes, caso estejam todas presentes no ato, ou por publicação, numa das formas previstas no §1º do artigo 5º dos Regulamentos de Licitações e Contratos do SESI e do SENAI, ou ainda por outro meio formal.

8.11. A Comissão de Licitação poderá solicitar a exibição do original de qualquer documento.
 
8.12. As certidões apresentadas deverão apresentar o nome completo da empresa, sem abreviaturas, e valerão pelos prazos que lhes são próprios; inexistindo esse prazo, reputar-se-ão válidas por 90 (noventa) dias, contados de sua expedição.
 
9.  DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA 
 
9.1. A Comissão Especial de Licitação, por meio dos jurados designados, procederá ao julgamento da proposta técnica, considerando os fatores de pontuação (Plano de Comunicação, Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação) e os quesitos de pontuação (Raciocínio Básico, Estratégia de Comunicação Publicitária, Ideia Criativa, Estratégia de Mídia e Não-Mídia), pelos seguintes critérios e pontuações:
 
I) - No PLANO DE COMUNICAÇÃO – até 65 (sessenta e cinco) pontos, da seguinte forma:
 
a) Raciocínio Básico - a acuidade de compreensão (até 05 (cinco) pontos):
 
a.1) das características e especificidades do SENAI/DN, individualmente considerado e também como um todo na formação do Sistema Indústria e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária (01 (um) ponto);
 
a.2) da natureza, da extensão e da qualidade das relações do SENAI/DN com seus públicos-alvos de atuação (01 (um) ponto);
 
a.3) do papel do SENAI/DN no atual contexto social, político e econômico brasileiro (01 (um) ponto);
 
a.4) do problema específico de comunicação que se pretende solução para SENAI/DN, considerado individualmente e como um todo, colaborando para a formação de percepção de imagem positiva para o Sistema Indústria (até 02 (dois) pontos).
 
b) Estratégia de Comunicação Publicitária (até 25 (vinte e cinco) pontos):
 
b.1) a adequação do conceito e do partido temático propostos à natureza e à qualificação SENAI/DN, individualmente considerada e no conjunto do Sistema Indústria, e ao seu problema específico de comunicação (até 10 (dez) pontos);
 
b.2) a consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em sua defesa (até 07 (sete) pontos);
 
b.3) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicação do SENAI/DN individualmente considerada e no conjunto do Sistema Indústria (até 08 (oito) pontos).
 
c) Ideia Criativa (até 20 (vinte) pontos):
 
c.1) sua adequação ao problema específico de comunicação do SENAI/DN individualmente considerado e também como um todo, colaborando para a formação de percepção de imagem positiva para o Sistema Indústria (até 05 (cinco) pontos);
 
c.2) a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta (até 03 (três) pontos).;
 
c.3) a cobertura dos segmentos de público ensejada por essas interpretações (01 (um) ponto);
 
c.4) a originalidade da combinação dos elementos que a constituem (até 02 (dois) pontos);
 
c.5) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta (até 02 (dois) pontos);
 
c.6) sua pertinência às atividades do SENAI/DN e à sua inserção na sociedade (até 02 (dois) pontos);
 
c.7) os desdobramentos criativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de peças apresentados (até 02 (dois) pontos);
 
c.8) a exequibilidade das peças apresentadas (alínea "c.1" da Ideia Criativa – subitem 6.1) (até 02 (dois) pontos);
 
c.9) a compatibilização da linguagem das peças aos meios propostos (01 (um) ponto).
 
d) Estratégia de Mídia e Não Mídia (até 15 (quinze) pontos):
 
d.1) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público prioritários, alvos da ação de comunicação (até 02 (dois) pontos);
 
d.2) a capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos, demonstrando a acuidade de verificação da penetração de meios, veículos e canais apropriados junto aos segmentos de público prioritários para a ação de comunicação, assegurando a melhor cobertura dos públicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de mídia) (até 03 (três) pontos);
 
d.3) a consistência do plano simulado de distribuição das peças em relação às duas alíneas anteriores (até 03 (três) pontos);
 
d.4) a pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos próprios de comunicação do SENAI-DN, a saber, intranet, TVs disponibilizadas nos andares, elevadores, portal da Indústria e as redes sociais oficiais, o jornal “Indústria de Notícias” (até 02 (dois) pontos);
 
d.5) a rentabilidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças, de modo a assegurar que o plano publicitário alcance os objetivos pretendidos e que obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificáveis, seja pela agregação contínua de valor à sua marca, conceito ou ideia (até 03 (três) pontos); e
 
d.6) a otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa, seja online ou offline (até 02 (dois) pontos).
 
II) - Na CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (até 20 (vinte) pontos)
 
a) o tempo de experiência profissional da licitante em atividades publicitárias, observando-se, para tanto, a relação nominal dos seus principais clientes e o período de atendimento a cada um deles (01 (um) ponto por ano de experiências, limitados a até 07 (sete) pontos);
 
b) a adequação das qualificações dos profissionais a serem alocadas aos serviços a contratar à estratégia de comunicação publicitária proposta, considerada, nesse caso, também a quantificação dos mesmos (até 07 (sete) pontos); 
 
c) a adequação das instalações, da sede quando for o caso e, principalmente, em Brasília, da infraestrutura e dos recursos materiais e tecnológicos alocados pela licitante e que estarão disponíveis durante a execução do contrato (até 03 (três) pontos);
 
d) a relevância e a utilidade das informações de marketing, pesquisas e comunicação que serão colocadas regularmente à disposição dos contratantes, durante a vigência do contrato, sem ônus adicional (até 03 (três) pontos).
 
III) - No REPERTÓRIO (até 05 (cinco) pontos):
 
a) a ideia criativa e sua pertinência (até 02 (dois) pontos);
 
b) a clareza da exposição (01 (um) ponto);
 
c) a qualidade da execução e do acabamento (até 02 (dois) pontos).
 
IV) Nos RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO (até10 (dez) pontos):
 
a) a concatenação lógica da exposição (01 (um) ponto);
 
b) a evidência de planejamento de comunicação (até 03 (três) pontos);
 
c) a consistência das relações de causa e efeito entre problema e solução (até 04 (quatro) pontos);
 
d) a relevância dos resultados apresentados, expostos por meio de resultados mensuráveis (pesquisas de imagem, pós-campanha, percentuais de engajamento das ações em rede, ROI, etc.) (até 02 (dois) pontos).
 
9.2 A Nota da Proposta Técnica está limitada ao máximo de 100 (cem) pontos, assim distribuídos:
 
                            
	COMPOSIÇÃO DAS NOTAS
	PONTUAÇÃO MÁXIMA

	a) Plano de Comunicação:
	Até 65 pontos

	· Raciocínio Básico
	Até 5 pontos

	· Estratégia de Comunicação Publicitária
	Até 25 pontos

	· Ideia Criativa
	Até 20 pontos

	· Estratégia de Mídia e Não-Mídia
	Até 15 pontos

	 
	 

	b) Capacidade de Atendimento:
	Até 20 pontos

	c) Repertório:
	Até 5 pontos

	d) Relatos de Soluções de Comunicação:
	Até 10 pontos

	PONTUAÇÃO MÁXIMA
	100 pontos


 
9.3 - As notas para cada fator de pontuação (Plano de Comunicação, Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação) e para cada quesito de pontuação (Raciocínio Básico, Estratégia de Comunicação Publicitária, Ideia Criativa, Estratégia de Mídia e Não-Mídia) serão obtidas pelo cálculo da média aritmética das notas individuais atribuídas, em números inteiros, pelos jurados que integram a Comissão Especial de Licitação.

9.3.1. Para fins de apuração das notas, cada jurado receberá uma cópia eletrônica da proposta técnica de cada licitante - apresentada conforme item 6.1 e seguintes. 

9.3.2. De posse dessas propostas, cada jurado procederá a sua avaliação individual, atribuindo suas notas a cada um dos licitantes, em planilha de notas respectivas – conforme Anexo VIII. 

[bookmark: _GoBack]9.3.3. Após cada atribuição individual de notas, o jurado encaminhará o envelope lacrado e rubricado por ele contendo as notas da respectiva licitante para o coordenador da CEL que também o rubricará em seu lacre, guardando-o até a sua abertura.

9.3.4. Terminada essa etapa, em dia a ser definido pela Comissão Especial de Licitação, conforme convocação prévia, será realizada sessão pública de julgamento específica para a abertura de cada um dos envelopes, contendo as notas atribuídas por cada jurado e preenchimento do quadro de apuração das notas. 

9.4. A nota da proposta técnica de cada licitante corresponderá ao somatório das médias aritméticas das notas individuais atribuídas por cada jurado para os itens Plano de Comunicação, Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação.  

9.5 - A Comissão Especial de Licitação desclassificará as licitantes cujas propostas técnicas:
 
a) não atenderem às exigências deste edital, ou 
 
b) não alcançarem, na soma das notas de todos os fatores de pontuação nota 70 (setenta); ou
 
c) obtiverem 0 (zero) na apuração da nota de qualquer fator ou quesito de pontuação da tabela do item 9.2.

10. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREÇOS
 
10.1 A nota da Proposta de Preço será apurada de acordo com os fatores de pontuação apresentados na Planilha de Percentuais Sujeitos a Valoração (Modelo Anexo IV);
 
10.2 A Comissão Especial de Licitação atribuirá notas para cada um dos fatores de pontuação, conforme a seguinte tabela (*):
 
	DESCONTO/HONORÁRIOS/REPASSE
	NOTAS (N)

	Percentual de DESCONTO sobre os custos internos, baseado na tabela de preços do Sindicato das Agências de Propaganda do Distrito Federal
	N = 0,1 x desconto

	Percentual de HONORÁRIOS referentes à produção de peças e materiais cuja distribuição não proporcione às CONTRATADAS o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, incidente sobre os custos de serviços realizados por terceiros
	N = 3,0 x (15,0 – honorários)

	Percentual de HONORÁRIOS incidente sobre os custos de outros serviços realizados por terceiros
	N = 3,0 x (10,0 – honorários)

	Percentual de REPASSE do desconto de agência a ser concedido pelos veículos de divulgação
	N = 5,0 x repasse


 
 (*) Para efeito de cálculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorários e repasse serão substituídos nas fórmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem da Planilha de Percentuais Sujeitos a Valoração apresentada pela licitante, sem o símbolo “%”. As notas serão calculadas com até uma casa decimal.
  
10.3 A nota da proposta de preço corresponderá à soma dos pontos obtidos nos fatores de pontuação previstos na tabela do item 10.2 acima.
 
10.4. Desclassificação da Proposta de Preços:
 
a) ofertar preços excessivos ou manifestamente inexequíveis, incompatíveis com os preços de mercado, na forma dos parâmetros fixados pelo Conselho Executivo de Normas – Padrão  CENP. 

b) deixar de apresentar qualquer dos itens de composição obrigatória da proposta de preços;

c) apresentar preço baseado em outras propostas, inclusive com oferecimento de redução sobre a de menor valor, ou que contiver qualquer item condicionante para a realização dos serviços a contratar;

d) apresentar valores igual a zero (R$ 0,00);

e) apresentar qualquer acréscimo aos preços previstos na tabela do Sindicato das Agências de Propaganda do Distrito Federal, a título de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela própria licitante;

f) apresentar percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento) referentes à produção de peças e materiais cuja distribuição não proporcione à licitante o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, incidente sobre os custos de serviços realizados por terceiros;

g) apresentar percentual de honorários superior a 10% (dez por cento) e inferior a 5% (cinco por cento) incidente sobre os custos de serviços especiais (serviço ou suprimento) realizados por terceiros, quando a responsabilidade das contratadas limitar-se exclusivamente à contratação ou pagamento do serviço ou suprimento, conforme as Normas-Padrão da Atividade Publicitária (itens 3.6.1 e 3.6.2 da referida Norma), expedidas pelo CENP (Conselho Executivo das Normas Padrão);

h) apresentar proposta para remuneração dos custos internos e honorários sobre os serviços de terceiros e suprimentos externos inferior a 5% (cinco por cento), evidenciando prática não condizente com a realidade do mercado e condições antieconômicas, anticoncorrenciais e concorrência desleal;

i) caso todas as licitantes tenham suas Propostas de Preço desclassificadas, a Comissão poderá fixar o prazo de oito dias úteis para apresentação de novas Propostas de Preço, escoimadas das causas da desclassificação. 
 

11. DO RESULTADO FINAL
 
11.1 As notas finais das licitantes serão calculadas pela ponderação da nota técnica (item 9.4) com a nota de preço (item 10.3), conforme a equação matemática abaixo: NF = (NPT x 60) + (NPP x 40) / 100 onde: NF = nota final; NPT = nota da proposta técnica; NPP = nota da proposta de preço.
 
11.2 Serão declaradas VENCEDORAS até 02 (duas) licitantes que obtiverem as maiores notas finais (NF), observado o seguinte:
 
11.2.1. Os preços a serem praticados nos contratos decorrentes desta licitação serão aqueles constantes da proposta de preços avaliada com a maior NPP (nota da proposta de preço) obtida dentre as 2 empresas declaradas VENCEDORAS.

12 DOS RECURSOS
 
12.1 Dos resultados da fase de habilitação, dos julgamentos das propostas técnica e de preço e do resultado final caberão recursos escritos e fundamentados dirigidos, por intermédio da Comissão Especial de Licitação, ao Diretor de Serviços Corporativos,  que atuará como Autoridade Recursal.
 
12.1.1 Os eventuais recursos deverão ser interpostos no prazo de 5 (cinco) dias úteis a contar da intimação da decisão recorrida, pela licitante que se julgar prejudicada.
 
12.2 Os recursos serão recebidos com efeito suspensivo e serão julgados no prazo de até 10 (dez) dias contados da data final para sua interposição, pelo Diretor de Serviços Corporativos ou por quem dele receber delegação de competência. 
 
12.3 Somente serão admitidos recursos através de petição circunstanciada, que deverá ser protocolizada no horário de 9:00h às 11:30h e de 14:00h às 17:00 h, na Gerência de Compras, SBN, Quadra 01, Bloco C, Edifício Roberto Simonsen, Brasília – DF, 2º andar.
 
13 - DA HOMOLOGAÇÃO E DA ADJUDICAÇÃO
 
13.1 Julgados eventuais recursos, ou em não havendo sua interposição, o Diretor do Departamento Nacional do SESI e o Presidente do Conselho Nacional do SENAI poderão homologar o resultado da licitação e, por conseguinte, adjudicar o objeto à(s) licitante(s) vencedora(s).
 
14. DA ASSINATURA DO CONTRATO
 
14.1 As licitantes vencedoras serão convocadas, por escrito, para assinar o Contrato.
 
14.2. A assinatura do Contrato deverá ocorrer no prazo de 10 (dez) dias úteis, contados a partir da data de expedição da convocação escrita, não se computando no prazo de validade da proposta. 
 
14.3. Em até 10 (dez) dias após a assinatura do contrato, as CONTRATADAS apresentarão garantia correspondente a           R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais), optando por uma das seguintes modalidades: 

a) Caução em dinheiro;
b) Seguro - garantia;
c) Fiança bancária.
 
14.4. A garantia só será liberada ou restituída após a expiração do prazo contratual e desde que todas as obrigações tenham sido cumpridas. 
 
14.5. A garantia deverá ser ajustada sempre que ocorrer reajuste de preço, ou em decorrência de redução do valor da própria garantia.
 
14.6 As CONTRATADAS somente poderão iniciar a prestação dos serviços depois de comprovada a apresentação da garantia de que trata o item 14.3.
 
14.7. Como condição para a assinatura, e durante toda a execução do contrato, será obrigação das CONTRATADAS possuir profissionais qualificados e capacitados, em número suficiente para desenvolver o trabalho especificado, de acordo com as atividades determinadas no escopo da contratação e como garantia da prestação de um serviço de alto padrão, seguindo rigorosamente os quesitos de formação, qualificação e experiência, exigidas no quadro abaixo.
 
	Formação
	Qualificação

	Publicidade e Propaganda e/ou Marketing /Administração e/ou Relações Públicas e/ou Jornalismo/Design/Desenho Industrial
	No mínimo 10 anos de experiência comprovada nas áreas de atendimento, criação, produção, planejamento, coordenação, desenvolvimento e implementação em projetos de publicidade e propaganda.


 
14.7.1. As CONTRATADAS deverão comprovar, no ato da assinatura do contrato, a composição da sua equipe de trabalho, mediante a apresentação de currículo resumido individual com a documentação comprobatória correspondente, para análise e aprovação dos CONTRATANTES.
 
14.7.2. Eventuais substituições dos membros da equipe de trabalho deverão seguir as mesmas condições do item 14.7, sendo obrigação das CONTRATADAS apresentar a documentação comprobatória correspondente.
 
14.8. Caso as licitantes vencedoras se recusem a assinar os contratos no prazo estipulado no item 14.2, as CONTRATANTES poderão, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificação, para assinar o contrato em igual prazo, nas condições previstas neste Edital ou revogar esta concorrência.
 
14.9 Na hipótese das CONTRATANTES não assinarem o Contrato com as empresas vencedoras no prazo de 120 (cento e vinte) dias, da data da entrega das propostas, as licitantes ficarão liberadas de quaisquer compromissos assumidos.
 
15. PAGAMENTO
 
15.1 Os pagamentos se realizarão no dia 22 (vinte e dois) do mês seguinte ao da apresentação dos correspondentes documentos de cobrança, mediante depósito em conta bancária a ser indicada pelas CONTRATADAS. Para tanto, caberá a estas apresentar a nota fiscal/fatura para  as conferências e os atestados de recebimento pela área solicitante com 10 (dez) dias de antecedência. 
 
15.2 Cada pagamento ficará condicionado à satisfatória execução dos serviços, que será comprovada pela plena e expressa aceitação das CONTRATANTES dos produtos e serviços concluídos, a serem apresentados pelas CONTRATADAS juntamente com os documentos de cobrança.
 
15.3 Caso o documento fiscal (NF/Fatura) apresente alguma incorreção, o documento será devolvido ao licitante e o prazo de pagamento será prorrogado pelo mesmo tempo em que durar a correção, sem quaisquer ônus adicionais para as CONTRATANTES.
 
15.4 Os pagamentos serão efetuados da forma que se segue:
 
a) veiculação: mediante apresentação dos documentos de cobrança, documento de autorização formal assinada pelas CONTRATANTES, tabelas de preços dos veículos e respectivos comprovantes de veiculação, em até trinta dias após o mês da veiculação, nos termos das Normas Padrão da Atividade publicitária expedidas pelo CENP;
 
b) produção: mediante apresentação dos documentos de cobrança, documento de autorização formal assinada pelo CONTRATANTE, demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias após o mês de produção;
 
c) outros serviços realizados por terceiros: mediante a entrega dos serviços solicitados, dos documentos de cobrança, documento de autorização formal assinada pelos CONTRATANTES e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com os CONTRATANTES.
 
15.5 O pagamento eventualmente realizado com atraso, por culpa dos CONTRATANTES, sofrerá a incidência de juros de mora de 1% a.m. (um por cento ao mês) pro rata die.
 
15.6 Os documentos de cobrança somente deverão ser emitidos após a aceitação formal dos serviços pelos CONTRATANTES, por intermédio da Diretoria de Comunicação - DIRCOM, atestando sua prestação, bem como dos demais documentos necessários ao reembolso de despesas, que deverão ser encaminhados ao endereço abaixo descrito, dos quais deverão constar a citação ao Processo nº 1723/2017 e a manifestação de aceitação dos CONTRATANTES. 
 
· SBN Quadra 01 Bloco C Ed. Roberto Simonsen, 14º andar 
· 70040-903 Brasília-DF
 
15.7 Os CONTRATANTES não pagarão nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, ainda que instituições financeiras, sem que tenham autorizado prévia e formalmente.
 
15.8 Os pagamentos a terceiros por serviços prestados serão efetuados, pelas CONTRATADAS, nos prazos e condições previamente aprovados pelos CONTRATANTES e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais, ressalvados os pagamentos feitos diretamente aos veículos, nos termos das Normas-Padrão da Atividade Publicitária, expedidas pelo CENP;
 
15.9 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservância, pelas CONTRATADAS, de prazos de pagamento, serão de sua exclusiva responsabilidade.
 
15.10 As CONTRATADAS apresentarão aos CONTRATANTES cópias dos respectivos documentos fiscais que comprovem os pagamentos feitos a terceiros, até dez dias após sua realização.
 
16. PENALIDADES
 
16.1. A recusa injustificada do adjudicatário em assinar o contrato, dentro do prazo estipulado, caracteriza o descumprimento total da obrigação assumida, sujeitando-o à multa de 20% (vinte por cento) do valor global do contrato.
 
16.2. As demais penalidades são fixadas no contrato - ANEXO VII.
 
17.  DOS DIREITOS AUTORAIS 
 
Em relação aos direitos autorais, os licitantes vencedores estarão sujeitos às seguintes disposições:
 
17.1 A cessão, total e definitiva, aos CONTRATANTES, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluídos os estudos, análises e planos), peças, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorrência do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneração adicional ou especial, mesmo após a vigência do contrato, os quais poderão ser utilizados irrestritamente pelos CONTRATANTES e por todas as entidades que compõem o  Sistema Indústria em âmbito nacional e regional.
 
17.2 O compromisso de, em todas as contratações que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada terceiro, passível de ser contratado dois orçamentos para execução do serviço, um de cessão de direitos por tempo limitado e outro de cessão total e definitiva de tais direitos, para que as Contratantes escolham uma das opções;
 
17.3 Nos casos de cessão de direitos por tempo limitado, condicionará a contratação de serviços com terceiros por período mínimo de doze meses e que utilizará os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessão;
 
17.4 O compromisso – quando os CONTRATANTES optarem pela execução dos serviços com a cessão total e definitiva – de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produção de peças e campanhas e a prestação de outros serviços, cláusulas escritas que:
 
17.4.1 Explicitem a cessão total e definitiva, por esses terceiros, aos CONTRATANTES, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos, aí incluídos a criação, redação, produção e direção, a composição, arranjo e execução de trilha sonora, as matrizes, as provas e os demais trabalhos assemelhados;
 
17.4.2 Estabeleçam que os CONTRATANTES poderão, a seu juízo, utilizar os direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificações, durante a vigência do contrato e mesmo após seu término ou eventual rescisão, sem que lhe caiba qualquer ônus perante os cedentes desses direitos;
 
17.4.3 Que os CONTRATANTES e as entidades que compõem o Sistema Indústria, em âmbito regional, nacional  e internacional, poderão utilizar irrestritamente todo o material produzido decorrente da execução do contrato objeto desta licitação, sem que lhes caiba qualquer remuneração adicional;
 
17.5 Considerará como já incluída no custo de produção qualquer remuneração devida a terceiros em decorrência da cessão de direitos, por tempo limitado, ou total e definitiva;
 
17.6 O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orçamentos de produção de peças, os custos dos cachês, os de cessão de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) à peça e os de cessão dos demais direitos aos CONTRATANTES;
 
17.7 O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentários e outras, que não impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cláusulas escritas estabelecendo:
 
17.7.1 Aos CONTRATANTES será entregue uma  cópia, em DVD, de todo o material produzido nas extensões necessárias para visualização simples e em alta resolução;
 
17.7.2 A cessão dos direitos patrimoniais de uso desse material, aos CONTRATANTES, que poderão, a seu juízo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificações, durante a vigência do contrato e mesmo após seu término ou eventual rescisão, sem que lhe caiba qualquer ônus perante os cedentes desses direitos;
 
17.7.2.1 Qualquer remuneração devida em decorrência dessa cessão será sempre considerada como já incluída no custo de produção.
 
17.8 O compromisso de sempre negociar as melhores condições de preço, até os percentuais máximos constantes das declarações referidas nos itens 7.2(II)"a" e 7.2(II)"b" deste Edital, para os direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizações de peças publicitárias dos CONTRATANTES.
 
18. RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS
 
18.1. As despesas decorrentes da execução do contrato correrão por conta de verbas orçamentárias identificadas nos orçamentos das entidades.
 
19 DISPOSIÇÕES GERAIS
 
19.1 A Comissão Especial de Licitação (CEL) dirimirá as dúvidas e omissões decorrentes deste Instrumento Convocatório e seus Anexos, por escrito, aos pedidos de esclarecimentos sobre a licitação, que serão feitos diretamente ao consulente e divulgadas às demais licitantes.
 
19.1.1 Eventuais comunicações com a Comissão de Licitação para esclarecimento de dúvidas deverão ser feitas pelo endereço eletrônico licitacoes@cni.org.br.
 
19.1.2. As consultas serão respondidas diretamente ao consulente e também serão divulgadas na internet, com as respectivas respostas, no endereço eletrônico www.portaldaindustria.com.br/licitacoes.
 
19.2. Qualquer alteração neste Edital será comunicada aos interessados pela mesma forma com que se deu a divulgação ao texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando a alteração não afetar a formulação das propostas. Neste último caso, as alterações serão publicadas exclusivamente na página da entidade na internet, no endereço eletrônico www.portaldaindustria.com.br/licitacoes, sem necessidade de reabertura de prazos.
 
19.3. Serão inabilitadas as licitantes e/ou desclassificadas as propostas que não tenham atendido as condições estabelecidas neste Instrumento Convocatório e seus Anexos.
 
19.4. A Comissão Especial de Licitação poderá solicitar, a seu critério, esclarecimentos e informações complementares ou efetuar diligências, caso julgue necessário, visando melhor desempenhar suas funções institucionais, desde que disso não decorra a posterior inclusão de documentos que deveriam constar originariamente dos envelopes entregues pelas licitantes.
 
19.5. As empresas interessadas deverão manter-se atualizadas de quaisquer alterações e/ou esclarecimentos sobre o edital, através de consulta permanente ao endereço acima indicado, não cabendo aos CONTRATANTES a responsabilidade pela não observância deste procedimento. 
 
19.6. Das sessões públicas serão lavradas atas, as quais serão assinadas pelos membros da Comissão Especial de Licitação e pelas licitantes presentes, se assim o desejarem, com os registros de todas as ocorrências.
 
19.7 O SESI/DN e o SENAI/DN se reservam no direito de cancelar esta licitação antes da assinatura do contrato, mediante prévia justificativa, sem que caiba às licitantes qualquer recurso, reclamação ou indenização (art. 40 do RLC).
  
19.8. Entregues os envelopes A, B e C à Comissão Especial de Licitação e desde que aberto pelo menos um deles, de qualquer um dos licitantes, não será mais permitida a desistência de participação no certame.
 
19.9 Os envelopes dos licitantes ainda lacrados e não utilizados no certame serão disponibilizados para retirada no prazo de até 30 (trinta) dias contados da assinatura do contrato. Decorrido esse prazo poderá ser providenciada a sua destruição.
 
19.10 Fica eleito o Foro de Brasília (DF), para dirimir eventual controvérsia que decorra da presente licitação.
 
20. DAS PEÇAS QUE INTEGRAM O EDITAL
 
20.1 Integram o Edital, em forma de anexo:

ANEXO I –  Modelo de Carta de Credenciamento
ANEXO II – Modelo de Carta de Apresentação dos documentos de habilitação
ANEXO III – Modelo de Carta de Apresentação da Proposta Técnica
ANEXO IV – Modelo de Planilha de Percentuais Sujeitos à Valoração - Proposta de Preços
ANEXO V – Briefing (Educação Profissional do Futuro SENAI) e seus anexos:
Anexo V-A - Manual de Marcas do Sistema Indústria
Anexo V-B - Pesquisa de acompanhamento de egressos do SENAI (2013/2015)
Anexo V-C - Mapa do Trabalho Industrial 2017-2020
ANEXO VI – Núcleo de Mídia
ANEXO VII– Minuta de Contrato
Anexo VIII - Planilha individual de avaliação dos jurados - Proposta técnica 

Brasília – DF, 24 de janeiro de 2017

__________________________________
Antonio Jorge Rodrigues da Silva
Comissão Especial de Licitação


ANEXO I
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO
 
 
A/C Sr. Comissão Especial de Licitação
 Ref.: Concorrência nº ____ 
 
Pela presente, fica credenciado o Sr. (a) ________________, inscrito no CPF sob o nº __________, identidade nº ___________, expedida por _____________, junto ao SESI e ao SENAI, para representar a ___________________ na licitação acima referida, a quem se outorga poderes para rubricar propostas das demais licitantes, assinar atas e documentos, interpor recursos e impugnações, receber notificação, tomar ciência de decisões, recorrer, desistir da interposição de recursos, acordar, transigir, manifestar aceitação ou recusa da agência a praticar proposta de menor preço apresentada por outra agência, enfim, praticar todo e qualquer ato necessário à perfeita representação ativa da outorgante no procedimento licitatório em referência.
 
______________________________
LICITANTE
(nome da empresa com assinatura do se(s) representante(s) legal (is) com firmas reconhecidas)
 

ANEXO II

PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE
CARTA DE APRESENTAÇÃO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO
(MODELO)
 
Local e data
 
À
COMISSÃO ESPECIAL DE LICITAÇÃO
A/C Sr. Presidente
 
Ref.: Concorrência nº 2/2017
 
Em cumprimento ao que prescreve o item 5 do Edital, utilizamo-nos da presente para submeter à apreciação de V.Sas. os documentos abaixo discriminados, necessários para a análise e julgamento dos Documentos de Habilitação:
 
(DESCREVER OS DOCUMENTOS) 
 
Declaramos que todas as informações existentes nos Documentos de Habilitação foram conferidas e que, em decorrência do exposto, assumimos integral responsabilidade por sua veracidade, eventuais erros ou omissões existentes e, ainda, que estamos de pleno acordo com todas as condições estabelecidas no Edital e seus anexos. 



____________________________
LICITANTE
(nome da empresa com assinatura do se(s) representante(s) legal (is) com firmas reconhecidas)


 
 ANEXO III
PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE
CARTA DE APRESENTAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA
(MODELO)
 
 
Local e data
 
À
COMISSÃO ESPECIAL DE LICITAÇÃO
A/C Sr. Presidente
Ref.: Concorrência nº 2/2017
 
Em cumprimento ao que prescreve o item 6 do Edital, utilizamo-nos da presente para submeter à apreciação de V.Sas. os documentos abaixo discriminados, necessários para a análise e julgamento da Proposta Técnica:
 
(DESCREVER OS DOCUMENTOS) 
 
Declaramos que todas as informações existentes na Proposta Técnica foram conferidas e que, em decorrência do exposto, assumimos integral responsabilidade por sua veracidade, eventuais erros ou omissões existentes e, ainda, que estamos de pleno acordo com todas as condições estabelecidas no Edital de licitação e seus anexos. 
 
____________________________
LICITANTE
(nome da empresa com assinatura do seu(s) representante(s) legal(is) com firmas reconhecida(s)
 

 
ANEXO IV
PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE
PLANILHA DE PREÇOS SUJEITOS A VALORAÇÃO
(MODELO)
 
Local e data
 
À
COMISSÃO ESPECIAL DE LICITAÇÃO
A/C Sr. Presidente
Ref.: Concorrência nº 2/2017
 
Em cumprimento ao que prescreve o item 7 do Edital, utilizamo-nos da presente para submeter à apreciação de V.Sas. os percentuais abaixo discriminados, dentro da política de preço para os Serviços, necessários para a análise e julgamento da Proposta de Preço:
 
a) desconto a ser concedido à Contratante sobre os custos internos, baseado na tabela de preços do Sindicato das Agências de Propaganda do Distrito Federal: ___ % (___ por cento);
 
b) honorários a serem cobrados da Contratante, referentes à produção de peças e materiais cuja distribuição não lhe proporcione o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, incidentes sobre os custos comprovados de serviços realizados por terceiros: ___ % ( ____ por cento);
 
c) honorários a serem cobrados da Contratante, incidentes sobre os custos de outros serviços realizados por terceiros, referentes, entre outros, a, promoção e patrocínios, ao desenvolvimento de pesquisas de mercado e de opinião e de produtos e serviços, à elaboração e registro de marcas, expressões de propaganda, logotipos e de outros elementos de programação visual, a assessoria na organização de eventos e no planejamento e montagem de estandes em feiras e exposições: ____ % ( ____ por cento).
 
d) repasse à CONTRATANTE do desconto de agência a ser concedido pelos veículos de divulgação: ____% ( ____ por cento).
 
Esta proposta tem validade pelo prazo de __________ (obs.: mínimo de 120 dias ) contados da data prevista no preâmbulo do Edital para abertura da licitação.
LICITANTE
______________________________________________
(nome da empresa com assinatura do(s) seu(s) representante(s) legal (is) com firmas reconhecidas)
 



ANEXO VI
NÚCLEO DE MÍDIA
 
As CONTRATADAS deverão, conjuntamente, instalar, manter, administrar e operacionalizar um Núcleo de Mídia, que funcionará na sede das CONTRATANTES, em local a ser disponibilizado, e será formado por uma equipe técnica dedicada integralmente para o seu funcionamento.
O Núcleo de Mídia terá as seguintes características.
 
1. Funções:
 
a) Assessorar os CONTRATANTES e as agências contratadas no que diz respeito ao atendimento, análise, pesquisa, planejamento, autorização e comprovação de veiculação da sua publicidade;
 
b) Consolidar, semanalmente, mapas de mídia das agências contratadas e repassá-los aos CONTRATANTES;
 
c) Dispor e manter atualizado um banco de dados relativos aos veículos de comunicação;
 
d) Sugerir planejamento de mídia – acompanhado de simulações e de justificativa técnica, em todo o território nacional -0 contemplando a mídia impressa, eletrônica, alternativa ou qualquer outro meio de divulgação;
 
e) Disponibilizar informações necessárias para a negociação com veículos, ou, se assim os CONTRATANTES determinarem, negociar diretamente, repassando todas as condições negociadas;
 
f) Controlar os espaços adquiridos dos veículos e apresentar relatório mensal, com acompanhamento dos espaços e das inserções utilizadas e a serem utilizadas aos CONTRATANTES;
 
g) Apresentar, trimestralmente, mapa referente ao saldo dos espaços disponíveis com o “de acordo” de cada veículo;
 
h) Acompanhar o checking das veiculações autorizadas pelos CONTRATANTES, realizado pelas agências;
 
i) Apresentar estudos relativos à utilização de mídias inovadoras e alternativas.
 
2. Normas de Funcionamento:
 
a) A operacionalização e funcionamento do Núcleo de Mídia são de responsabilidade das agências contratadas;
 
b) Para o funcionamento do Núcleo, as CONTRATADAS observarão obrigatoriamente as orientações das CONTRATANTES, repassadas por intermédio da Diretoria de Comunicação – DIRCOM, em consonância com as rotinas e práticas acordadas;
 
c) O Núcleo de Mídia deverá funcionar durante todo o período de vigências dos contratos assinados entre os CONTRATANTES e as agências contratadas;
 
d) O Núcleo de Mídia não poderá deflagrar nenhum ato /ação sem a prévia autorização dos CONTRATANTES;
 
e) As autorizações efetuadas serão registradas em relatório específico para os CONTRATANTES, com cópia para cada uma das agências;
 
f) A programação de mídia e qualquer comprometimento de despesas em nome dos CONTRATANTES serão previamente submetidos aos mesmos para aprovação;
 
g) O desempenho do Núcleo de Mídia será permanentemente avaliado pelos CONTRATANTES. No caso de eventual desvio em suas atribuições, as correções serão feitas em comum acordo com as agências contratadas.
 
3. Organização Administrativa:
 
a) O Núcleo de Mídia deverá ter infraestrutura operacional adequada e funcionários qualificados, contratados formalmente e mantidos pelas agências contratadas;
 
b) Os encargos decorrentes da montagem e do funcionamento do Núcleo de Mídia serão assumidos pelas agências contratadas, vencedoras da licitação, sem qualquer ônus para os CONTRATANTES.
 
c) O Núcleo de Mídia contará com o seguinte quadro de profissionais:
 
i. 01 (um) profissional na área de planejamento e negociação;
ii. 01 (um) assistente de planejamento;
iii. 01 (m) assistente administrativo-financeiro.
 
d) Sob coordenação dos CONTRATANTES, estruturar, implantar e manter sistema de informação capaz de garantir o gerenciamento de todos os processos de trabalho relacionados às atividades do Núcleo de Mídia;
 
e) Para a consecução do sistema de informação previsto no item anterior, deverão as CONTRATADAS, sob a coordenação dos CONTRATANTES viabilizar a digitalização de documentos e informações relacionados às atividades do Núcleo de Mídia e que deverão ser armazenadas, organizadas e disponibilizadas em formato eletrônico para posterior consulta;
 
f) A forma de contratação, o custeio e administração dos recursos humanos e materiais necessários para o funcionamento do Núcleo de Mídia será de responsabilidade das agências contratadas, em comum acordo.
 
g) O núcleo de Mídia deverá estar em efetivo e pleno funcionamento após 30 dias da assinatura do contrato.





ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO
 
 
CONTRATANTES:
 
SERVIÇO SOCIAL DA INDÚSTRIA - DEPARTAMENTO NACIONAL - SESI/DN, com sede no SBN - Quadra 01, Bloco C Ed. Roberto Simonsen, Brasília - DF, inscrito no CNPJ 33.641.358/0001-06, representado por seu Diretor ________________________;
 
SERVIÇO NACIONAL DE APRENDIZAGEM INDUSTRIAL - DEPARTAMENTO NACIONAL - SENAI/DN, com sede no SBN - Quadra 01, Bloco C Ed. Roberto Simonsen, Brasília - DF, inscrito no CNPJ 33.564.543/0001-90, representado pelo Presidente do Conselho Nacional ____________________________________; e
 
CONTRATADA:
__________________________________________________________.
resolvem celebrar o presente contrato de prestação de serviços, decorrente do procedimento licitatório realizado na modalidade concorrência, do tipo técnica e preço, devidamente autorizado no Processo nº 1723/2017, que se regerá pelos termos do Edital de Licitação da Concorrência  Conjunta 2/2017 e seus Anexos, pelos Regulamentos de Licitações e Contratos do SESI e do SENAI, publicados no D.O.U. de 16/09/1998, com as posteriores alterações publicadas em 26.10.2001, 11/11/2002, 24/02/2006, 11/05/2011 e 23/12/2011, pela proposta da CONTRATADA apresentada no mencionado certame, e pelas cláusulas e condições que se seguem: 
 
1. OBJETO
 
1.1. Este contrato tem por objeto a prestação de serviços se destina a atender ao SESI/DN e SENAI/DN, individualmente ou em conjunto, em suas demandas de serviços de comunicação e publicidade, fazendo o atendimento, o estudo, o planejamento, a concepção, a criação, produção, a execução, incluindo a distribuição com a respectiva negociação de espaços na mídia e controle de divulgação, de peças e campanhas publicitárias institucionais e/ou promocionais.
 
1.2. À(s) agência(s) de propaganda contratada(s) poderão também ser demandados os seguintes serviços:
 
a) planejamento, criação, desenvolvimento, execução e análise de pesquisas de mercado e de opinião e de outros instrumentos de avaliação e de geração de conhecimento relativos à execução do contrato;
 
b) assessoramento e apoio no planejamento e na execução de planos de comunicação;
 
c) elaboração de marcas, de expressões de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicação visual;
 
d) assessoramento no desenvolvimento de produtos e serviços;
 
1.3. Será permitida a subcontratação de serviços de produção de comunicação, desde que mediante prévia autorização do contratante à vista da apresentação de três orçamentos coletados pela CONTRATADA, salvo comprovada impossibilidade;
 
1.4. Os serviços previstos no item 1.2 poderão ser executados diretamente pelos CONTRATANTES, ou demandados a terceiros, sem que caiba qualquer direito à CONTRATADA;
 
1.5. As solicitações de serviços serão objeto de atos específicos das entidades, que fixarão termos e condições de execução.
 
2. EXECUÇÃO DOS SERVIÇOS 
 
2.1. A CONTRATADA centralizará o comando da publicidade dos CONTRATANTES em Brasília, onde, para esse fim manterá escritório. A seu critério, a CONTRATADA poderá utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros estados para serviços de criação e de produção ou outros complementares ou acessórios que venham a ser necessários, desde que garantidas as condições previamente acordadas e sem ônus adicionais para os CONTRATANTES.
 
2.2. A CONTRATADA estará obrigada a garantir o atendimento às chamadas dos CONTRATANTES, no local de suas sedes em Brasília, no prazo máximo de 24 (vinte e quatro) horas, sem qualquer ônus adicional para os CONTRATANTES..
 
2.3. NÚCLEO DE MÍDIA
 
2.3.1. Caberá à CONTRATADA, em conjunto com a(s) outra(s) agência(s) contratada(s) pelo mesmo certame, manter, administrar e operacionalizar, sem qualquer custo adicional para os CONTRATANTES, um Núcleo de Mídia, sob a coordenação dos CONTRATANTES, cujas características estão relacionadas no Anexo VI do Edital da licitação. 
 
2.3.2. O Núcleo de Mídia será formado por uma equipe técnica dedicada integralmente à execução do objeto desta contratação, sendo composta, no mínimo, pelos seguintes profissionais:
 
a)      01 (um) profissional na área de planejamento e negociação;
b)      01 (um) assistente de planejamento;
c)      ·01(um) assistente administrativo-financeiro.
 
2.3.3. Os profissionais citados no item 2.3.2 acima, estarão vinculados diretamente às CONTRATADAS, não tendo qualquer vínculo hierárquico ou de subordinação com os CONTRATANTES.
 
2.3.4. A escolha dos profissionais, que comporão o Núcleo de Mídia, será de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, podendo os CONTRATANTES solicitar à CONTRATADA a substituição de qualquer dos profissionais, caso estes não atendam os requisitos para o cumprimento do objeto do contrato e do bom funcionamento do Núcleo de Mídia.
 
2.3.4.1. Em qualquer situação, a substituição dos profissionais, que comporão o Núcleo de Mídia, deverá ser feita por um técnico de igual ou superior perfil.
 
2.3.5. Os CONTRATANTES poderão, a sua exclusiva conveniência, disponibilizar espaço físico em sua sede para instalação e funcionamento do Núcleo de Mídia.
 
2.3.5.1. A estrutura física do Núcleo de Mídia, incluindo mobiliário, equipamentos, materiais de consumo e demais recursos materiais, será de responsabilidade da CONTRATADA,
 
2.3.5.2. No caso previsto no item 2.3.5 acima, a CONTRATADA deverá utilizar estrutura e mobiliário compatível com a estrutura existente na sede dos CONTRATANTES
 
2.3.6. O núcleo de Mídia deverá estar em efetivo e pleno funcionamento após 30 dias da assinatura deste contrato.
 
3. DA VIGÊNCIA
 
3.1. O contrato decorrente da presente concorrência terá vigência de 12 (doze) meses, a contar da autorização para início dos serviços, podendo ser alterado com a observância dos limites previstos no art. 30 do Regulamento de Licitações e Contratos do SESI e SENAI.
 
3.2. O prazo acima poderá ter a sua duração prorrogada em conformidade com o art. 26, Parágrafo Único do Regulamento de Licitações e Contratos do SESI e SENAI.
 
3.3. Se os CONTRATANTES optarem pela prorrogação dos contratos, consignarão nos próximos períodos, em seu orçamento, as dotações necessárias ao atendimento das despesas.
 
4. VALOR E FONTE DE RECURSO
 
4.1. Estima-se em R$ 40.000.000,00 (quarenta milhões de reais) o valor para o orçamento publicitário para um período de 12 (doze) meses, não existindo, entretanto, qualquer obrigação dos CONTRATANTES com a sua integral realização. Desse valor, R$ 20.000.000,00 (vinte milhões de reais) estão alocados no orçamento do SESI/DN e R$ 20.000.000,00 (vinte milhões de reais) no orçamento do SENAI/DN.
 
4.2. O valor descrito no item 4.1 é mera estimativa, sujeita a revisão, não cabendo à CONTRATADA o direito de pleitear qualquer tipo de reparação pela não utilização da totalidade dos recursos.
 
4.3. O valor mencionado no item 4.1 será custeado, segundo o Plano de Ação do SESI/DN e SENAI/DN, pela Unidade 05.04.01.03 Diretoria de Comunicação, Centro de Responsabilidade 17.1.02.01.01.03.17 Publicidade e Propaganda.
 
4.4. Caberá à Diretoria de Comunicação do Sistema Indústria – DIRCOM - definir, para cada um dos serviços a serem demandados, a agência executante, não gerando para a agência não escolhida qualquer direito e ou expectativa.
 
4.5. As CONTRATADAS poderão faturar, a critério dos CONTRATANTES, até o limite máximo de 70% do valor global estimado do contrato (item 4.1), sendo o limite mínimo de faturamento assegurado em 30% do valor total das ações aprovadas pelos CONTRATANTES.
 
4.5.1. A garantia prevista no item 4.5 vigorará apenas durante a vigência contratual dos primeiros doze meses, ressalvada que sua manutenção, na hipótese de prorrogação do contrato, tal condição será reavaliada pelos CONTRATANTES.
 
4.6. Na forma do disposto no item 4.4, os serviços objeto dessa licitação poderão ser executados indistintamente por quaisquer agências contratadas, observados os limites estabelecidos no item 4.5, abrangendo todos os tipos de publicidade.
 
4.7. Não há solidariedade entre os CONTRATANTES, mesmo nas ações ou serviços que venham a ser prestados a elas em conjunto. Cada Contratante somente responderá pelos compromissos a que, em cada ação ou serviços, formalmente aderirem à demanda e nos limites que, na solicitação concreta da ação ou serviço, fixarem individualmente a sua participação no custeio da mesma.
 
5. OBRIGAÇÕES DA CONTRATADA
 
5.1. Constituem obrigações da CONTRATADA, dentre outras:
 
5.1.1. Operar como uma organização completa e fornecer serviços de elevada qualidade, observando as melhores práticas do setor e as especificações de cada solicitação.
 
5.1.2. Realizar com seus próprios recursos ou, quando necessário, mediante a contratação de terceiros - todos os serviços relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificações estipuladas pelos CONTRATANTES.
 
5.1.3. Centralizar o comando da publicidade dos CONTRATANTES em Brasília, na forma prevista no item 2.1 deste instrumento.
 
5.1.4. Possuir e manter durante toda a execução do contrato profissionais qualificados, em número suficiente para desenvolver o trabalho especificado no objeto do Edital. De acordo com as atividades determinadas no escopo da contratação e como garantia da prestação de um serviço de alto padrão, compor equipe de profissionais capacitados, com perfis adequados, seguindo rigorosamente os quesitos de formação e qualificação abaixo:
 
	Formação
	Qualificação

	 
Publicidade e Propaganda e/ou Marketing /Administração e/ou Relações Públicas e/ou Jornalismo/Design e Desenho Industrial
	No mínimo 10 anos de experiência comprovada nas áreas de atendimento, criação, produção, planejamento, coordenação, desenvolvimento e implementação em projetos de publicidade e propaganda. 


 
5.1.5. Dimensionar a equipe técnica na quantidade que entenda compatível para o perfeito cumprimento das obrigações aqui assumidas, devendo comprovar, no prazo máximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do presente contrato, que possuem em Brasília (DF), estrutura de atendimento compatível com o volume e a característica dos serviços a serem prestados aos CONTRATANTES, composta, no mínimo, por profissionais das seguintes áreas, todos do quadro da CONTRATADA:
 
a) atendimento;
b) planejamento;
c) criação;
d) produção gráfica;
e) produção RTV;
f) mídia.

5.1.5.1. Arcar com o pagamento de passagens e diárias dos contratados quando os serviços forem prestados na cidade sede dos CONTRATANTES.
 
5.1.6. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovação da capacidade de atendimento (Proposta Técnica), admitida sua substituição por profissionais de experiência equivalente ou superior, desde que previamente aprovado pelos CONTRATANTES.
 
5.1.7. Envidar esforços no sentido de obter as melhores condições nas negociações junto a terceiros e transferir, integralmente, aos CONTRATANTES descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificações, reaplicações, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.
 
5.1.7.1. O desconto de antecipação de pagamento será igualmente transferido aos CONTRATANTES, caso estas venham a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
 
5.1.8. Negociar sempre as melhores condições de preço, até os percentuais máximos constantes dos itens 8.2 e 8.3, da Cláusula Oitava, para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizações de peças publicitárias pelos CONTRATANTES.
 
5.1.9. Fazer cotação de preços para todos os serviços de terceiros e apresentar aos CONTRATANTES, no mínimo, três propostas, com a indicação da mais adequada para sua execução.
 
5.1.9.1. Se não houver possibilidade de obter três propostas, a CONTRATADA deve previamente a contratação apresentar à aprovação dos CONTRATANTES as justificativas pertinentes, por escrito.
 
5.1.9.2. Se julgarem conveniente, os CONTRATANTES poderão realizar cotação de preços junto aos fornecedores.
 
5.1.10. Obter a aprovação prévia e escrita dos CONTRATANTES para assumir despesas de produção, veiculação e qualquer outra relacionada com o presente contrato.
 
5.1.11. Submeter a subcontratação de terceiros, para a execução de serviços objeto deste contrato, à prévia e expressa anuência dos CONTRATANTES.
 
5.1.11.1. Nada obstante os serviços sejam prestados por terceiros, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante os CONTRATANTES.
 
5.1.11.2. A contratação de serviços ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus funcionários tenham, direta ou indiretamente participação societária, ou qualquer vínculo comercial, somente poderá ser realizada após comunicar aos CONTRATANTES esse vínculo e obter sua aprovação.
 
5.1.12. Produzir, de início, após a aprovação dos serviços pelos CONTRATANTES, uma cópia DVD de cada filme para TV, uma cópia, em DVD, de spots e jingles de rádio e duas provas de peças para revistas ou jornais.
 
5.1.13. Orientar a produção e a impressão das peças gráficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pelos CONTRATANTES.
 
5.1.13.1. No caso de necessidade de segunda tiragem, os CONTRATANTES poderão, a seu critério, optar pela contratação, junto a terceiros, sob sua própria orientação.
 
5.1.13.2. A quantidade de material a ser utilizado na veiculação só será definida após a aprovação da mídia pelos CONTRATANTES e sua reprodução dar-se-á a partir das peças mencionadas no item 5.1.12.
 
5.1.14. Entregar aos CONTRATANTES, até o dia 10 do mês subsequente, um relatório das despesas de produção e veiculação autorizadas no mês anterior e um relatório dos serviços em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliação de seu estágio.
 
5.1.15. Registrar em Relatórios de Atendimento todas as reuniões e telefonemas de serviço entre os CONTRATANTES e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que as CONTRATADAS tomem as providências necessárias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
 
5.1.15.1. Esses relatórios deverão ser enviados pela CONTRATADA aos CONTRATANTES até o prazo máximo de dois dias úteis após a realização do contato.
 
5.1.15.2. Se houver incorreção no registro dos assuntos tratados, os CONTRATANTES poderão solicitar a necessária correção, no prazo máximo de dois dias úteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatório.
 
5.1.16. Tomar providências, imediatamente, em casos de alterações, rejeições, cancelamentos ou interrupções de um ou mais serviços, mediante comunicação dos CONTRATANTES, respeitadas as obrigações contratuais já assumidas com terceiros e os honorários da CONTRATADA pelos serviços realizados até a data dessas ocorrências, desde que não causadas pela própria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.
 
5.1.17. Só divulgar informações acerca da prestação dos serviços objeto deste contrato, que envolva os nomes dos CONTRATANTES, mediante prévia e expressa autorização.
 
5.1.18. Prestar esclarecimentos aos CONTRATANTES sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitação.
 
5.1.19. Manter, durante a execução do contrato, todas as condições de habilitação e qualificação exigidas na licitação que deu origem à presente contratação.
 
5.1.20. Cumprir todas as leis, normas regulatórias, regulamentos e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuízos decorrentes de infrações a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislação estrangeira com relação a trabalhos realizados ou distribuídos no exterior.
 
5.1.21. Cumprir a legislação trabalhista e securitária com relação a seus funcionários e, quando for o caso, com relação a funcionários de terceiros contratados.
 
5.1.22.  Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorrência do objeto deste contrato, bem como as contribuições devidas à Previdência Social, encargos trabalhistas, prêmios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados ou exigidos pelos Poderes Públicos e outras despesas que se fizerem necessárias ao cumprimento do objeto pactuado.
 
5.1.23. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos e/ou pela omissão total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os serviços contratados.
 
5.1.24. Apresentar, quando solicitado pelos CONTRATANTES, a comprovação de cumprimento de todos os seus encargos trabalhistas, previdenciários e fiscais.
 
5.1.25. Administrar e executar todos os contratos, tácitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e os próprios CONTRATANTES.
 
5.1.25.1. Em casos de subcontratação de terceiros para a execução, total ou parcial, de serviços estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais subcontratados, no que couber, as mesmas condições que lhe são exigidas pelo presente contrato.
 
5.1.26.   Responder perante os CONTRATANTES e terceiros por eventuais prejuízos e danos decorrentes de sua demora ou de sua omissão, na condução dos serviços de sua responsabilidade, na veiculação de publicidade ou por erro seu em quaisquer serviços objeto deste contrato.
 
5.1.27.   Responsabilizar-se por quaisquer ônus decorrentes de omissões ou erros na elaboração de estimativa de custos e que importem em aumento de despesas ou perda de descontos para os CONTRATANTES. 
 
5.1.28.   Responsabilizar-se pelo ônus resultante de quaisquer ações, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou subcontratados, bem como se obrigar por quaisquer responsabilidades decorrentes de ações judiciais relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
 
5.1.28.1. Caso haja ação trabalhista envolvendo os serviços prestados, a CONTRATADA adotará as providências necessárias no sentido de preservar os CONTRATANTES e de mantê-las a salvo de reivindicações, demandas, queixas ou representações de qualquer natureza e, não o conseguindo, se houver condenação, reembolsará aos CONTRATANTES as importâncias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogável de dez dias úteis a contar da data do efetivo pagamento.
 
5.1.29. Responder por qualquer ação judicial movida por terceiros com base na legislação de proteção à propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os serviços objeto deste contrato.
 
5.1.30.  Instalar, manter e operacionalizar, conjuntamente com a outra agência CONTRATADA, o Núcleo de Mídia, com equipe técnica dedicada integralmente para a execução do contrato, observado o constante no Anexo VI do edital referenciado, com, no mínimo, o seguinte quadro de profissionais:
 
a)     um profissional na área de planejamento e negociação;
b)     um assistente de planejamento;
c)      um assistente administrativo-financeiro.
 
5.1.30.1. Responsabilizar-se pela escolha dos profissionais, que comporão o Núcleo de Mídia, podendo os CONTRATANTES solicitar à CONTRATADA a substituição de qualquer dos profissionais, caso estes não atendam os requisitos para o cumprimento do objeto do contrato e do bom funcionamento do Núcleo de Mídia.
 
5.1.30.2. Responsabilizar-se, em conjunto com a outra agência contratada, pela estrutura física do Núcleo de Mídia, incluindo mobiliário, equipamentos, materiais de consumo e demais recursos materiais, utilizando estrutura e mobiliário compatível com a estrutura existente na sede dos CONTRATANTES.
 
5.1.30.3. Instalar e iniciar o funcionamento do núcleo de Mídia em até 30 dias após a assinatura do contrato.
 
5.1.31. Sob coordenação dos CONTRATANTES, estruturar, implantar e manter sistema de informação capaz de garantir o gerenciamento de todos os processos de trabalho relacionados às atividades do Núcleo de Mídia.
 
5.1.32. Para a consecução do sistema de informação previsto no item anterior, deverá a CONTRATADA, sob coordenação dos CONTRATANTES, viabilizar a digitalização de documentos e informações relacionados às atividades do Núcleo de Mídia e que deverão ser armazenadas, organizadas e disponibilizadas em formato eletrônico para posterior consulta.
 
6. OBRIGAÇÕES DOS CONTRATANTES
 
6.1. Constituem obrigações dos CONTRATANTES, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
 
6.1.1. Cumprir com todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
 
6.1.2. Comunicar, por escrito, à CONTRATADA, toda e qualquer orientação acerca dos serviços, excetuados os entendimentos determinados pela urgência, que deverão ser confirmados, por escrito, no prazo máximo de vinte quatro horas;
 
6.1.3. Fornecer e colocar à disposição da CONTRATADA todos os elementos e informações que se fizerem necessários à execução dos serviços;
 
6.1.4. Proporcionar condições para a boa execução dos serviços;
 
6.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
 
6.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedência, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
 
7. FISCALIZAÇÃO E ACEITAÇÃO
 
7.1 Os CONTRATANTES poderão fiscalizar a execução dos serviços contratados, para verificar o cumprimento das especificações técnicas, podendo rejeitá-los, no todo ou em parte, quando não corresponderem ao desejado ou ao especificado.
 
7.1.1 A fiscalização dos serviços será exercida pela Diretoria de Comunicação dos CONTRATANTES, que designará uma ou mais pessoas para a função, com poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execução deste contrato.
 
7.2. A fiscalização exercida pelos CONTRATANTES em nada restringe a responsabilidade, única, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execução dos serviços.
 
7.3. A CONTRATADA somente poderá executar qualquer tipo de serviço após a aprovação formal dos CONTRATANTES.
 
7.4. A não-aceitação de algum serviço, no todo ou em parte, não implicará a dilatação do prazo de entrega, salvo expressa concordância dos CONTRATANTES.
 
7.5. A CONTRATADA adotará as providências necessárias para que qualquer serviço, incluído o de veiculação, considerado não aceitável, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalização.
 
7.6. A aprovação dos serviços executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados não a desobrigará de sua responsabilidade quanto à perfeita execução dos serviços contratados.
 
7.7. A ausência de comunicação por parte dos CONTRATANTES, referente a irregularidade ou falhas, não exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.
 
7.8. A CONTRATADA permitirá e oferecerá condições para a mais ampla e completa fiscalização, durante a vigência deste contrato, fornecendo informações, propiciando o acesso à documentação pertinente e aos serviços em execução e atendendo às observações e exigências apresentadas pela fiscalização.
 
7.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna dos CONTRATANTES e/ou a auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos serviços prestados.
 
7.10. Aos CONTRATANTES é facultado o acompanhamento de todos os serviços objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
 
7.11. As CONTRATANTES realizarão, semestralmente, avaliação da qualidade do atendimento, do nível técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforços de comunicação sugeridos pela CONTRATADA, da diversificação dos serviços prestados e dos benefícios decorrentes da política de preços por ela praticada.
 
7.12. A avaliação semestral será considerada pelos CONTRATANTES para aquilatar a necessidade de solicitar à CONTRATADA que melhore a qualidade dos serviços prestados; para decidir sobre a conveniência de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer quando solicitado pela CONTRATADA, declarações sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitação técnica em licitações.
 
8. REMUNERAÇÃO
 
8.1. Pelos serviços prestados, a CONTRATADA será remunerada da seguinte forma:
 
8.1.1. Honorários de _____ % ( ____ por cento) referentes à produção de peças e materiais cuja distribuição não proporcione à CONTRATADA o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, incidente sobre os custos comprovados e previamente autorizados de serviços realizados por terceiros, com a efetiva intermediação da CONTRATADA.
 
8.1.1.1. Esses honorários serão calculados sobre o preço líquido, assim entendido o preço efetivamente faturado, dele excluído o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competência da CONTRATADA.
 
8.1.2. Honorários de _____ % ( ____ por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de outros serviços realizados por terceiros, com a efetiva intermediação da CONTRATADA, referentes, entre outros, , a promoção e patrocínios, ao desenvolvimento de pesquisas de mercado e de opinião e de produtos e serviços, à elaboração e registro de marcas, expressões de propaganda, logotipos e de outros elementos de programação visual, a assessoria na organização de eventos e no planejamento e montagem de estandes em feiras e exposições destinados ao atendimento das necessidades de comunicação dos CONTRATANTES.
 
8.1.2.1. Esses honorários serão calculados sobre o preço líquido, assim entendido o preço efetivamente faturado, dele excluído o valor dos impostos cujo recolhimento seja de competência da CONTRATADA.
 
8.1.3. ______ % (_____ por cento) dos valores previstos na tabela de preços do Sindicato das Agências de Propaganda do Distrito Federal, a título de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela própria CONTRATADA.
 
8.1.3.1 Os layouts reprovados não serão cobrados pela CONTRATADA.
 
8.1.4. _____ % ( ____ por cento) do desconto de agência a ser concedido pelos veículos de divulgação.(Obs. Deverá ser preenchido com o percentual do desconto efetivo a ser praticado, ou seja, aquele já deduzido do percentual repassado pela CONTRATADA aos CONTRATANTES)
 
8.2. Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o percentual máximo sobre cachê original a ser pago pelos CONTRATANTES, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, será de _____ % ( _____ por cento).
 
8.2.1. O valor inicialmente contratado poderá ser repactuado, observando-se o interregno mínimo de 1 (um) ano, contado a partir da data de assinatura do presente ajuste, aplicando-se, em tal caso, no máximo, a variação do Índice Geral de Preços de Mercado (IGP-M), da Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original dos direitos.
 
8.3. Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o percentual máximo sobre o valor original da cessão de uso de obras consagradas incorporadas a essas peças, a ser pago pelos CONTRATANTES aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, será de _____ % (_____ por cento).
 
8.3.1. O valor inicialmente contratado poderá ser repactuado, observando-se o interregno mínimo de 1 (um) ano, contado a partir da data de assinatura do presente ajuste, aplicando-se, em tal caso, no máximo, a variação do Índice Geral de Preços de Mercado (IGP-M), da Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original dos direitos.
 
8.4. A CONTRATADA não fará jus a honorários ou a qualquer outra remuneração sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes à produção de peças e materiais cuja distribuição proporcione a ela o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação.
 
8.5. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serão de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exceções, no exclusivo interesse dos CONTRATANTES, e a critério destes, poderão vir a ser ressarcidas por seu valor líquido e sem cobrança de honorários pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orçadas e aprovadas pelos CONTRATANTES e respeitem os mesmos parâmetros utilizados com os seus funcionários, sendo vedados tais pagamentos quando estas despesas ocorrerem na cidade sede dos CONTRATANTES.
 
8.6. A CONTRATADA não fará jus a nenhuma remuneração ou desconto de agência quando da utilização, pelos CONTRATANTES, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veículos de divulgação, em qualquer ação publicitária pertinente a este contrato.
 
9. DIREITOS AUTORAIS
 
Em relação aos direitos autorais, a CONTRATADA se sujeita às seguintes disposições:

9.1. A cessão, total e definitiva, aos CONTRATANTES, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluídos os estudos, análises e planos), peças, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorrência do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneração adicional ou especial, mesmo após a vigência do contrato, os quais poderão ser utilizados irrestritamente pelos CONTRATANTES e por todas as entidades que compõem o Sistema Indústria em âmbito nacional e regional.
 
9.2. O compromisso de, em todas as contratações que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada terceiro, passível de ser contratado, dois orçamentos para execução do serviço, um de cessão de direitos por tempo limitado e outro de cessão total e definitiva de tais direitos, para que as Contratantes escolham uma das opções;
 
9.3. Nos casos de cessão de direitos por tempo limitado, condicionará a contratação de serviços com terceiros por período mínimo de doze meses e que utilizará os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessão;
 
9.4. O compromisso – quando os CONTRATANTES optarem pela execução dos serviços com a cessão total e definitiva – de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produção de peças e campanhas e a prestação de outros serviços, cláusulas escritas que:
 
9.4.1. Explicitem a cessão total e definitiva, por esses terceiros, aos CONTRATANTES, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos, aí incluídos a criação, redação, produção e direção, a composição, arranjo e execução de trilha sonora, as matrizes, as provas e os demais trabalhos assemelhados;
 
9.4.2. Estabeleçam que os CONTRATANTES poderão, a seu juízo, utilizar os direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificações, durante a vigência do contrato e mesmo após seu término ou eventual rescisão, sem que lhe caiba qualquer ônus perante os cedentes desses direitos;
 
9.4.3. Que os CONTRATANTES e as entidades que compõem o Sistema Indústria, em âmbito regional, nacional e internacional, poderão utilizar irrestritamente todo o material produzido decorrente da execução do contrato objeto desta licitação.
 
9.5. Considerará como já incluída no custo de produção qualquer remuneração devida a terceiros em decorrência da cessão de direitos, por tempo limitado, ou total e definitiva;
 
9.6.  O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orçamentos de produção de peças, os custos dos cachês, os de cessão de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) à peça e os de cessão dos demais direitos aos CONTRATANTES;
 
9.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentários e outras, que não impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cláusulas escritas estabelecendo:
 
9.7.1. Aos CONTRATANTES será entregue uma cópia, em DVD, de todo o material produzido nas extensões necessárias para visualização simples e em alta resolução;
 
9.7.2. A cessão dos direitos patrimoniais de uso desse material, aos CONTRATANTES, que poderão, a seu juízo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificações, durante a vigência do contrato e mesmo após seu término ou eventual rescisão, sem que lhe caiba qualquer ônus perante os cedentes desses direitos;
 
9.7.2.1. Qualquer remuneração devida em decorrência dessa cessão será sempre considerada como já incluída no custo de produção.
 
9.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condições de preço, até os percentuais máximos constantes das declarações referidas nos itens 7.2(II) "a" e 7.2(II) "b" do Edital da Licitação objeto desta contratação, para os direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizações de peças publicitárias dos CONTRATANTES.
 

10. DO SIGILO
 
10.1. As CONTRATADAS assumem total responsabilidade, inclusive de seus sócios, colaboradores, prestadores, parceiros e afins, em manter absoluto e irrestrito sigilo sobre o conteúdo das informações que digam respeito aos CONTRATANTES, que vier a ter conhecimento por força da prestação dos serviços ora contratados, sobretudo quanto à estratégia de atuação dos CONTRATANTES, vindo a responder, portanto, por todo e qualquer dano que o descumprimento da obrigação aqui assumida venha a ocasionar aos CONTRATANTES. 
 
10.2. A infração ao disposto no item 10.1 acima implicará na rescisão imediata deste contrato e sujeitará as CONTRATADAS às penas da Lei nº 9.279, de 14.04.96, às penalidades estipuladas neste contrato e, ainda, às perdas e danos que sejam eventualmente apuradas.
 
11. PAGAMENTO
 
11.1. Os pagamentos se realizarão no dia 22 (vinte e dois) do mês seguinte ao da apresentação dos correspondentes documentos de cobrança, mediante depósito em conta bancária a ser indicada pela Contratada. Para tanto, caberá a esta apresentar a nota fiscal/fatura para as conferências e os atestados de recebimento pela área solicitante com 10 (dez) dias de antecedência.
 
11.2. Cada pagamento ficará condicionado à satisfatória execução dos serviços, que será comprovada pela plena e expressa aceitação do CONTRATANTE dos produtos e serviços concluídos, a ser apresentado pela CONTRATADA juntamente com os documentos de cobrança.
 
11.3. Caso o documento fiscal (NF/Fatura) apresente alguma incorreção, o documento será devolvido ao licitante e o prazo de pagamento será prorrogado pelo mesmo tempo em que durar a correção, sem quaisquer ônus adicionais para o CONTRATANTE.
 
11.4. Os pagamentos serão efetuados da forma que se segue: 
 
a) veiculação: mediante apresentação dos documentos de cobrança, documento de autorização formal assinada pelo Contratante, tabelas de preços dos veículos e respectivos comprovantes de veiculação, em até trinta dias após o mês da veiculação, nos termos das Normas-Padrão da Atividade publicitária, expedidas pelo CENP.
 
b) produção: mediante apresentação dos documentos de cobrança, documento de autorização formal assinada pelo CONTRATANTE, demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias após o mês de produção;
 
c) outros serviços realizados por terceiros: mediante a entrega dos serviços solicitados, dos documentos de cobrança, documento de autorização formal assinada pelo CONTRATANTE e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a CONTRATANTE.
 
11.5. O pagamento eventualmente realizado com atraso, por culpa dos CONTRATANTES, sofrerá a incidência de juros de mora de 1% a.m. (um por cento ao mês) pro rata die.
 
11.6. Os documentos de cobrança somente deverão ser emitidos após a aceitação formal dos serviços pela Diretoria de Comunicação dos Contratantes, atestando sua prestação, bem como dos demais documentos necessários ao reembolso de despesas, que deverão ser encaminhados ao endereço abaixo descrito, dos quais deverão constar a citação ao Processo nº 1723/2017 e a manifestação de aceitação dos CONTRATANTES. 
 
· SBN Quadra 01 Bloco C Ed. Roberto Simonsen, 14º andar 
· 70040-903 Brasília-DF
 
11.7. Os CONTRATANTES não pagarão, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, ainda que instituições financeiras.
 
11.8. Os pagamentos a terceiros por serviços prestados, serão efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condições previamente aprovados pelos CONTRATANTES e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais, ressalvados os pagamentos feitos diretamente aos veículos, nos termos das Normas-Padrão da Atividade Publicitária.
 
11.8.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservância, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serão de sua exclusiva responsabilidade.
 
11.8.2. A CONTRATADA apresentará aos CONTRATANTES cópias dos respectivos documentos fiscais que comprovem os pagamentos feitos a terceiros, até dez dias após sua realização.
 

12. GARANTIA
 
12.1. A CONTRATADA prestará garantia, em favor das CONTRATANTES, na modalidade ________________, no valor de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais). 

12.1.1. A Garantia deverá ser apresentada pela CONTRATADA no prazo de até 10 (dez) dias contados da data da assinatura deste contrato.
 
12.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigação vinculada a este ajuste, incluída a indenização a terceiros, a CONTRATADA deverá proceder à respectiva reposição, no prazo máximo de três dias úteis, contados da data do recebimento da notificação dos CONTRATANTES.
 
12.3. Após o cumprimento fiel e integral de todas as obrigações assumidas neste contrato, a garantia, ou seu saldo, será liberada ou restituída, a pedido da CONTRATADA. 
 
12.4. Em caso de atualização ou acréscimo do total estimado de despesas deste contrato, a CONTRATADA se compromete a completar a garantia, para que se mantenha a mesma proporção originalmente refletida no valor estabelecido no item 12.1.

12.5. A CONTRATADA somente poderá iniciar a prestação dos serviços depois de comprovada a apresentação da garantia de que trata o item 12.1.
 
13. DAS PENALIDADES
 
13.1. O inadimplemento total ou parcial das obrigações contratuais assumidas pela CONTRATADA dará aos Contratantes o direito de rescindir unilateralmente o contrato, e, ainda, quando o descumprimento se der por única e exclusiva responsabilidade da parte inadimplente, o pagamento da multa de 0,5% (meio por cento) sobre o valor do contrato, sem prejuízo de outras penalidades previstas neste instrumento convocatório ou no contrato de prestação de serviços, inclusive a de suspensão do direito de licitar com as entidades integrantes do Sistema Indústria (SESI, SENAI) por prazo não superior a 02 (dois) anos, além das perdas e danos que vierem a ser apuradas, ressalvadas as hipóteses de caso fortuito e força maior devidamente comprovadas e impeditivas da prestação dos serviços.
 
13.2. O atraso na prestação dos serviços, observando-se, para tanto, os prazos convencionados, resultará na aplicação à CONTRATADA de multa moratória de 0,5% (cinco décimos por cento) ao dia do valor da prestação solicitada, salvo nas hipóteses não imputáveis à CONTRATADA e plenamente justificadas a juízo da solicitante dos serviços.
 
13.3. O atraso na prestação dos serviços superior a 15 (quinze) dias poderá implicara rescisão contratual, a critério dos contratantes, ensejando à CONTRATADA multa de 10% sobre o valor global estimado do contrato, sem prejuízo da multa moratória prevista no item 13.2, bem como, das perdas e danos que forem apurados.
 
13.4. Qualquer cobrança judicial de terceiros, prepostos, prestadores, colaboradores, parceiros e afins, recebida pelas CONTRATANTES relativas ao presente contrato, de responsabilidade da CONTRATADA, principalmente as de caráter trabalhista, ensejará a aplicação de multa correspondente a 100% (cem por cento) do valor da cobrança, sem prejuízo do regresso e das eventuais perdas e danos apuradas. 
 
13.5. As multas previstas nesta cláusula poderão ser descontadas dos valores eventualmente devidos à CONTRATADA ou da garantia contratual por elas prestada.
 
13.6. Pela inexecução parcial ou total deste contrato, excluídas as hipóteses de caso fortuito ou força maior, à CONTRATADA poderão ser aplicadas as seguintes penalidades:
 
a) advertência, por escrito;
b) multa;
c) suspensão temporária de participação em licitação e impedimento de contratar com as entidades do Sistema Indústria pelo prazo de até 02 (dois) anos;
 
13.7. As multas poderão ser aplicadas tantas vezes quantas forem as irregularidades constatadas.
 
13.8. A CONTRATADA deverá comunicar, por escrito e justificadamente, as ocorrências de caso fortuito ou força maior impeditivos da execução do objeto deste contrato, no prazo máximo de 02 (dois) dias úteis contados da data da ocorrência, sob pena de não poder alegá-los posteriormente.
 
14. DOS ANEXOS
 
14.1. Integram também o presente Contrato, em forma de anexo, os seguintes documentos:
 
a)              Edital da Concorrência Conjunta nº 2/2017 e seus anexos;
b)              Proposta Técnica da CONTRATADA; e
c)              Proposta de Preços da CONTRATADA.
 
15. DO FORO 
 
15.1. Fica eleito o foro de Brasília - DF, como o competente para dirimir quaisquer questões advindas da aplicação deste contrato, com renúncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
 
E, por estarem as partes justas e acordadas, lavram e assinam o presente instrumento em 2 (duas) vias de igual teor e forma, na presença de duas testemunhas, para que produza seus jurídicos efeitos.
 
Brasília/DF, ______ de___________ de 2017.
 

_______________________           _________________________
CONTRATANTE                                CONTRATANTE
 

________________________
CONTRATADA
 
 
Testemunhas:
_________________________
nome e CPF
_________________________
nome e CPF
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