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RESUMO

Este estudo faz umaprimeiraavaliacéo dapossi bilidade de crescimen-
to das exportacdes brasileiras deindustrializados paraa Uni&o Européia
decorrente da celebragdo de um acordo de preferénciastarifarias. Além
do menor custo detransporte, 0s principais competidoresdo Brasil —os
pai ses europeus ndo-membros— cel ebraram acordos de preferéncias que
resultaram em tarifadeimportac&o zero paravarios de seus produtos.
Este estudo ilustraaimportanciadareducdo dastarifas deimportacoes
daUni&o Européia, ndo so para o crescimento das exportacdesbrasilei -
ras, como também para o crescimento da participacdo dos manufatura-
dos nesse comércio.



1 Introducéo

O objetivo destetraba ho éfazer umaprimeiraavaiacéo dapossibilidade
deganho comrelacéo asexportagdesbrasieirasde produtosindugtriaizados
paraaUnido Européiadecorrente dacel ebragdo de um acordo de preferén-
ciastarifariasentreo Bras| eaUnido Européia. Note-seque, gpesar daUnido
Européiaser um dos principaismercados paraos produtos basicosbrasile -
ros, o estudo refere-se gpenas aos produtosindustrializados, deixando-sea
andlise sobre produtos basi cos paraoutraoportunidade.

A Uni&o Européiaéo principal mercado de exportacdo do Brasil. Apesar
de ser um grande comprador de produtosbasicosdo Brasil, o bloco também
se destacacomo destino das exportacfes deindustrializados. Nos Ultimos
anos dadécadade 1990, asvendasdo Brasil paraaUni&o Européaperde-
ram forcaem razéo daquedados precosinternacionais das commoditiese
davalorizagéo real damoedabrasileiracom relagdo asmoedas européas.
Por suavez, asexportagoesbrasilerasparaos Estados Unidosacentuarama
tendénciade crescimento a cancando, em valor, asvendas paraaUnido Eu-
ropéiaem 2002. No caso das exportagdes de manufaturados, Estados Uni-
doseUni&o Européiaresponderam por parcel as seme hantesdasvendasna
primeirametade dadécadade 1990. No entanto, osdiferentesdesempenhos
dasexportacoesbrasileirasnosdoismercadosfizeram com que, em 2003, a
participacdo norte-americanasubisse para34% eadaUni&o Européiacaisse
para18%. Note-se que neste mesmo ano, com acrise naArgentina, aparti-
cipacdo do Mercosul caiu para7%.

Excluindo-seastrés poténciasindustriais— Estados Unidos, Uni&o Eu-
ropéiae Japao —, osprincipaiscompetidoresdo Brasil no comércio mundial
de produtosindustrializados sdo os demai s paisesdaAméricado Norte—
Canadae M éxico—, ospaisesas aticos— China, Coréado Sul, Cingapura,
Malésia, Tailandia, indiaelndonésia—eaRUssia, aPoléniaeaReplblica
Tcheca, do Leste Europeu.

A Uni&o Européaé o segundo maior mercado importador deindustria-
lizados, com 15,5% dademandamundia . O Brasil €0 16° maior exporta-
dor deindustrializados paraaUni&o Européia. Nesse mercado, os produ-
tosbrasi|eiroscompetem, principa mente, com 0s paises europeus néo-men-
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brosdaUnido Européia, sobretudo no que diz respeito aos produtos que o
Brasi| tem vantagem comparativa.

Além de responder por apenas 1,7% da demanda por importados da
Uni&o Européia, asvendasbrasileiras paraesse mercado so significativar
mente viesadas afavor dos produtos semimanufaturados, em detrimento
dosmanufaturados, principal mente osintensvosem pesquisae desenvolvi-
mento—P& D. Aparentemente, aestruturatarifariadaUnido Européiaéum
dosfatoresqueexplicamtal viés.

Nos ultimos anos, amoedabrasileiravoltou ase depreciar, masacom-
peti cdo com outros paises europeus pelo mercado daUni&o Européiatem
setornado cadavez maisintensa, sem contar apresencacadavez maior de
alguns paises asi aticos como, por exempl o, a China. Os paises europeus,
bem como o México eaAfricado Sul, tém avantagem de haver celebrado
acordos de preferénciastarifarias com aUni&o Européia, resultando em
tarifazero paravariosde seus produtos. Este estudo, com base num con-
junto de 55 produtos com el evado potencia de crescimento dasexporta-
¢Oes, ilustraaimportanciadareducéo dastarifas deimportacbes daUnido
Européia, ndo so para o crescimento das exportacdes brasileiras, como
também parao crescimento da participacdo dos produtos manufaturados
nesse Comércio.

Otrabaho estadividido em cinco segdes, incluindo esta. A proximase-
¢do discute aevolucdo das exportacbes brasileirasnadécadade 1990 ea
importancia do mercado da Unido Européiaparao Brasil. Na secéo 3,
apresenta-se umaandlise dacomposi ¢do das exportagdes de produtosin-
dustrializados brasileiros paraaUniéo Européa. Em seguida, nasecéo 4,
identificam-se os produtos com maior potencial de crescimento dasvendas.
Taisprodutos sdo utilizados parailustrar o ganho que o Brasil podeter com
um acordo preferencial comaUni&o Européia. A Ultimasecdo ereservada
asconsderacOesfinais. A descricdo dabase de dados utilizadaencontra-se
noAnexo 2.



2 Exportacoes Brasileiras nos anos 90

No inicio dos anos 1990, as exportagdes brasileiras respondiam por
0,91% das exportacdes mundiais. Na primeirametade da década, asven-
dasexternasbrasi|eiras apresentaram um bom desempenho, proporcionan-
do arecuperagdo de sua participagdo no comércio mundial. A partir de
meados dadécada, com aval orizagdo damoeda domésticaque se seguiu
ao Plano Real, as exportagdes voltaram a apresentar fraco desempenho.
Comisso, aparticipacdo brasileiranas exportagbes mundiaisencerraadé-
cadaem 0,86%. Nosultimosanos, asvendasexternasbrasileirasvoltaram
acrescer ataxas significativas, retcomando, maisumavez, 0 processo de
recuperacao daparticipacdo do Brasil no mercadointernacional.

Gréfico 1 Gréfico2
Exportagdes Brasileiras Exportagdes Brasileiras de Industrializados
Principais Mercados de Destino Principais Mercados de Destino
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Fonte: Secex/MDIC Fonte: Secex/MDIC

A Uni&o Européiafoi o principal mercado de destino das exportactes
brasileiras, durante adécadade 1990. Com umamediatrianua de US$
12,2 bilhdes deimportacdes do Brasil no periodo, aUni&o Européiares-
pondeu, em média, por 29% dasvendas brasileiras no exterior, contra20%
dos Estados Unidos e 13% do Mercosul.. Diferentemente do mercado nor-
te-americano e do Mercosul, cujas vendas concentram-se nos produtos
industrializados, metade das exportactes paraaUni&o Européaé compos-
tade produtos basi cos. 1ss0 ndo significa, no entanto, que asvendasbrasi-
leirasde produtosindustrializados paraaUni&o Europé asgam pegquenas.
Esse é 0 segundo maior mercado externo paraos produtosindustrializados,
aindague tenha perdido essaposi ¢ao entre 1996 e 1998 parao Mercosul.
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Nadécadade 1990, aUni&o Européafoi responsavel, em média, por 21%
das exportacOes brasileiras de produtosindustrializados contra 24% dos
Estados Unidose 17% do Mercosul.

Apdscrescer aumataxamédiade 5,1% ao ano entre 1990 e 1997, as
exportagoesbrasileiras parao bloco europeu praticamente estagnaram, re-
gistrando uma taxa meédia de crescimento de apenas 0,8% entre 1997 e
2002. Comisso, nesse Ultimo ano, asvendas paraos Estados Unidos ultra-
passaram o valor exportado paraaUni&o Européia, pelaprimeiravez des-
de 1984. O principal responsavel pelo fraco desempenho foi aquedados
pregos dos produtos basi cos no mercado internacional, mas asvendas de
industridizadostambém perderam forca.

AsexportageshbraslerasdeindugtridizadosparaaUni&o Européacres-
cerem aumataxaanua médiade 8% entre 1993 e 1998. Jaentre 1998 e
2002 asvendas decresceram aumataxaanua meédiade0,9%. Pior desem-
penho sofoi apresentado pelasvendas parao Mercosul, fortemente afetadas
pelacrise naArgentina. Conseglientemente, os Estados Unidosedemaispa-
isesdaAméricalL atinaaumentaram suas parti ci pages nas exportagoes bra-
sleiras, em detrimento da participacdo daUnido Européiae do Mercosul.

No caso europeu, o principal determinante paraaperdade dinamismo
dasvendasdeindustrializadosfoi areducdo da competitividade dos pro-
dutosbrasileirosem razéo daapreciagao real damoedabrasileiracomrela
¢cdo asmoedaseuropéias.t Entre 1999 —ano daflexibilizacdo do cambio
no Brasil —e 2001 amoedabrasileiraapreciou-se 9,7% emtermosreais.
No mesmo periodo, o real depreciou-se 6,8% com relacéo ao dolar norte-
americano e 3,4% com rel acdo aumacestade moedas | atino-americanas.?

Em 2002, avalorizac&o do euro com relacéo ao dolar possibilitou uma
forte recuperacéo dacompetitividade dos produtos brasileiros. O real de-
preciou-se 14% com relagdo a cestade moedas européias, de modo quea
taxameédiade 2002 situou-se apenas 3% abaixo dade 1999 (ver Grafico
3). Esse processo se manteve em 2003, o que apresentamel hores perspec-
tivasparaasexportagOesbrasileirasdeindustrializados paraaUnido Euro-
péia. Note-se, contudo, que o crescimento das exportacOes brasileirasde

' Cesta de moedas dos seguintes paises: Reino Unido, Franca, Alemanha, Itdlia e Holanda.
Cesta de moedas dos seguintes paises: Argentina, Chile e México.
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industrializados paraaUni&o Européianéo depende, no entanto, apenasda
taxade cambio. A demandaeuropéia, areducdo do custo detransportee
asbarreiras asexportagdes brasileirastambém sdo fatoresimportantes.

Gréfico3
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* Taxas médias até agosto de 2003.
Elaboracé&o CNI

3 Exportacgdes de Produtos Industrializados do Brasil
para a Unido Européa

Notriénio 1999-2001 asexportagdesmundiaisde produtosindudtriaizados
denossaamodtratotaizaram US$ 2,8trilhdes, sendo quemaisdametadedes-
sevaor foi exportado pelaUnido Européia, Estados Unidose Japdo.2 O Brasl|
Stuou-seno 11°lugar entre osprincipai s paises exportadores de produtosin-
dustridizados, respondendo por 1,3% dovaoor total . Excluindo-seastréspo-
ténciasindudtriais, osprincipaiscompetidoresdo Brasi| nessecomércio sdo 0s
demai spaisesdaAméricado Norte—Canadae M éxico—, ospaisesas éticos
—China, Coréiado Sul, Cingapura, Maésia, Tailandia, indiaelndonésia—ea
Russa, aPoléniaeaRepuUblicaTcheca, do L este Europeu.

°0 termo exportacBes mundiais refere-se, de fato, as exportages dos 115 paises da amostra,
sendo que a UE esta sendo considerada como um todo, sem o comércio intrabloco. Para mais
detalhes veja 0 Anexo 2.



A Uni&o Européaé o segundo maior mercado importador deindustria-
lizados, com umamédiade US$ 441 bilhGesem importagbesnotriénio, o
queequivalea15,5% do total . Nesse mercado especifico, aparticipagdo
brasileiranasimportacdes € um pouco maior que em relacéo ao total mun-
dial (1,7%), masaposi ¢éo brasileiracom rel acdo aos demaisfornecedores
éinferior (16°lugar).

Tabelal

I mportacdes de Industrializados da Uniao Européia por Pais de Origem
Valores Anuais M édios do Triénio 1999-2001
Principais Paises

Ordem Pais de Numero de Valor Participacéo
Origem Produtos US$ mil Individual Acumulada
Total 4.092 440.703.030

1  Estados Unidos 3931 118.643.430 26,9% 26,9%
2 Japédo 2723 59.294.753 135% 40,4%
3  China 3.073 29.984.308 6,8% 47,2%
4 Poldénia 2.867 18.622.545 4,2% 51,4%
5 Republica Tcheca 2.986 18.121.441 4,1% 55,5%
6  Hungria 2.288 17.218.031 3,9% 59,4%
7  Coréiado Sul 2183 15.918.806 3,6% 63,0%
8  Turquia 2405 12.205.238 2,8% 65,8%
9 Noruega 2.359 10.315.165 2,3% 68,1%
10 Cingapura 1.880 9.660.107 2,2% 70,3%
11 Radssia 1.843 8.893.672 2,0% 72,4%
12 Maléasia 1.687 8.509.960 1,9% 74,3%
13 Canada 2.190 8.416.606 1,9% 76,2%
14 india 2595 8.218.625 1,9% 78,1%
15 Tailandia 1.786 7.953.982 1,8% 79,9%%
16 Brasil 1.668 7.459.036 1,7% 81,6%
17  Africado Sul 1.486 6.213.002 1,4% 83,0%
18 Israel 1.363 6.055.146 1,4% 84,3%
19 RepublicaEslovaca 1772 6.054.647 1,4% 85,7%
20 Roménia 1.875 5.902.895 1,3% 87,1%
21 Indonésia 1.844 5.762.374 1,3% 88,4%
22 Eslovénia 1825 5.302.507 1,2% 89,6%
23  Marrocos 937 4.237.452 1,0% 90,5%
24 Tunisia 1.006 3.943.759 0,9% 91,4%
25 Hong Kong 756 3.726.026 0,8% 92,3%
26 Méxco 1579 3.508.664 0,8% 93,1%
27  Chile 379 3.380.595 0,8% 93,8%

Fonte: Elaborado pelos autores com base nas estatisticas do PC-TASda UNCT AD.
Nota: Total de paises=99.
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Entre ostriénios 1997-1999 e 1999-2001, as exportagdes brasileirasde
produtosindugtriaizados paraaUni o Européacresceram 20%, pouco acima
do crescimento dasimportagtesdaUni&o Europé&acomo umtodo. N&o obstante,
0desempenho brasileirofoi superado por 10 dos 20 principaisconcorrentesdo
Brasi| no mercado comunitério. Osmel horesdesempenhosforam registrados
pelaChina, Hungria, Indonés ae Roménia, todoscomtaxadecrescimento das
exportaces paraaUni&o Européiaigual ou superior a30%.

Tabela2
Composicao do Comércio M undial de Produtos I ndustrializados
1999-2001

Produtos Industrializados por Intensidade Exportagdes Exportacées Brasileiras Importagdes
de Fatores de Producéo Mundiais Total UE EUA M ercosul daUE
Semimanufaturados

de origem agricolaintensivo emtrabalho 5% 12% 20% 8% 8% 1%

de origem agricolaintensivo em capital 3% 10% 9% 4% 5% 2%

de origemmineral 8% 9% 12% 7% 7% %
Manufaturados

intensivo emtrabalho 16% 13% 14% 16% 15% 19%

intensivo emeconomias de escala 22% 26% 19% 22% 36% 18%

provedores especializados 23% 14% 13% 14% 17% 21%

intensivos em P& D exclusive avibes 20% 8% 4% 10% 12% 21%

intensivos em P& D - avides 3% 8% 10% 18% 0% 4%

Fonte: Elaborado pelos autores com base nas estatisticas do PC-TASda UNCTAD.

A cdlassificacio dasexportagdesbras|erasde produtosindudtridizadosde
acordo com aintensidade de uso defator de producéo permite umamelhor
visao do comércio e das vantagens comparativas de cadapais.* Conforme
ilustrado naTabela2, amaior partedo comeércio mundia deindustrializados
sedaentre produtos manufaturadosintensivosem economias deescala, de
provedoresespecidizadoseintensvosem P& D. No caso brasileiro, taispro-
dutostambém se gpresentam como osmai simportantes dapautade exporta
¢20. Nao obstante, em razéo daestruturade vantagens comparativasdo pais,
asvendas de semimanufaturados agricol as aparecem com destagque napauta
brasileira(22% enquanto esses produtos representam cercade 8% das ex-
portacbesmundiais). Note-setambém que, no caso dasmanufaturasintens-
vasem P& D, cercade metade das exportagOesbrasileirasdeve-se agpenas
um bem—avides— produzido por umadunicacompanhia

‘ Essa classificagdo foi elaborada por PAVITT, K. Sectoral patterns of technical change: toward a
taxonomy and theory. Research Policy, Vol. 13, 1984 e atualizada pela Fundagdo Centro de
Estudos de Comércio Exterior — Funcex, Rio de Janeiro, Brasil.



O viés da pauta de exportacdes brasileiras a favor dos produtos
semimanufaturados mostra-seaindamaissignificativono quediz respeito as
vendas paraaUnido Européia. Os produtos semimanufaturadosde origem
agricolaresponderam por 29% das exportactes deindustrializados paraa
Unido Européanotriénio 1999-2001. Ao seadicionar cssemimanufaturados
de origem mineral, a proporcéo sobe para 41%, enquanto esse tipo de
produto (semimanufaturados) responde por apenas 15% das exportacoes
mundiaise 31% dasexportacOesbrasileirastotais.

Umapossive explicacéo paraafortepredominanciadossemimanufaturados
napautadeexportacdo brasleiraparaaUni&o Européaseriaumviésdaestru-
turadas comprasexternasdaUnido Européia. No entanto, conformeilustrado
pelaTabela2, acompos ¢éo rel ativadapautadeimportaco daUnido Euro-
péaé bastante smilar acomposi ¢do do comércio mundia. Desse modo, a
explicacdo paraamaior distor¢éo em favor dossemimanufaturados deve ser
buscadaem outro lugar. Partedaexplicacéo resi de, gparentemente, naestrutura
tarifariadaUni&o Européia, porém outrosfatorestaiscomo ascondigdesde
oferta, asespecificidades e qualidade das mercadoriase 0 custo detransporte
tambémtém pape importante. Todosessesfatoresmerecem ser avaiadoscom
deta he, masessatarefaestda ém do escopo destetrabal ho.

4 Produtos com Maior Potencial de Crescimento

A identificagdo dos produtos com maior potencial de crescimento das
exportacoes € baseadaem umaandise quantitativado fluxo de comércio
internacional . Caberessdtar, contudo, que o exercicio agui proposto éuma
andliseparcial, ndo considerando, assim, todos osfatores necessériospara
seestimar osefeitosdareducéo dasbarreiras comerciais sobre o fluxo de
mercadorias. A analise quantitativade comércio exterior develevar em con-
taasdeficiénciasinerentes asedtatisticas existentes.

Primeiramente, as estatisticas ndo séo compl etas, namedidaem queal-
gumastransagdes comerciai snao sdo registradas. Em segundo lugar, alguns
paises reexportam os produtosimportados, o que, quando ndo identifica-
do, geradistorgdes nadefini¢cdo de mercadosimportantes. Emterceiro lu-
gar, tem-se 0 problemade agregacéo. Mesmo o menor nivel de agregacdo
das estatisticas de comércio exterior compreenderaprodutos, por vezes,
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bastante diferentes, ndo permitindo identificar as diferentes qualidades e
especificagbes dosprodutos consumidosem cadamercado. Por fim, otrabaho
também ndo consi deraa parcelado mercado atendidapor produtoresdomés-
ticoseascondiciesdeofertadaindidtriabrasileira Assm, tal estudo deveser
complementado por outros mai sespecificos sobre os produtos sel ecionados.

O maior potencial de crescimento das exportacdes brasileiras paraa
Unido Européiareside nos produtos em que o Brasil é competitivo com
relacéo ans demai spaises do mundo. O grau de competitividade de um pais
em um produto determinado pode ser estimado com base em informagoes
ex-ante e ex-post. Osindicadores ex-post sdo mais utilizados e baselam-
se nacomparagdo do desempenho de um determinado pais no mercado
mundial, relativamente ao desempenho dos demai s paises. Dentre esses, 0
indice devantagem comparativarevelada—1V CR, desenvolvido por Baassa
(1965)°, € um dos mai s usados.

Este indice buscamensurar os produtos em que o pais apresentavanta-
gem comparativacom base nosfluxos de comércio passado, pressupondo
gueacficiénciaprodutivarelativade um paispode ser identificadaatraves
de seu desempenho no comérciointernaciond . Obviamente, tal pressupos-
to requer que osfluxos de comércio ndo sgjam afetados por fatoresaheios
acompetitividade, taiscomo, subsidios, restri¢cbes quantitativas, tarifasde
importacdo diferenciadas entre paises, etc. Desse modo, 0 emprego desse
indicador deve ser feito com cautel a, sobretudo no caso de produtos pri-
marios, maissujeitosaintervencdes, por partedosgovernosnacionas, que
modificam osfluxoscomerciaisde maneraartificial. Note-sequetaispro-
blemas so comuns aqual quer indicador baseado no desempenho comer-
cia do pais, ndo sendo exclusivosdo IVCR.

Tendo essas deficiénciasem mente, este estudo constroi 1V CRs paraos
produtos exportados pelo Brasil no triénio 1999-2001. O 1V CR do Brasil

X BR

I
BR
X

IVCR® = /T

- Mundo
Xi Mundo
2%
]

° BALASSA, B. Trade liberalization and revealed comparative advantage. Manchester School,
May 1965.
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paraum produto i édefinido como arazéo entre aparticipacdo dasvendas
do produtoi no total das exportagtesbrasileiras e aparticipagéo dasven-
dasmundiaisdo mesmo produto no total dasexportagbesmundiais. Isto &

No casodeo|VCR ser maior do queaunidade, diz-sequeo Brasil tem
vantagem comparativarevel adano produto em questéo. Quanto maisalto o
IV CR maior serdavantagem comparativado pais.

OBrasil exporta2.937 produtosindustrializados erevel ater vantagem
comparativaem 732. Tais produtos, que representam 25% dos produtosin-
dustriaizadosexportadospel o pais, respondem por 82% dareceitabrasileira
comindustrializados. Dentre essesprodutos, o Brasil exportaparaaUnido
Européia592, ou sga, 81% dos produtos que o Brasil mostra-se competiti-
vo. N&o obstante, apenetracéo dosbensbrasileirosno mercado comunitario
€, Nnamai oriados casos, muito baixa. Asvendas paraaUnido Européiares-
pondem por 22% dareceitabrasileiracom esses produtos e apenas 6,5%
dasimportacdes daUni&o Europé adesse mesmo grupo de produtos.

A Tabela3 apresentaasexportagcOestotaisbrasileirasdeindustrializa-
dosque o Brasil tem vantagem comparativarevel ada por intensidade de
fator de produgdo. Tém-se, também, asvendas paraostrésprincipais mer-
cadosdedestino. Parao conjunto desses produtos, aUni&o Européiaapa-
rece como 0 segundo maior mercado, mase o primeiro parao subconjunto

Tabela3
ExportacOes Brasileiras de | ndustrializados
Valores Anuais M édios do Triénio 1999-2001
Produtos em que o Brasil tem Vantagem Comparativa Revelada

Mundo UE EUA Mercosul
Produtos Industrializados por Intensidade de Namero Valor Namero Valor Ndmero Valor Namero Valor
Fetores de Producio d yggmi % uyssmi % ussml % ussmil
produtos produtos produtos produtos

Semimanufaturados

de origemagricolaintensivo emtrabalho 82 3.99.290 67 1.437.742 62 851.977 68 367.083

de origem agricola intensivo emcapital 27 3658265 20 637683 18 466.960 26 216811

de origemmineral 115 2.786.366 91 795.066 87 642.560 100 310.266
Manufaturados

intensivo emtrabalho 139 3792141 111 919.890 108 1.537.976 119 519.137

intensivo emeconomias de escala 185 7.253241 148 1.281.335 156 1.873.364 173 1560416

provedores especializados 114 3.400547 9% 674.517 101 1125186 106 573.070

intensivos em P& D exc. avides 66 1.987.618 56  204.359 52 873124 60 445443

intensivos emP&D - avides 3 2432680 3 546.136 3 1560.850 3 3.257
Né&o classificado 1 352.919 1 50.553 1 295314 - -
Total 732 29.660.067 592 6.547.281 588 9.227.311 655 3995483

Fonte: Elaborado pelos autores com base nas estatisticas do PC-TASda UNCT AD.
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de produtos semimanufaturados. No que diz respeito aos manufaturados,
ao seexcluir osavides, asvendas paraaUnido Européiageram amesma
receitaque asvendasparao Mercosul, cujademandaaindaencontra-se
reprimidaem razéo dacrise naArgentina. Em suma, o viés nacomposi¢ao
dapautade exportacéo deindustridizadosdo Brasi| paraaUnido Européa
permanece a0 se considerar apenas os bensem que o Brasil é competitivo.

Osprincipaisconcorrentesdo Brasil naUnido Européiano conjunto de
produtosem que o Brasil € competitivo sdo, excluindo-se os Estados Unidos

Tabelad

Importacdes de | ndustrializados da UE por Pais de Origem
Valores Anuais M édios do Triénio 1999-2001
Produtos em que o Brasil tem Vantagem Comparativa Relativa

Ordem Pais de Numerode  Valor Participagdo
Origem Produtos US$ mil Individual Acumulada
Total 732 100.201.956

1 Estados Unidos 711 15.931.474 15,9% 15,9%
2 Japéo 493 13.224.870 13,2% 29,1%
3 Pol6nia 557 6.814.277 6,8% 35,9%
4 Brasil 592 6.547.281 6,5% 42,4%

5 RepublicaTcheca 569 5.910.943 5,9% 48,3%
6 China 529 4.703.200 4,7% 53,0%
7  Coréiado Sul 34 4.611.616 4,6% 57,6%
8 Russia 393 4.211.031 4,2% 61,8%
9  Noruega 449 4.126.035 4,1% 65,9%
10 Hungria 438 3.943.169 3,9% 69,9%
11  Turquia 456 3.248.304 3,2% 73,1%
12 Canada 422 2.448.013 2,4% 75,6%
13 RepublicaEslovaca 338 2.064.820 2,1% 77,6%
14  Eslovénia 349 1.979.294 2,0% 79,6%
15 Tailandia 306 1.947.797 1,9% 81,5%
16 RepublicaEslovaca 326 1.829.990 1,8% 83,4%
17 Roménia 344 1.540.507 1,5% 84,9%
18 india 476 1.463.328 1,5% 86,4%
19 Indonésia 328 1.400.751 1,4% 87,8%
20 Malasia 284 1.261.124 1,3% 89,0%
21  Méxco 326 1.041.130 1,0% 90,1%

Fonte: Elaborado pelos autores com base nas estatisticasdo PC-TASda UNCTAD.
Nota: Total de paises = 96.



e 0 Japdo, os demais paises europeus, sobretudo a Polonia, a Republica
Checa, aRUssia, aNoruega, aHungriae a Turquia. Dentre os asiéticos
destacam-seaChinaeaCoréado Sul. No que diz respeito aesse grupo
deprodutos, o Brasil €0 quarto maior exportador paraaUni&o Européia,
perdendo paraos Estados Unidos, Jap&o e Polonia.

Como formade simplificar aanalise, restringimos o conjunto de produ-
tosem que o Brasil é competitivo aquelesque o Brasil exporta US$ 100
milh&es ou maiseaUnido EuropéiaimportaUS$ 100 milhdesou mais.
Assim, nossa amostra se reduz para 55 produtos descritos no Anexo 1.
Esse grupo de produtos responde por pouco mais dametade das vendas
externasbrasileirasdeindustriaizadose por 12% dasimportacbesdaUnido
Européia, um mercado de US$ 54,6 bilhdes (ver Tabelabs).

Asexportacdes brasileiras paraaUnido Européiadesses produtosfo-
ram, no triénio considerado, de US$ 4,9 bilhdes, respondendo por 9% das
despesastotaisdaUni&o Européacomtais produtos. Assim como no caso
do comércio detodos os produtosindustrializados, apauta das exporta-
¢Oes desses 55 bens paraaUnido Européiaérelativamente voltadaparaos
produtos semimanufaturados, sobretudo paraosde origem agricolaeinten-
sivo em trabalho. Chamaatencéo, também, abaixa penetracéo dos manu-
faturadosintensivosem P& D exclusive avides nesse mercado.

Como formadeilustrar apossi bilidade de crescimento das exportacoes
brasileiras paraaUnido Européia, realizou-se um calculo simples de po-
tencial dedesvio decomércio. Eimportanteressaltar que o objetivo desse
exercicio ndo é estimar com precisdo o valor do potencial de ganho, mas
apenas ter umaindicagéo da possibilidade de ocorrénciade ganho. Os
valoresapresentados resultam de umacomparacdo puraesmplesdaofer-
tabrasileirano mercado externo com ademandadaUni&o Européia. Eles
desconsideram aprovavel criacdo de comércio (aumento daofertae/ou
demanda) que proporcionao principal beneficio daeliminacéo debarreiras
comerciaisentredoispaises. Paraumaestimativacom certaprecisio faz-se
necessario conhecer asel asticidades de of ertadas exportacbesbrasileirase
dademandadasimportagdes daUnido Européia, berm como empregar ni-
veisdedesagregacdo maior paraos produtos. As estimativas apresentadas
devem ser encaradas, entéo, como indicadores de ganho, ndo se devendo
dar muitaimportanciaaosva ores absol utos.
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O célculo agui apresentado assume gue 0s produtos sdo homogéneos
aonivel deagregacdo de seisdigitosdo SistemaHarmonizado. Outrahipo-
tese bas caé que osprodutores brasil e ros ndo teriam nenhumimpedimento
paradesviar suasvendas de um terceiro mercado parao mercado daUnido
Européia. Paracadaum dos 55 produtos sel ecionados, o potencia dedes-
vio de comeércio (ganho) seriao menor valor entre osvaloresdasdiferencas
entre (i) asimportagdestotaisdaUE e o valor importado do Brasil e(ii) as
exportagOestotaisdo Brasil e o valor exportado paraaUE. O resultado
paracadaproduto € apresentado noAnexo 1. A Tabela5 apresentao ga-
nhototal e por gruposde produtosclassificados de acordo com aintensida-
deno uso dosfatores de producéo.

Em raz&o do viés na composi¢ao das exportagdes, ndo surpreende o
fato das mai ores possi bilidades de ganho encontrarem-se entre os produtos
manufaturados. No caso dos semimanufaturados, o potencial dedesvio de
comércio seriade US$ 3,1 bilhGes contraUS$ 6,9 bilhdes dos manufatura:
dosexclusive avibes. Em termosrel ativos (percentua de aumento sobreo
valor atual mente exportado), o maior ganho dé se entre os manufaturados
intensivosem P& D, excluindo-se osavides. No conjunto de bens sel ecio-
nados, esse € 0 segundo maior grupo de produtosimportados, pelaUniéo
Européia, do mundo e o menor considerando-seasvendasbrasileiraspara
aguelepais. O comércio atua de US$ 54 milhdes poderiaal cangar, apenas
com desvio de comércio, US$ 1,2 bilhdo (o total exportado pelo Brasil
desse grupo), um crescimento de maisde 20 vezes.

No seu conjunto, as exportagdes brasileiras desses 55 produtos para
aUni&o Européiapoderiam aumentar em US$ 11,7 bilhdes, um cresci-
mento superior a200% com relagdo aos US$ 4,9 bilhdes atual mente ex-
portados. Apesar da cautelague se deveter nainterpretacéo dessesre-
sultados, ndo se pode negar que ha um potencial consideravel parao
crescimento dasvendasbrasileiras paraaUnido Européa. Adicionalmen-
te, também éevidente o potencial queaindustriabrasileirade produtos
manufaturados tem no mercado comunitario, sobretudo os produtosin-
tensivos em P& D e em economias de escala. Ao se tomar as medidas
corretas, a Unido Européia podera se tornar ndo s6 o maisimportante
mercado de exportacdo do Brasil, como também o maisimportante mer-
cado de exportagéo de produtosindustrializados brasileiros.
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Astendénciasrecentesde desval orizacdo damoedabrasileiracomrela
¢ao as moedas européias e de crescimento da atividade nos paises euro-
peusirdo, sem duvida, estimular asvendasbrasileiras paraaUni&o Euro-
péa. No entanto, acelebragdo de um acordo de preferénciascomerciaisé
um passo importante nessadirecdo. Dentre 0s 20 principai s paises concor-
rentescom o Brasi| pel o mercado daUni&o Européa, no grupo de 55 pro-
dutos analisados, metade tem um acordo de preferénciascom aUnido Eu-
ropéa(Pol6nia, Republica Tcheca, Hungria, Noruega, Eovéaquia, Africa
do Sul, México, Eslovénia, Roméniae Estonia). Ademais, aTurquiatem
preferénciasno ambito do Acordo do Mediterraneo.

OBradl,assmcomoaRUssa aChing aTalandia aMdasaealndonésia,
tem agumaspreferénciasno ambito do SistemaGera dePreferéncias. No
entanto, adiferencanastarifasdeimportacéo aque estdo sujeitasasmerca
doriasimportadas damaioriade nossos concorrentes ésignificativa, sendo,
com certeza, um dosfatores determinantes dabai xa penetracdo dos produtos
industrializadosbrasi|eiroscomo um todo no mercado comunitério.

Tabelab

Tarifas de Importacgdo M édias da Unido Européia (%)
Produtos Selecionados Classificados por I ntensidade de Fatores de Producdo*

Classificacdo BR MX ZA CZ HU NO PL RO _sI SK __EE TR
Semimanufaturados
de origem agricolaintensivo emtrabalho 102 90 76 59 82 80 54 68 65 30 68 00
de origem agricolaintensivo em capital 05 00 00 OO0 OO OO0 OO0 OO OO0 OO0 00 00
de origem mineral 42 00 32 00 00 OO OO 00 OO OO 0O 00
Manufaturados
intensivo emtrabalho 54 o0 02 00 OO0 00 OO OO0 OO0 OO0 00 00
intensivo em economias de escala 30 00 20 00 OO OO0 OO0 OO OO OO0 00 00
provedores especializados 00 00 00 OO0 00O OO0 OO0 OO OO0 OO0 00 00
intensivos em P&D exc. avides 76 00 00 OO OO OO0 OO0 OO OO 00 00 00
intensivos em P& D - avides 00 00 00 00 OO OO 00O 00 OO0 00 00 00

Notas:

* Produtos em que o Brasil tem vantagem comparativarevelada, exporta USs 100 milhdes ou mais por ano e a Uni&o Européiaimporta
US$ 100 milhdes ou mais por ano.

** Alimentos, suco de laranja e carne bovina também estdo sujeitos a tarifas especificas que ndo foram consideradas no célculo da média. Ha,
também, incidéncias de "componente agricola", néo considerado na média. MX, ZA, CZ, HU, PL, RO e XK possuem quotas tarifarias em
alguns dos produtos com tarifa especifica.

*** Aclcar estd sujeito apenas a tarifa especifica, ndo tendo sido considerado no célculo da média.

Legenda:

BR - Brasil, MX - México, ZA - Africado ul, CZ - Replblica T checa, HU - Hungria, NO - Noruega, PL - Polénia, RO - Roménia,

9 - Edovénia, K - RepUlblica Eslovaca, EE - Estonia, TR - Turquia

Fonte:
Elaborado pelos autores com base nasinformagdes disponibilizadas pelo Taric SA.
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A situacdo dos 55 produtos sel ecionados €ilustrativa. No caso dospro-
dutosintensivosem P& D, enquanto os produtos originarios de um dos 10
paises que celebraram acordos de preferéncias com a Unido Européia
ou daTurquiaestéo sujeitosatarifazero, atarifamédiaincidente sobreas
mercadoriasbrasileiraséde 7,6% (ver Tabelab).

Situacdo similar ocorre entre os produtos manufaturadosintensivosem
trabal ho, osintensivosem economias de escal ae os semimanufaturadosde
origemmineral. Com exceggo daAfricado Sul, todos os paises com acordos
depreferénciasmaisaTurquiase defrontam com tarifas zero. Os produtos
provenientesdo Brasil sedeparam com umatarifade, emmédia, 5,4%, 3%e
4,8%, respectivamente. Os produtos mai s af etados s&o cal gados, tecidosde
camaemesa, Onibus, caminhdeseduminio, comtarifasquevariande6%a
15,4%.

No caso dos semimanufaturados agricol as, além dastarifasdeim-
portacéo elevadas, os produtos brasileiros sofrem aincidénciade tari-
fas especificas e tarifas adicionais, enquanto varios dos concorrentes
brasileirostém direito aquotastarifarias. Acrescentando-se ao diferen-
cial tarifério contrério ao Brasil adiferencanos custos de transporte do
Brasil em comparagdo aos paises europeus, tem-se um forte candidato
paraexplicar o desempenho inferior do brasileiro nasvendas deindustri-
alizados paraaUni&o Européia.

5 Consideracoes Finais

Egteestudo teve como foco asexportagesbrasilerasde produtosindustri-
dizadosparaaUnido Européa. Seuobjetivofoi fazer umaprimeirainvestigar
¢ao sobre osfatores determinantes daestruturada pautade exportacéo edo
potencia deganho pelolado brasileiro. Osresultadosagui gpresentadosforne-
cem indicagBesimportantes com rel agdo aambos 0s obj etivos. No entanto,
paraconhecermoscom precisio o papel daestruturatarifarianacomposicéo
dasexportaces e os efeitos daeliminacdo dastarifasfaz-se necessarioum
gorofundamento daandiseagui gpresentada. Elesdevem, assm, ser encarados
com cautela, o quendo quer dizer quendo sgamimportantesesgnificativos.
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Aindaqueo crescimento dasexportagdesdeindustrializadosbrasileiros
paraaUnido Européiatambém dependadefatorescomo ataxade cambio,
0 aumento da demanda na Uni&o Européia e as condi¢des de ofertano
Brasil, o diferencial tarifario com nossos principais concorrentestem um
pape relevante.

A competico com os paises europeus pelo mercado daUnido Européia
tendeaficar cadavez maisacirradaamedidaque ospaisesdo L este Euro-
peu aumentem seu grau de desenvol vimento e melhorem ainfra-estrutura
interna. Além da proximidade geogréfica, tais paisestém também avanta-
gemdaproximidade cultural, o quefacilitao desenvolvimento de produtos
a0 gosto do consumidor dos paises membrosdaUnido Européa.

A celebracdo deum acordo preferencial de comércio quereduzaazero
astarifasincidentes sobreasimportacdesorigindriasdo Brasil terdum efel -
to significativo no poder de competicdo dosprodutoresbrasileiros. N&o so
osprodutosbrasileiros chegardo mais baratos no mercado daUni&o Euro-
péa, como adesvantagem com rel ago aos princi paisconcorrentes, criada
atificidmentepdodiferencia tarifério, seraeliminada

Tal medidaé sobretudo importante paraareducéo do viesem favor das
exportacoes de produtos semimanufaturados. Primeiramente porque o di-
ferencial tarifario é maior entre os produtos manuf aturados, sobretudo os
intensivosem P& D. Em segundo lugar, porque asvantagens comparativas
do Brasil nesses produtos séo bem menores do que nos produtos
semimanufaturadosagricolas.
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Anexo 1
Produtos Selecionados



enuinuod
%SST 0S1°28L %0T %6€ L/2°€0S €69'2681V  LZv'e8C'T feoL
%6ET TO'6TT %l %y L17'S8 GG6'0TEC 8V 10C 6.2 Sejniq sewloj ul ‘oluwneapsebl 0z 1092
%SET GES'SLY %9T %Y 8/C°€SE c0STYT'c  €18'828 §8'9 €InIq L0} W 0peli| 0gu OIUWN|Y 0T T09.
%S90L 7Z9TIT %T %T 08S'T 0€6'85T YOCETT 867 SOpeALISP SNes 8 SO01d1Je 2. SONNO - 6T°6062
%TCT 0S6'SL %¢cc %Sy 200°€9 90€'98¢ CS6'8ET 8Z'E€T SORJISSOMNO 694082
feseulw webiioap
%01 6S8'TYY'T %22 %cC 22€°009 LET'8YLC  ETS20LT oL
%25 981, %t %ZC €eTee V0TS 600°00T 8y Sopfisensl ogu *, Buipeny, 0g1eod pded TTv08y
%S.S G9G'99T %L %ST 18.'8¢C GES'0cy IEVET 60'S S0PNSeA8) OgU ‘SaQLeO B SBded 25208
%cCvT 8/0°29L %6 %1y v6.L°LES GOr'69ET 2/8'66C'T <9'/¢ OIS NOEPCS © 2.JU0D O S eLiBPeW Sp eOUINbeSed 67°60/17
%/.S.E orve9ey %€ %T VI9'TT VS6°'LYY 982'80T'T 8'1e 0JNnIq UB BUed 8P JLINAY  TTTOLT
reyded we oAsuLIU| |09] JBe webl o ap
%L 6EY'898 %/.C %1S 88G99T'T /90'SSEY  989'€6C'C feoL
[Lrar4 EIT8rT %8T %62 982’19 ocy'ove 66€°60C 056 SOpNsa/e) 0gu 301D 9spded SOINO . 65'€28
%y €L %0% %TL T90°CTIT 9€.'8L¢ ¥8L°8ST sLet SepesueduLod SelBpeW SeNO 6T 2Ty
%99 16S'TL %V T %09 G/E'80T 6GET08 ¢l6'6LT 08'9 Sepe|0.LSSSP NO Sey [0} e Sepeoo ‘Sepe.sss 'Selppewseino  66°/0v
%ELS /8/'88T %< %ST cE6Ce 8T6°0T9T 6TLTCC 95T BPR|0JUSSSP NO Sey 0} LS Bpeiod Bpe.sss 'Seieljuco spelepeN oT"/0vy
%9.ETT 80L'Sce %T %T 86T 19T1°06¢ 269°'L2¢ 85'c SepiwBwWIe ssgderedald seano  06'90TZ
%ST €G2'90T %!.8 %69 €0€°60L 9G5'GT18 ¥61°CC0T T0'TL SopelUsLLLB) Ogu 'SopepBucd ‘elUere|ap oINS 11600z
%TS 8GC'TL %99 %TS LY9OrT S06'TTZ 926€LZ S0'vE SOUIAO] 8 ‘SeARSUCD @ Sepjiuewl e saoderedeld 052091
oyeqe.} we oAsUS1U| B|0d) JBe web|io ap
sope.Inyejnuew Iwes
)/ @ (@/0) (v) /() ) (a) (v)
sagdeliodxy (1w anep |seigop  Inerd
8iqos $SN) lopA  sagderiodw| ssgieriodxg  seip|seig anep Seip|selg  HOAI 02iNPOId 9P SAIoRH8P  HS Op
0PRWOY 3p o1rsaq Seu|seigop seudnep sspdenodxg ssgdenodw| ssgdenodxg spepsueIU| Jod sopez|eLsnpu| sonpod  0B1ppD

3p [eIousIod 0YueD

ogdedpied ogdedonked

IIW $SN - TOOZ © 666T 9P SOIP9 N SFeNUY S3I0feA
010 BUIOD 3P 01ASAQ WD SIENLBI0 SOUYUED @ 0D JBIOD *HOAI

,0B3NPO Id 9P S3 JoTe ap apepsUBIU| Jod SOPED1}SSe D) SOPRUO 98BS SOINPO Jd
T 0XoUY

27



enunuod

%2yt 269°9ET %2 %Iy 165°96 69L°/2LY  €8TEET 09'T W9 005'T =>9 W 000°T < 93P Souefessed ap SBAOWONY  ZZ'€0/8
%9TT9 6920ET %L %e 0ET 608212 66£°2ET v2'e Seossad ap alodsue.) eled SEAQUIOIE SOIVPA 0T°20/8
%L6 18€'88 %TS %EY €80'T6 Yr'6LT 005212 TTvE sode op sefi1| S2.n0 3P ‘'SopeINEJNUEL LSS SOINPOM 0612z,
%85T /S.T9 %8T %6E ¥ZT6E 906'8TC T88°00T 6£'S sopebi| ogu ‘sode No 01id43p ‘'soue|d SOpeUILR|SOINPOM ZT°0TZ.
%06T 6£8'S5C %vE %8T GIEVET Y1206 e 8r'oz Sopefi| ogu 'S03e N0 0.843P ‘SOpeINTeNUBW LSS SONPOIA SONO  ZT°202.
%028 IST LT %L %E 28 8T€'86€ 600'TST vT'L Sopefi1| gu 'Sode N0 0.6} 3P ‘SOPRINIINUBLLIES SOINPOM] TT/02.
%02 G28'8T %8 %07 18€°96 [4r4c18 667'EVC 'L 0lgoI0IRS £6202.
%EVOT 209692 %6 %9 198'GC £97'56C £79'86€ 1208 0pefi| Oeu 0JNIC OPIPUNY 04BS OT"TOZ.
T 6T€00T %2 %t oIty LEV'69T 627 70T 258 s1| noeue|d a1ofiedns ap ‘ope.ss 1o opey el ‘0lLeID  £2'7089
%SESE 9eL T2 %L %E €129 90T'729 600822 ar'e SSQUUILLED NO SNQIUQ eJed BLJe.140 8P SOAU STBU - 0z TTOY
%6.6 109°G.T %L %6 2€6'LT YeYOTY'T  685E6T i'e soupfiessed ap sBAQLIOYTE eed BUJR.LI0] 8P SOAOUSRUd 0T TTOY
%9t 9//TTIT %8 %8T 6.0'6C 606°20€ GG8'9ET 60'c elrewudeulo) We ‘v6'0 <=apepsuepap ole|iBliod 0z T06E
%0€0T Tee el %2 %6 090t 129605 T8Z'9ET 15 elewld ewio) We ‘6’0 > 9pepisuep 9p ous|B1Id 0T T06E
B[e0S3 9P Sk ILoU0S We OABUBIUL

%852 606098 T  %ET %82 LY66TL 09Z78E'S  9/8'809C oL

%9L 908'89 %S %LS .06 90ZYeLT  8vS6ST 98'T BIBPRW 3P SBAQW SONO  09°'E0K6
%20T 21T %02 %6 ¥0E0L vEL'8YE TEOZHT oL's 1uLiop ap sorenb eled elepeW ap SBAON 05'E0v6
%9€ZT 62£'85T %9 %L ¥18CT 7/T'86T YT TLT 11 ©D1LUR.B0 3P SAIUEL PLLES SOB111e @ SOU |LiPe| SOANO  06'8069
%683 122288 %6 %0T €€2°66 OrL'660T 091’186 0Z'€T [eANTeU 0IN0D 3PSOPESISOINO  66'E0KY
%HTS 59181 %8 %9T 96£°GE 0S5°EvY T9T°LTC L0'€T 0[pZOLLI0} 0 0PULGOO *NTRU 0IN0O 8P SOPRIEI SOINO T6°50K9
%LTE 698°LTT %0T % €81'.e 821'08E 250'SST 0z'6 ogpofile ap ‘eyuzod ap No Jopeanolap sednoy 0g'zos9
%0€8 929'86 %S %TT ¥88°TT YeT'9eT 0TS0TT sr'y UIUBp,, ‘3100 SESBAIP 3P SOY) ‘0gPOBIE 3P SOPRB L. 26025
%012 692°€8T %2E %62 0’28 669'0.2 61,862 €2'8 SOPIPIAIP 02U 8 SOPIPIAIP ‘SOUINDS 8 SOUIAOG SOIND SOINO  TEHOTY
%Ly £5£'8E Ytrr %89 1€6'18 810281 82021 €EYT SOPILIN33. N0 SOP LN SOUINDS & SOUINOG SOINCI SOANO 62 70T
%TE 8€6'65 %6E %9L 0€0°€6T 185°S6Y 896252 TZ'0C 0p1uNo-91d OUIADG 0INOD  ZZHOT

oy[eqe I} We OABLeIUI
sope.nfejnue A
0)/(@ (@ (@/0) (v) /) ()] (€)] (v)
sagdenodx3 (I anep |seig op anesed
audos $SN) JopA  sepdepodw| ssgdenodxy  seip|selg anep selp|seld  MOAI 0eNPoId BPSBIoR4BP  HS Op
0PBWOD 3P OINsad seu |seigop seudnep segdenodxa 9pdenodw | segdeniodxg apepsweU| Jod sopezifelisnpu| sonpold  061poD
9p [e1ouslod oyues ogedpied ogdedpied

I $SN - TOOZ © 666T 9P SOIPS N SEeNUY 3 10[eA
0 BWIOD 8P 013 WD S DLBI0H SOYUED 3 0P BIOD “UOAI

,0BINPO Id 8P S3.J0Te ap apepsUBIU | Jod SOPEDIISSe|D SOPRUOI8BS SOINPO.Id
T OXRUY

28



*AV.LONNBP SV1-Od Op Seals|eise seu aseq wod IND ejed opelode|3 Bjuod

'seoy|Iw 00T $SN euodwi eedoing oglun e oue Jod Sfew no seoy|iw 00T $SN eLodxe ‘epepral eAlkedwod webejuen we) [seig o anb Wwe sonpo.d »

%8€C 6TIV'8EL°TT %6 %9¢ 0S9°€E6Y 989'VSSVYS  YECVS9'8T el
%EEE 6€€°688'9 %S %cc €V6°,90C ¢LL°0LL°6E V¥EO'E09'6 S9QIAe "OX3 sope.njejnuely [ejoL
%02€ S09°€S€E'8 %9 %cc 0T6°C19¢C G00'08L° Ty  689°610°CT sope.niejnueiN feioL
%9ET 8v'¢80°€ %6T %9€ 181°0/2°C /68°000°¢T  929'182°9 SopeJniejnuewiues 18101
%865 99€°20€ %L %VT €59°0S V8L'ELL 616°CSE 9S'y SO1gJouoW Ogu oSN efed ‘SOpeINTRNUBWIILLES 0INO  £T8OT.
OpedlyIssefd 0eN
%69¢ 99¢'vov'T %.Lc %€C 196'v¥S €€2°600°C GG9°9TY'C feloL
%692 99C'vov'T %.2 %€C 196'VvS €€2'600C SS9°9TV'C 60'8T B> 000°GT => 8 B> 000°Z < 0sad ap 'S08.e SOINVJPA SOIIN0 BSAQINY  0E'Z088
S901AE - 0 9d WS SOAISUBIUI
%S0T C8LTET'T %T %S TLL'ES 1S€290°L €59°G8T'T feloL
%26T 26089 %¢ %ve L0¥'SE e 66y’ T 667°€0T 0L'T selope|d00-010} eled SO11gSSae © S91ed  06'6006
%9.€2 GE9'E0T %T %t 29EY €8T'TI8Y 166°L0T wT 0Ogs1A9 o) 9p 5210108091 ©1ed SO01POILI SOON L TT°0YSe
%62€6 Tv¥8'28T %0 %T 096'T 9€'8€8 T08'¥8T 99'c Ogsnyipoipe. ap saJoldedsl soypedy 17268
%vSt9 vT2LLL %0 %z Zvo'eT vBSEVZY  952'68L %' opelodiooul Jojdaoal oyeede Woo seiossiwsues soyprRdY 0z'5ze8
S9QINE "OX3 0 ?d Wd SOAISULIUI
%99¢ 8EV'STT'T %L %Le TL06TY 1082829 60517ES'T feloL
%G¢C GGE'S6 %ET %1€ 06¢'cy V2SeTe SV9°LET €0'S OESSILISLIEN) 9P (SOBA) SAIOAY OT'E818
%058 081°L5€ %€ %TT 190°¢Y S0E'02E'T 1LVS'66€ 8e'L 00111061y sojuaLLred nbo efed sa10sSa1dWOD O Y TYE
%80T LSV'T9 %cCT %8y 2€6'99 S16'8LY 68€'8TT 'y sauojow eled “joute dp “by| no *jugn| ‘seAsNquIod ered Ssequiog g e T8
%TLT 0€'60C %TT %LE Tteeet 86'9TT'T Tv9'TEE 80y [BS31PILLES NO (853 1P Sa.0j0W efed saLed seINO 666078
%C1¢C €0L'vSe %8 %cE 926'6TT SYOvSy'T 629'v.E ST'E 0Og1s1d ap $31010W SOE Sepeunsap saled SenNO 166018
%8¢ €T0°LET %¢ %1¢ GV9'Se 821’865 T 899°CLT 08z [eSaIpILss No [@sa1p ‘Ogssa.dwiod Jod ogdiubiap ‘ogisid 8p SI010N  0z'80%8
sopezi[e1oedss se Jopanoid
%8TE 0TC'18LC %v %02 vST'6.8 YSETVO'TC  960'V.C'V feloL
%€ESL 098°€8¢€ %1 %CT G86'0S 055'888°€ S8 veEy 9T'T SIAQWIONTE SO|NVRA led 'S01I0SSade 8 Salled SeliNO  66'80/8
%LL0T crever %c %8 GES'TT 99€'899 LV 'SET e SIAQWIOINE SO|NJJEA BJed 'SO1IOSSae & Saled sens ‘sepoy  02'80/8
%L.09T 0/97CeT %1 %9 962’8 GZ8'v6.L 926°0vT ez SIeAQWIONTe SO[NVJaA Bled ‘sa)ed Sens @ S01B14-0AISS 'S0 S0IINO  6€'80.8
%VeT 1¢5°0ST %L %Sy v1CTeT 08T°2SL'T GEL'TLC L'z Selioped L ap aliodsue.) eled SIBAQWIOIE SOIMPB A TZ'10/8
%GTT 99L°LYT %€ %91 ,0g'82T GTL'/2EY €L0°9.2 8.'C (WO 00G'C =>9 (WD 00G'T <22 3p S0l iebessed ap sieAQWOINY CE'€0.8
) /(@ (@) () /() (v) /() () (C)] (v)
sagdenodx3 (w anep |Ise1g op Inerd
alqos $SN) IoA  segdenodw| segdenodxy  seil|iselg anep selp|selg HOAI 0gdnpoid sp selore48p  HS op
012/9WO0D ap 01Asaq seu |iseigop seugnep seodenodx3 ssodeuodw | ssgdenodxgy apepisualu| Jod sopezifelisnpu| soinpold  0B1poD
ap [e1oudlod oyues ogdedionred oedednred

012.J9WO0YD 3P 01N WO S

|IW $SN - TOOZ © 666T 2P SOIPS N Sfenuy saJofeA

U910d Soyues 8 010.,BWO0D ‘HIAI

X0BINPO 14 9P S3 J0Te ap apepIsusIu | Jod SOped1}ISse|D SOPeUO (89S SOINPO Id
T oXouy

[e2]
N



Anexo 2
Base de | nfor magdes



Otrabaho éfundamentado nas estatisti casde comércio exterior coletadas
pelaUNCTAD edisponibilizadas através do banco de dados PC-TAS-
Trade Analysis System on Personal Computer: Harmonized System,
1997-2001. Asestatisticas de comércio exterior sdo classificadas de acor-
do com o SistemaHarmonizado. A definic¢éo de produto foi baseadanessa
classificagdo, comomaior nivel dedesagregacdo disponivel (seisdigitos), 0
gueresultou em um universo de’5.019 produtos.

Como formade minimizar asvariagdesatipicasno volume de comércio,
optou-se por traba har com valores médiostrianuais, usando-se como base
parao trabalho o triénio 1999-2001. Os paises que ndo informaram suas
estatisticas de comércio em pel 0 menos dois anos do triénio em questdo
foram excluidosdaamostra, reduzindo-apara 115 paises. Asexportacoes
dessespaisestotalizaram, namédiado triénio 1999-2001, US$ 5,3 trilhdes,
respondendo por 89% das exportacbes mundiais, de modo que aamostra
€ bastante representativado comércio mundial .6

Dois gustes adicionaisfizeram-se necessario. Primeiramente, aUni&o
Européia foi considerada como um todo, excluindo-se o comércio
intracomunitario. Desse modo, as exportaces ou importagdes daUniéo
Europé areferem-se apenas as transagOes entre 0s paises membros e 0s
néo-membros.

O segundo gjustefoi aexclusdo dos produtos bési cos, dado que o obje-
tivo principal dotrabaho € o comércio de produtosindustriaizados. A sele-
¢ao dos produtosindustrializadosfoi baseada nataxinomiael aboradapor
Pavitt (1984)’ eatuaizada pelaFundacéo de Estudos de Comércio Exterior
—Funcex, excluindo-se os semimanufaturados energeéticos. Comisso, o uni-
verso de produtos deste estudo cai para4.098.

®Para o célculo da participacéo das exportacGes da amostra nas exportagdes mundiais foi utilizado
a média trianual (1999-2001) das exportagbes mundiais segundo o International Financial Statistics
do Fundo Monetério Internacional — FMI.

! PAVITT, K. Sectoral patterns of technical change: toward a taxonomy and theory.
Research Policy, Vol. 13, 1984.
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