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O indice Global de Inovacao (Gll)' visa estabelecer métricas capazes de melhor capturar
as multiplas facetas da inovacao e de revelar suas vantagens para a sociedade. Lancado
em 2007, o Gll firmou-se, com o passar dos anos, como referéncia de ponta sobre
inovacao, em escala mundial. Em 2017, o Gll incluiu 127 paises, que representam cerca
de 92% da populacdo mundial e em torno de 98% do PIB.2

Trata-se de uma copublicacdo da Universidade de Cornell, juntamente com a INSEAD
e a Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), que pretende ir além das
medidas tradicionais de inovacao, tais como numero de artigos cientificos publicados
ou nivel de investimentos em pesquisa e desenvolvimento de cada pais.

Buscando avaliar o ecossistema que favorece a inovacao, o Gll oferece ferramentas e
uma rica base de dados, contendo métricas detalhadas, que permitem o ajuste fino
de politicas de inovacao. Visto que a afericdo da inovacdo é um processo complexo,
o Gll enfatiza a avaliacdo do ambiente e da infraestrutura que suportam a inovacao.

Embora tenha havido muita publicidade (e utilizacdo) do Gll no Brasil — bem como
analises do desempenho brasileiro em termos anuais — essa é a primeira vez em que é
feito estudo sistematico sobre o desempenho histérico do Brasil no Gll. A metodologia
de estudo envolveu analises quantitativas dos dados originais do Gll, bem como multiplas
entrevistas qualitativas com a equipe do GlI.

Analisou-se também a agenda da Mobilizacao Empresarial pela Inovacao (MEI), poste-
riormente comparada com o GlI*. Doravante, exceto quando especificamente indicado,
as analises tomardao como base os relatérios do Gll, de 2011 até 2017.

Essas analises longitudinais da evolucao do desempenho brasileiro, tanto em termos
de posicoes no ranking como em termos de pontuacdes ao longo de um periodo de
sete anos (2011 até 2017), permitem a identificacdo de tendéncias, em vez de focar
no desempenho (frequentemente idiossincratico) de um determinado ano. Portanto,
oferece novos insights sobre como o Brasil podera melhorar seu desempenho no Gll.

Este estudo também coincide com a decisao sem precedentes de CNI, Sesi, Senai e
Sebrae se tornarem parceiros do conhecimento do Gll. Dividimos o estudo em duas
secdes: a primeira analisa o Gll e a sequnda, a MEI.

1. O referencial do Indice Global de Inovacao (do inglés Global Innovation Index — Gll) foi idealizado por Soumitra Dutta, da
Universidade de Cornell, e o relatério foi produzido por ele em coautoria com Bruno Lanvin, da INSEAD, e Sacha Wunsch-Vincent,
da Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI, ou WIPO, do inglés World Intellectual Property Organization).

2. Gl (2017).

3. Dois alertas sao importantes sobre a andlise historica dos indices do Gll. Primeiramente, as conversas com a equipe do GlI
indicam que é preferivel examinar os dados do indice a partir de 2011. Como em qualquer ranking, os periodos iniciais contém
mais ruido e os dados sdo menos robustos. Portanto, utilizamos os dados de 2011 até 2017. Segundo, conforme destacado no
relatorio do Gll de 2015 (pagina 49), “as pontuacdes e os rankings de um ano para o outro ndo sao diretamente comparaveis.
Lancar inferéncias sobre o desempenho absoluto ou relativo em termos de diferencas anuais nos rankings pode ser enganoso'”
Consequentemente, damos especial atencao a evolucao das pontuacoes e destacamos a importancia da avaliagao que motivou
tal evolugao, em vez de apenas estudar o desempenho brasileiro em termos de posicionamento dentro do ranking do GII.
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referencial
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Nesta primeira parte, estudaremos o Gll, o desempenho do Brasil em relacdo ao de
paises pares e as melhores e piores pontuacées brasileiras no Indice. Em seguida, ser
feita uma analise da Agenda da MEI 2016.

1. EVOLUCAO DAS PONTUACOES DO BRASIL NO
IMPACTOS NO RANKING DO Gll

O Gll utiliza 81 indicadores para calcular quatro medidas de inovacao: a. o subindice
Insumos de Inovacao; b. o subindice Produtos de Inovacao; c. a pontuacao Geral do Gl
(média simples dos subindices a e b); e d. o subindice Taxa de Eficiéncia Inovacao, que
representa o subindice dos produtos de inovacao dividido pelo subindice dos insumos
de inovacao, ou seja, qual é a eficiéncia dos investimentos realizados em relacdo ao que
é investido. (Ver, no Apéndice E, as fontes e definicbes adotadas pelo Gll, em 2017).

7

NDICE E SEUS

Essa medida demonstra quanto os produtos de inovacao o Brasil consegue por seus
insumos de inovacao. A figura 1 faz um sumario dos diferentes indices e subindices
do Gll.

Figura 1. Sumario do Gll, seus subindices e indicadores

indice Global de
Inovacao (média)

Taxa de Eficiéncia
da Inovacao

Insumos de Inovacao Produtos de Inovacao

(subindice) (subindice)

Recursos Produtos de
Humanos Sofisticacao Sofisticacao conhecimento Produtos
Instituicoes e Pesquisa Infraestrutura de mercado empresarial e tecnologia criativos

Comér.cio,_
Ambiente Pesquisa e Sustentabilidade co:c:srcr:;ua Absorcéo de Difusao do Criatividade
de Negécios Desenvolvimento ecoldgica do mercado conhecimento conhecimento online

Fonte: Gll, 2017.

Conforme indicado na figura 2, o desempenho geral do Brasil no Gl tem piorado
com o tempo. O pais caiu de 47.° lugar, em 2011 para 69.° em 2016, mantendo esta
posicao em 2017. Em 2012, o Brasil ocupava 0 58.°, em 2013 0 64.°, em 2014 061.°
e em 2015 0 70.°, a pior posicao ocupada desde a criacao do Gll.
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Figura 2. Evolucao do ranking do Brasil no Gll (2011-2017)

2011

2012

2013 2014

2015 2016 2017

10

20

30

40

50

60

70

’ I I
58
64 61
70 69

69

80

Fonte: MEI, com base nos dados do Gll de 2011- 2017

Primeiramente, pretendemos apresentar o desempenho do Brasil no Gll deste ano,
em comparacao com o de outros paises. A figura 3 mostra que existem substan-
ciais lacunas entre a pontuacao brasileira e a pontuacao da Suica, pais lider no Gll.
Por exemplo, o Brasil teria que melhorar sua pontuacao de insumos de inovacao em
60%, e sua pontuacao de produtos de inovacao em 189% para alcancar os percentuais
da Suica. Mais importante, esses cenarios pressupdem que a Suica nao melhore suas
préprias pontuagdes.

Figura 3. O Brasil e o pais lider no Gll (Suica) em 2017

80,0

60,0

40,0

20,0

0,0

67,7

69,6

60% f

65,8

105%

/

43,5

Gll

Insumos de inovacdo

Produtos de inovagao

B Brasil B suica

Fonte: MEI, com base no Gll 2017.




A figura 4 demonstra a atual posicao do Brasil nos sete pilares do Gll, em comparacao
com os cinco maiores rankings de 2017 (ou seja, 1.° Suica, 2.° Suécia, 3.° Holanda,
4.° Estados Unidos e 5.° Reino Unido). Verifica-se, novamente, que as lacunas entre o
Brasil e os lideres em inovacdo sao substanciais.

A figura 5, por sua vez, mostra as comparacdes com Russia, [ndia, China e Africa
do Sul, os demais paises do bloco BRICS.

Fica evidente que a China tem desempenho superior ao de seus pares no BRICS,
em quase todos os pilares, em especial no que tange a produtos de inovacao.

A sequir, apresentaremos estudo mais aprofundado da evolucao do desempenho dos
paises do bloco BRICS no Gll, onde o extraordinario desempenho da China tem sido
consistente, ao longo de todo o periodo estudado (2011-2017).

Figura 4. O Brasil e as 5 nagdes mais inovadoras (2017)

Instituicoes

L Recursos humanos
Produtos criativos .
e pesquisa

15

Produtos de conhecimento

€ Infraestrutura
e tecnologia

Sofisticacdo empresarial Sofisticacdo do mercado

e Brasil Estados Unidos Suécia

= = = Suica e Reino Unido Holanda

Fonte: MEI, baseada no Gll 2017.
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Figura 5. Pontuacdes do Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul (BRICS) nos sete
pilares do Gll em 2017

Instituicoes
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conhecimento Infraestrutura
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Fonte: MEI, com base nos dados do Gll 2017.

A seguir, examinaremos o desempenho do Brasil em todas as métricas do Gll, com base
nos mesmos dados brutos utilizados na producao dos relatérios do Gll, de 2011 a 2017.

Figura 6. Evolucao das pontuacdes de insumos de inovacao e produtos de inovacao
do Brasil no GII (2011-2017)
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Fonte: MEI, com base nos dados do Gll de 2011-2017.



Figura 7. Evolucao das pontuacoes brasileiras de eficiéncia da inovacao no Gl (2011-2017)

1,000

0,900 ~

0,800 \

0,700 \
0,600 \

0,500

0,400

0,300

0,200

0,100

0,000
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Fonte: MEI, com base nos dados do Gll de 2011-2017.

No geral, conforme indicado nas figuras 6 e 7, mesmo com a melhoria do desempenho
brasileiro em termos de insumos de inovacao, percebe-se claramente tendéncia oposta
em termos de produtos de inovacao, que vém declinando, especialmente depois de 2014.

No Brasil a queda abrupta na taxa de eficiéncia da inovacao é crescente: se, em 2011,
ocupavamos a 7.2 posicdo em eficiéncia inovadora, seis anos mais tarde, em 2017, o
Brasil passou a ocupar a 99.2 posicao, entre 127 paises.

Como resultado desse declinio, o Brasil tem perdido posicdes no ranking do Gll, conforme
indicado nos graficos abaixo.

As figuras 8a, 8b, 9a e 9b indicam a evolucdo do desempenho do Brasil entre 2011
e 2017, comparado ndo s6 a outros paises do BRICS, como também a mercados
emergentes de outros paises — com desempenhos similares ao do Brasil em termos
de PIB per capita — como Chile, México e Turquia (ver, no Apéndice A, os dados
econdmicos basicos para esses paises).

A comparacao se da tanto em termos de posicdes no ranking como em termos de
pontuacdes absolutas. Por exemplo, enquanto Africa do Sul, Russia, China e India estao
ganhando posicao no ranking do Gll, no periodo entre 2011 e 2017 (+2, +11, +7 e +2
posicoes, respectivamente), o Brasil perde posicdes no ranking global (-22 posicoes).
O Brasil tem, claramente, o pior desempenho entre todos os paises do BRICS.

Conforme indicado na figura 8a, o Brasil teve a queda mais dramatica no ranking
de taxa de eficiéncia entre os paises do BRICS, e, certamente, uma das quedas mais
significativas da taxa de eficiéncia da inovacdo mundial.

Ainda que a India tenha vivenciado padrao similar, sua posicao se situa acima do
Brasil no ranking geral (60.% posicao) e no ranking da taxa de eficiéncia (53.% posicao).

17
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ARUssia, por sua vez, sofreu forte queda na taxa de eficiéncia em 2013, quando chegou
a 1042 posicao, mas conseguiu recuperar-se mais recentemente, sendo que, em 2017,
chegou a um ranking de eficiéncia da inovacdo no 75° lugar.

Por outro lado, a China tem sido, consistentemente, o pais mais bem sucedido entre
os paises do bloco BRICS no Gll. Embora em 2011 o pais estivesse em posicao similar
a do Brasil e da India, em termos de eficiéncia de inovacao, em 2017, a China disso-
ciou-se completamente dos outros paises do BRICS para ocupar o 3.° lugar no ranking
mundial de eficiéncia da inovacao, o mesmo lugar que ocupou em 2011, mesmo apo6s
ter caido para a 142 posicao em 2013. No ranking Gll geral, a China hoje ocupa 0 22.°
lugar no mundo, sendo a primeira economia “intermediaria” a se tornar parte das 25
economias mais inovadoras do mundo.

Figura 8a. Evolucdo do ranking no Gl dos paises do Bloco BRICS: Brasil, Russia, India
e China e Africa do Sul

Pais/Ano

Africa do Sul Brasil China India Russia

‘
%
ki

|
(f
\
<
LS

Produtos

Fonte: MEI, com base nos dados do Gll de 2011-2017.

Uma outra forma de comparar o desempenho brasileiro no Gll em relacdo a outros
mercados emergentes é observar a evolucao das pontuacoes (ver figura 8b) e, nesse
sentido, trés padroes podem ser identificados. Primeiramente, todos os paises do BRICS
estdo em posicoes relativamente similares em termos de pontuacao, no que tange aos
insumos de inovacao e todos vém aumentando suas respectivas pontuacdes com o tempo
—embora a taxa de aumento da China seja muito mais rapida que a dos outros paises.

Em segundo lugar, a China esta em outra categoria, quando se trata de produtos de
inovacao, apresentando pontuacao muito mais alta do que a de seus pares, durante
todo o periodo observado. Terceiro, o Brasil é hoje o pais com pior desempenho dentro
do bloco BRICS, quando se trata de produtos de inovacao e eficiéncia de inovacao.



Figura 8b. Evolucdo das pontuacbes dos paises do bloco BRICS: Brasil, Russia, india
e China e Africa do Sul

Pais/Ano
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Fonte: MEI, com base nos dados do Gl de 2011-2017.

Examinando o desempenho do Chile, México e Turquia, (trés mercados emergentes
similares em PIB per capita ao Brasil, em termos de ranking e pontuacdes ao longo do
tempo — ver figuras 9a e 9b), observamos as seguintes tendéncias: (a) México e Turquia
estao melhorando suas posicées no ranking: enquanto o México ganhou 23 posicoes,
a Turquia ganhou 22 posicoes, no periodo entre 2011 e 2017; (b) Chile perdeu oito
posicoes e hoje ocupa a 462 posicao geral no Gll 2017; e (c) Brasil perdeu 22 posicoes
no ranking global, no mesmo intervalo de tempo’.

Em termos de mudancas nas taxas de eficiéncia da inovacao ao longo do tempo, tal
tendéncia parece ser impulsionada geralmente pelos aumentos ligados aos produtos de
inovacao (por exemplo, México: +16%; Turquia: +17%), que representam aumentos
maiores do que seus respectivos insumos de inovacao.

Isso representa significativa diferenca para o Brasil, que esta experimentando relativo
aumento no que concerne aos insumos de inovacao (+10%, em 2011-2017), ainda
gue haja significativo declinio quanto aos produtos (-37%). A posicao do Chile em
termos de eficiéncia da inovacao permaneceu relativamente estavel orbitando em torno
da 90° posicao no periodo de 2013 a 2016, mas evoluiu consideravelmente em 2017
indo para a 772 posicao. Seguem algumas dos resultados brasileiros.

1. México e Turquia estdo melhorando sua pontuacdo no Gll, no periodo 2011-2017: México: +18%; Africa do Sul: +2%; Turquia:
+14%. Enquanto o Chile tem ficado praticamente estével, o Brasil perdeu 12%, no mesmo intervalo.
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Figura 9a. Evolucao do ranking do Gl para Brasil, Chile, México e Turquia
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Fonte: MEI com base em dados do GlIl 2011-2017.

Figura 9b. Evolucao das pontuagdes do Gll para Brasil, Chile, México e Turquia

Eficiéncia

Gll

Insumos

Produtos

0,8
0,6
0,4

0,2
0,0
40

20

40

Pais/Ano
Brasil Chile México Turquia

\/\\_/\’\/\.——

G G GG GG o o GG G o G GG G GG G o G G G Gy

Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.



Finalmente, as figuras 10a e 10b permitem visualizar outra forma de desempenho do
Brasil, em relacdo a outros paises emergentes.

A Figura 10a mostra os insumos de inovacdo dos sete paises descritos acima (Brasil,
China, India, México, Russia, Africa do Sul e Turquia), por meio do tamanho dos circulos,
que indicam sua pontuacao de insumos de inovacao no Gll 2016.

O circulo relativo a China é claramente maior, refletindo sua pontuacao alta e destacada
nos insumos de inovacao quando comparada aos demais. O desempenho do Brasil é
bastante timido, superando apenas a Turquia e a India neste quesito.

Contudo, quando se examina a Figura 10b, que descreve as pontuacdes nos produtos
de inovacao, fica clara a lideranca da China. O desempenho positivo da Turquia aparece
com destaque, uma vez que mesmo com baixa performance nos insumos, consegue
obter excelente resultado nos produtos de inovacao, perdendo apenas para a China.
O destaque negativo fica com o Brasil, que de todos os paises analisados possui o pior
desempenho em produtos de inovacao.

Consequentemente, Brasil, Chile e Africa do Sul apresentam as taxas de eficiéncia da
inovacao mais baixas (conforme indicado em vermelho), enquanto China e Turquia
tém as mais altas, com [ndia, Russia e México em posicdo intermediaria.

Portanto, pode-se concluir que a diferenca de ranking dos oito paises analisados reside
no desempenho dos produtos de inovacao e taxas de eficiéncia, Ainda que alguns outros
paises, com mercados emergentes, apresentem desempenho similar quanto a métricas
dos produtos de inovacao e taxa de eficiéncia, o desafio para o Brasil é mais critico.

Figura 10a. Pontuacdo de insumos de inovacéo do Brasil, Chile, China, india, México,
Russia, Africa do Sul e Turquia (2017)

Fonte: MEI, com base em dados do Gll 2017.
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Figura 10b. Pontuacdo dos produtos de inovacdo do Brasil, China, india, México, Rssia,
Africa do Sul e Turquia (2017)

Fonte: MEI, com base em dados do Gl 2017.

2.0 BRASIL NO GlI: MELHORES E PIORES PONTUACOES (2011-2017)

Nesta secao, serao descritas as melhores e piores pontuacdes do Brasil ao longo do

a. Melhores pontuagdes do Brasil nos insumos de inovacao

O Brasil vem melhorando seu desempenho em termos da pontuacao dos insumos
de inovacao (ver figura 6). No geral, o Brasil cresceu 8 posicoes no ranking (de 68.°,
em 2011 para 60.°, em 2017).

Conforme a figura 1, ha cinco pilares que formam o subindice insumos de inovacao:
a. instituicdes; b. capital humano e pesquisa; c. infraestrutura; d. sofisticacdo do mercado;
e sofisticacao empresarial.

As seguintes variaveis parecem ser 0s quesitos em que o Brasil tem conseguido obter
substancial melhoria de desempenho nos ultimos cinco anos, nos insumos de inovacao:

Recursos humanos e pesquisa

Ha alguns fatores no pilar capital humano e pesquisa (item 2, do Gll) onde o Brasil tem
obtido desempenho bom e consistente. O Brasil ocupa a 21.% posicdo no quesito empresas
de Pesquisa e Desenvolvimento Global (P&D) (indicador 2.3.3) e 32.°, no quesito média dos
investimentos principais. Ocupa ainda a 24.? posicao no ranking das universidades listadas
no QS (item 2.3.4) e a 21.% posicao em termos de investimento em educacdo expresso em
percentual do PIB (indicador 2.1.1).



Infraestrutura

No que tange as tecnologias de informacao e comunicacao (TIC, subpilar 3.1 do GlI),
o Brasil mais que dobrou sua pontuacao nessa métrica (aumento de 119%, de 2011
até 2017).

Interessante observar que o Brasil cresceu apenas 12 posicdes no ranking mundial nessa
métrica (da 53.2 posicdo, em 2011 para a 41.2, em 2017), haja vista que outros paises
também aumentaram consideravelmente seus investimentos em TIC.

Outra melhoria substancial ocorreu no uso das TIC (item 3.1.2): aumento de 350%,
em sete anos. Finalmente, a e-participacdo online do Brasil? (indicador 3.1.4) cresceu
255%, de 2011 a 2017, sendo que o Brasil hoje ocupa o 37.° lugar no ranking global
nessa métrica (vide Figura 11).

Figura 11. Evolucdo dos escores do Brasil em Tecnologias de Informacao e Comunicagao
(TIC) — subpilar 3.1 do GlI
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

Sofisticacdo de Mercado

Em Comércio, concorréncia e escala de mercado (subpilar 4.3), o Brasil demonstrou
alteracdo percentual de 85%, entre 2011 a 2017, ocupando agora a 322 posicao.
Em 2017, o Brasil ocupa a 31.2 posicdo no quesito facilidade de protecdo de investidores
minoritarios (indicador 4.2.1). Destaque para a 7.2 posicao do Brasil em nova variavel
introduzida este ano, para medir a escala de mercado interno (indicador 4.3.3).

2. Segundo GlI, "o Indice de e-participacio é baseado na pesquisa utilizada para formar o Indice de Servicos Online das Nacées
Unidas. A pesquisa foi ampliada com questdes destacando a qualidade na etapa de presenca com conexao do e-governo. Essas
questoes concentram-se na utilizacdo da internet para facilitar o aprovisionamento de informacdes pelos governos aos cidadaos
("e-compartilhamento de informacdes’), interacdo com as partes interessadas (‘e-consulta’) e engajamento em processos decisorios
("e-processo decisorio’). O valor do indice de participacao de um pais reflete a utilidade dessas funcionalidades, a medida que foram
aplicadas pelo governo em comparacdo com todos os outros paises. O propésito da medida é oferecer insights sobre como os
diferentes paises estao usando ferramentas online para promover a interacao entre os cidadaos e os governos, bem como entre os
cidadaos, para o beneficio de todos. O indice varia de 0 a 1, sendo que 1 demonstra maior e-participacao”.

3. De acordo com o Gll 2017, o porte do mercado interno € medido pelo produto interno bruto (PIB) baseado na avaliacao da
paridade do poder de compra (PPC) do PIB do pais, em bilhdes de ddlares internacionais correntes.
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Sofisticacdo empresarial

Trata-se de um dos pilares dos insumos de inovacao, no qual o Brasil obteve o melhor
desempenho geral, em 2017. Cabe ressaltar que apresenta um bom resultado, porém
com flutuacdes nos periodos estudados e acentuando uma tendéncia de queda em 2017.

O Pais ocupou a 46.% posicao, em 2011, a 42.%, em 2012 e 2013, a 377, em 2014
e 2015, a 39.2em 2016 e, finalmente, a 43? posicdo em 2017.

A posicao do Brasil nos outros quatro pilares da inovacao é: 91.2, em instituicoes,
50.2, em capital humano e pesquisa; 57.2, em infraestrutura e 74.2, em sofisticacdo
do mercado.

No que tange a pagamentos por propriedade intelectual, o Brasil ocupa a 8.2 posicao,
enguanto em importacoes de alta tecnologia menos reimportacdes fica na 22.2 posicao.

A figura 12 mostra a evolucdo das pontuacdes do Brasil nos trés subpilares que
compreendem o pilar sofisticacdo empresarial. Embora as pontuacdes brasileiras possam
parecer baixas (discretamente ao redor de 40), podemos considerar esses percentuais
significativos.

O Brasil teve, por exemplo, a pontuacao de 37,22, em 2017, (proxima a do Chile,
36,53, e acima da India (34,57), do México (30,77), da Africa do Sul (34,41) e da
Turquia (29,33). Em contrapartida, a China tem pontuacdo muito mais alta (54,55).

Figura 12. Evolugdo do escore do Brasil no pilar “Sofisticacdo Empresarial”
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

b. Piores pontuacdes do Brasil

Apesar do forte desempenho brasileiro nos quesitos descritos, o ranking do Brasil,
como um todo, piorou. Examinando as pontuacdes ao longo do tempo, identificamos
trés areas principais em que o Brasil deveria melhorar substancialmente: instituicoes,
ensino superior, e, conforme ja mencionado, produtos de inovacao.



As pontuacdes mais baixas aparecem nos dois pilares que medem os produtos de
inovacao: produtos de conhecimento e tecnologia (item 6) e produtos criativos (item 7),
o que traduz a fraqueza critica do desempenho brasileiro, refletido ainda na taxa de
eficiéncia da inovacao, onde o Brasil aparece em 99° lugar .

A seqguir, serao discutidas as piores pontuacoes brasileiras, tanto em termos de insumos
de inovacdao como em termos de produtos de inovacao.

| — Menores pontuacdes nos insumos de inovagao

Instituicoes

No geral, a pontuacao brasileira no pilar instituicbes mantém-se baixa e, em 2017,
sofreu uma queda expressiva. De 2011 a 2017, as posicdes ocupadas pelo Brasil foram:
87.2,842 952 96.2 852 782e91% .

Ha que se ressaltar que nosso Pais nunca teve um desempenho forte em qualquer
item sob esse pilar, nesse periodo de tempo. Conforme demonstrado na figura 13, as
pontuacdes tém-se mantido estaveis em um nivel baixo (ou seja, uma pontuacao de
aproximadamente 51,76, enquanto o Chile, por exemplo, teve pontuacao de 70,35,
nesse mesmo pilar, em 2017).

Figura 13. Evolucao dos escores do Brasil no pilar instituicoes
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Fonte: MEI, com base em dados do GlIl 2011-2017.

A fraqueza do Brasil é especialmente pronunciada em alguns itens do pilar Instituicoes
gue formam o subpilar ambiente de negdcios. Destaque negativo para os indicadores
facilidade para pagar impostos, ou facilidade para abrir uma empresa, em que o Brasil
ocupou, em 2017, as posicoes 123.% e 124.7, respectivamente.

Vale notar que o Brasil é consistentemente encontrado ao final do 10.° percentil, entre
todos os paises do ranking, durante todo o periodo examinado.
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O gue mais preocupa ainda é que nao houve nenhuma melhoria clara nessas areas,
examinados os dados dos Ultimos seis anos (ver figura 11). Em outras palavras, a posicao
do Brasil mantém-se estavel, apenas no final do ranking, com pontuacdes ao redor ou
abaixo de 50, durante todo o periodo.

Figura 14. Evolugao dos escores do Brasil no subpilar ambiente de negdcios
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

Conforme serd discutido na proxima secao, essa area devera ser de especial atencao
para melhoramentos futuros.

Ensino superior

A segunda menor pontuacao do Brasil, quanto ao subindice insumos de inovacao, esta no
subpilar ensino superior, vinculado a recursos humanos e pesquisa.

O desempenho dessa area tem sido muito fraco, durante todo o periodo estudado. De
2011 até 2017, as posicoes do Brasil foram de 95.2, em 2011, 115.2, em 2012, 116.3,
em 2013, 126.%, em 2014 e 111.%2, em 2015 e 2016, e 101% em 2017.

Os maiores responsaveis pelo atraso podem ser encontrados nos indicadores 2.2.2 graduados
em ciéncias e engenharia e 2.2.3 mobilidade de estudantes do ensino superior.*

Conforme indicado na figura 15, as pontuacdes do Brasil, nessas varidveis, sao muito
baixas. Mesmo o aumento expressivo percebido no indicador 2.2.1, que mede as novas
matriculas no ensino superior e foi o responsavel pela melhoria do subpilar em 2017,
nao foi suficiente para retirar o Brasil do grupo dos paises (20%) com pior avaliacao
no subpilar.

4.0 Item 2.2.2 é medido como “Proporgao de todos os graduados do ensino superior em ciéncia, industria, engenharia e construgao
entre todos os graduados do ensino superior” e o item 2.2.3 é medido como “Numero de estudantes estrangeiros estudando em
um determinado pais como um percentual do nimero total de matriculas no ensino superior nesse pais” Fonte: Gll, 2017.



Figura 15. Evolugao dos escores do Brasil no subpilar ensino superior
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Fonte: MEI, com base em dados do GlIl 2011-2017.

|l — Piores pontuac6es nos produtos de inovacao

O segundo ponto critico para o Brasil advém do fraco desempenho nas duas medidas
de produtos de inovacao, notadamente no subpilar produtos criativos.

Produtos criativos

27
A tendéncia negativa observada nas pontuacdes de produto de inovacao parece ser

motivada pelas pontuacoes relativas ao subpilar produtos criativos.

Esta realidade mudou. A queda de 2016 para 2017 no pilar 6 foi de 27% no ranking
(672 para 85° posicao) e de 21% na pontuacao.

Figura 16a. Evolucao do ranking do Brasil no subpilar produtos criativos
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Figura 16b. Evolucao dos escores do Brasil no subpilar produtos criativos
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

Em 2017, apenas um componente dos produtos criativos continuou a trajetéria historica
de queda, o subpilar 7.2 produtos e servicos criativos. Houve certa estabilidade no
subpilar 7.1 ativos intangiveis e um crescimento expressivo no subpilar 7.3 criatividade
online. Conforme a figura 16a, no que tange a produtos criativos, o Brasil caiu da 12.2
para a 83.% posicao, no periodo entre 2011-2017, recuperando 7 posi¢des no ranking
comparado a 2016. (ver figuras 16¢, 16d, 16e, 16f e 16h)

Figura 16c. Evolugao do ranking do Brasil no subpilar ativos Intangiveis
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

A figura 11 mostra a evolucdo positiva dos insumos de inovacdo, tais como acesso,
participacdo e utilizacdo das TIC no Brasil, especialmente em termos de eficacia e
utilizacao de e-servicos.

Por sua vez, a figura 16¢ demonstra a queda da posicao brasileira no ranking das TIC
no mesmo periodo, em termos de produtos de inovacao (indicadores 7.1.3 e 7.1.4).



A queda pode ser atribuida ao fato de o Brasil nao ter criado e aplicado ativos intangiveis
de TIC em ritmo mais rapido, quando comparado ao desempenho dos mesmos produtos
de outros paises. Relativamente as pontuacoes, o subpilar 7.1 (ativos intangiveis) caiu em
média 33%, principalmente por conta da queda média, em torno de 36%, observada
no indicador 7.1.1 (pedidos de marca concedidos a residentes pelo escritério nacional).

As solicitacdes de registro de marcas pelos residentes ao departamento nacional tiveram
impacto preponderante sobre as pontuacdes de 2012 e de 2013.

Figura 16d. Evolucao dos escores do Brasil no subpilar ativos intangiveis
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Fonte: MEI, com base em dados do GlIl 2011-2017.

Dentro das varidveis dos ativos intangiveis, houve certa estabilizacdo na tendéncia dos
indicadores. As leves melhoras nos indicadores 7.1.3 TICs e criacdo de modelos de
negocios e 7.1.4 TIC e criacao de modelos organizacionais foram os responsaveis pelo
resgate de nove posicées no ranking para este subpilar. (Ver figura 16¢).

Figura 16e. Evolugao do ranking do Brasil no subpilar bens e servicos criativos
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Figura 16f. Evolucdo dos escores do Brasil no subpilar bens e servicos criativos
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

Apesar da relativa estabilidade depois de 2014, a principal queda, observada no indi-
cador 7.2.5 (exportacao de produtos criativos) — cuja recuperacao o Brasil ainda nao
conseguiu — pode estar relacionada a como essa métrica foi composta antes e depois
de 2014.

Portanto, sugere-se cautela na interpretacdo dessa medida especifica, que nao deve
ser interpretada isoladamente do quadro geral, em termos de produtos de inovacao.
Outra medida que encontrava-se estavel mas apresentou queda expressiva de 2016
para 2017 foi a do indicador 7.2.4 Producao de publicacbes, com recuo de 38% em
sua pontuacao.

Figura 16g. Evolucao do ranking do Brasil no subpilar criacao de contetido online
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.



Figura 16h. Evolucao do escore do Brasil no subpilar criacdo de contetido online
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Fonte: MEI, com base em dados do GIl 2011-2017.

Resumindo-se os resultados dos gréaficos anteriores, percebem-se quedas significativas

em termos das pontuacdes dos produtos criativos, conforme descrito a sequir:

e Ativos intangiveis (subpilar 7.1): mudanca percentual entre 2011 e 2017 (-32%).

e Solicitacoes de registro de marcas pelos residentes ao departamento nacional

(indicador 7.1.1): mudanca percentual de 2011 a 2017 (-36%).

e Produtos e servicos criativos (subpilar 7.2): mudanca percentual de 2011 a

2017 (-81%).

e Exportacdes de servicos culturais e criativos (indicador 7.2.1): mudanca percen-

tual de 2012 a 2017 (-87%).

e Exportacdes de produtos criativos (indicador 7.2.5): mudanca percentual de

2012 a 2017 (-89%).

e (Criatividade online (subpilar 7.3): mudanca percentual de 2012 a 2017 (-21%).

e Dominios de alto nivel de cédigo de pais (ccTLDs, por sua sigla em inglés)

(indicador 7.3.2): mudanca percentual de 2012 a 2017 (-82%).°

e Dominios genéricos de alto nivel (gTLD, por sua sigla em inglés): mudanca

percentual de 2012 a 2017 (-76%).°

e Upload de videos para o YouTube (item 7.3.4): mudanca percentual de 2012

a 2017 (-38%).

5. Conforme destacado anteriormente, as pontuacoes e os rankings de um ano para o outro ndo sao diretamente comparaveis.
Lancar inferéncias sobre o desempenho absoluto ou relativo em termos de diferencas anuais nos rankings pode ser enganoso.

6. idem
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Cabe destacar ainda que o Brasil apresentou relativo crescimento econdmico, na primeira
metade do periodo analisado, e retracdo econémica, na segunda metade. No entanto,
de 2011 a 2017, os investimentos publicos na construcao dos insumos de inovacao
nao foram capazes de alavancar proporcionalmente os produtos de inovacao.

Ao mesmo tempo, na comparacdo com outros mercados emergentes e com o G7, 0
setor privado brasileiro ndo possui, como ocorre com seus pares (lideres em inovacao),
0s instrumentos necessarios a alavancagem de investimentos privados.



% ;@ & "ge.% "% Al m&w

L(@'ﬁ\\ L(é L% “%"WQ\, i‘%'mh:
) C C =




k'A k'} @

§'-‘. . . .

’n\\%‘
é’ % % "%ﬁ%}@

N SHENESZ
! A % ém & i
: iia é».% U&f@ &‘3 &

y% %‘%m@%mk X
i &' &' &' A e &

él s\‘.% o &ko% g%%%g%ug'%

a% ) %% g:v% U @%g‘b %@

3 s\».ms»:.
é el & & a1

§; V) () V) )
&m% 3%% l‘%% &% &w %

s\*"% "@’g ﬂw%*% %.% "%f%

%%

>§ "@“?@.ﬁ w "% %
- L\%u% l% %,m\gg‘ é@% L\%é,m\%y

RS®
u%

I\kfr‘



A Mobilizacdo Empresarial pela Inovacdo — MEI, coordenada pela Confederacdo Nacional
da Industria (CNI), foi criada em outubro de 2008 na forma de um movimento corpo-
rativo que buscava “contribuir com a incorporacao da inovacao como estratégia para
as empresas e aumentar a eficacia das politicas de estimulo a inovacao no pais” (MElI,
2016). E a compreensdo de que a inovacao é essencial para a competitividade das
empresas e, portanto, para o crescimento e desenvolvimento do pais, que se constitui
na razao de existir da MEI. Atualmente, a MEI conta com cerca de 200 lideres empre-
sariais e com o apoio de autoridades do governo para fortalecer a inovacdo no Brasil.

A MEI tem como objetivos centrais 1) fortalecer a inovacdo empresarial, contribuir para
a melhoria das politicas de estimulo a inovacao, aprimorar mecanismos de articulacao
de parcerias e gestao da inovacao e desenvolver um ambiente cada vez mais favoravel
a inovacao nas empresas. Em ultima analise, a missdo da MEI é aumentar a inovacao na
industria estabelecida no Brasil. Por isso, as estratégias adotadas focam-se na mobilizacdo
e capacitacao de empresas visando a inovacao e o aprimoramento do aparato de apoio.

A agenda da MEI para 2016 concentra-se nas seguintes dimensdes necessarias para
0 sucesso da inovacao:

e Marco regulatério da inovacao e propriedade industrial
e Marco institucional e governanca da inovacao

e Financiamento a inovacao

* Insercao global via internacionalizacao

e Recursos humanos para inovacao

e Pequenas e médias empresas inovadoras

Na secao seguinte (lll) oferecemos recomendacdes em quatro frentes: aprender com os
lideres da inovacao tanto de paises desenvolvidos quando de mercados emergentes,
como fechar a lacuna entre os subindices insumos de inovacao e produtos de inovacao
que compdem o Gll, para alavancar a inovacao e internacionalizacdo. Na Figura 17,
comparamos estes quatro aspectos com os pontos da agenda da MEI 2016.
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Figura 17. Recomendacdes do estudo/ pilares centrais da Agenda da MEI 2016
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Fonte: MEI.

A Figura 17 exemplifica as multiplas dimensdes e intersecoes entre a Agenda da MEI
2016 e as recomendacoes deste estudo. A necessidade de recursos humanos excelentes
e bem-treinados é fundamental para a inovacao e também para se ter PMEs voltadas
nesta direcdo. As PMES, como veremos na préxima secao, sao a espinha dorsal da
economia brasileira, e como tal exigem especial atencao.

No que diz respeito ao financiamento, que é um habilitador fundamental da inovacao,
é importante observar que na esfera federal, o financiamento para P&D esta concen-
trado em quatro ministérios: Ministério da Educacao e Cultura (MEC), Ministério da
Ciéncia, Tecnologia, Informacao e Comunicacoes (MCTIC), Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento, MAPA), e o Ministério da Saude (MS) (vide no Apéndice I
um glossario de siglas).

Recursos humanos, treinamento e educacao estdo presentes em todos os relatérios
da MEI e sdo outros habilitadores essenciais do ecossistema da inovacdo. O Ministério
da Educacao é responsavel por mais da metade do gasto nesta area com aproximada-
mente 51,4% do orcamento federal em 2013. O sistema de educacdo superior, que
¢ fundamental para o fortalecimento e internalizacdo de modelos para a importacao,
adaptacao e geracao de tecnologias adotadas no Brasil, ndo se concentrou, até o
momento, em politicas de protecao aos direitos intelectuais e transferéncia de tecnologias.
Ele tem uma baixa formacao de tecnologias a avaliar e absorver. De fato, a tecnologia
nao compreende apenas sistemas, processos e patentes; é também ligada ao capital
humano, capacitacao e investimento em centros de ciéncia — todos estes fatores a
serem considerados antes de focar em processos para a transferéncia de tecnologia.

Mesmo assim, considerando o Ultimo relatério da OMPI (2012)', até o ensino superior
(um dos focos das politicas brasileiras) revela que o pais estda em desvantagem de
varias maneiras, desvantagem essa evidenciada, por exemplo, em termos do numero
de patentes validas, pelo que o Brasil ocupa a 192. posicao com 41.453 patentes.
Em comparacao, os paises do bloco BRICS apresentados no mesmo relatério informaram
numeros muito maiores: China (875.000); Russia (181.000): Africa do Sul (112.000);
exceto India que apresentou um numero semelhante (42.991).

1. S&o os dados mais recentes disponiveis. O relatério da OMPI é publicado de quatro em quatro anos e a versdo de 2016 ainda
nao tinha sido publicada até a preparacao deste estudo.
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Observado o desempenho do Brasil no Gll e nas publicacées da MEI, podemos extrair
dos varios paises lideres em inovacdo um conjunto interessante de dados, a serem
confrontados com nossa realidade.

1. APRENDIZAGEM COM 0S LIDERES DA INOVACAO

O ‘sistema de inovacao’ das nacoes desenvolvidas é o resultado de complexas interacoes
entre multiplos atores, politicas e instituicdes envolvidas. Conforme definido na agenda
da MEI, a governanca desses multiplos atores, politicas e instituicoes é critica.

Duas vertentes principais formam o nucleo das politicas de inovacdo bem-sucedidas.
Por um lado, essas nacoes se esforcaram para melhorar as condicoes elementares para
a inovacao, incluindo o ambiente de negdécios e 0 acesso ao financiamento (conforme
definido pela Agenda da MEI 2016), além da concorréncia e abertura comercial (conforme
indicado no subindice insumos de inovacdo, do modelo GlI).

Por outro lado, as nacdes desenvolvidas também criaram politicas de inovacao dedicadas,
visando contemplar tanto os atores da inovacao como os vinculos entre eles. O processo
inclui projetos colaborativos de pesquisa, parcerias publico-privadas e aglomerados.

Paises de alta renda sequem tipicamente um conjunto de politicas de inovacao, direcio-
nadas a oferta e a demanda, o que provoca a criacdo de forte base de capital humano
e de pesquisa, que inclui infraestruturas de pesquisa, empresas e mercados sofisticados,
vinculos inovadores e absorcdo de conhecimento, o que fomenta os produtos de
inovacao (conforme descrito pelo Gll).

Medidas do lado da demanda, tais como apoio direto a empresas inovadoras, por meio
de compras publicas, sao também mecanismos amplamente utilizados.

A transferéncia dessas licdes para as nacoes em desenvolvimento traz seu conjunto peculiar
de desafios. Em primeiro lugar, as condicdes estruturantes para a inovacdo sao mais
desafia-doras nos paises em desenvolvimento. Além dos desafios macroeconémicos, essa
situacao frequentemente se manifesta em termos de infraestrutura insuficiente, mercados
de produtos, capital e de trabalho mais fracos e sistemas educacionais mais precarios.

Em segundo lugar, por razdes exclusivamente orcamentdrias, a capacidade de financiar,
coordenar e avaliar um grande volume de politicas de inovacao é restrita aos paises
em desenvolvimento.

Por fim, a estrutura industrial da maioria dos paises de baixa renda é normalmente
diferente, com maior dependéncia da agricultura, extracao de matérias-primas e muito
pouca — e principalmente de baixo valor-agregado — atividade fabril.

Contudo, tal situacdo vem mudando, e os mercados emergentes ja apresentam bolsoes
de inovacao manufatureira. O Brasil ¢ um desses casos. O pais tem a capacidade
de projetar, produzir e exportar avides para todo o mundo, através de sua empresa
emblematica: a Embraer.
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Apesar dos desafios, o Gll ja identificou varias nacdes em desenvolvimento que superaram
seus pares com sucesso. Entre elas estdo China, india e Malasia (na Asia) , Quénia e
Uganda (na Africa) e Republica Moldova (na Europa)’.

Algumas licbes sobre abordagens para as politicas de inovacao sao perceptiveis nesses
paises em desenvolvimento bem-sucedidos. Institucionalmente falando, um plano de
politica nacional bem-coordenado, conforme definido em um dos pilares da Agenda
da MEI 2016, com metas claras e adequada configuracao institucional, representam
ingrediente critico para o sucesso.

Em termos de configuracdo organizacional, um ministério ou 6rgdo coordenador
ofereceria a lideranca e o conhecimento técnico-gerencial necessario.

Enquanto a fragmentacao das principais responsabilidades de inovacao entre diferentes
ministérios ou érgaos podera ser um empecilho a eficacia, importante observar que a
mera criacdo de um ‘ministério da inovacao’, raramente sera exitosa, se permanecer
cercado por uma superabundancia de outros ministérios, quase sempre mais poderosos.

Por outro lado, ha situacoes em que os diversos 6érgaos ou conselhos de inovacao,
reportando-se a autoridades de alto nivel, como o primeiro-ministro, por exemplo,
mostraram-se bem-sucedidos.

Embora exija maiores pesquisas, o Brasil € um caso em destaque, em que o nimero
de think-tanks, instituicdes de pesquisa e ministérios relacionados a inovacao é abun-
dante, ainda que se verifiqgue uma clara auséncia de coordenacao entre as diferentes
instituicoes (ver lista dos ministérios, no Apéndice B).

Nos Ultimos anos, o ecossistema de inovacdo brasileiro cresceu de uma estrutura
simples, baseada em érgaos de desenvolvimento para um modelo complexo, que
também compreende ministérios, organizacoes, universidades, e think-tanks, entre
outras instituicées publicas e privadas, todas com impacto sobre o planejamento e
gestdo de projetos de inovacao.

Mesmo assim, a MEI 2016 também critica a falta de coordenacao entre as organiza-
coes, instituicdes e érgdos que promovem a inovacao no Brasil. Essa falta de coordenacao
também afeta a lacuna existente entre insumos e produtos de inovacao conforme
descrito a seqguir.

Nacoes bem-sucedidas procuram coordenar estrategicamente suas politicas de proprie-
dade intelectual, objetivando politicas de inovacdo, ao mesmo tempo em que fomentam
a criacao de marcas, reconhecidas como ativos fisicos ou intangiveis fortes, e trabalhos
criativos atraentes.

O desenho de politicas de inovacao exige uma completa revisao do sistema de inovacao
existente, juntamente com suas forcas e fraquezas. O envolvimento de atores criticos

1. Com excecéao da Costa Rica, nenhum pais latino-americano aparece nessa lista.



para a inovacao neste processo — incluindo os inovadores nacionais exitosos e empreen-
dedores externos — é critico nesse sentido.

Além disso, métricas de inovacao sao necessarias para avaliar a situacao corrente.
Os paises em desenvolvimento inovadores estao cada vez mais adotando um conjunto
proficuo de indicadores e pesquisas especificas para suas respectivas realidades.

No Brasil, a pesquisa de inovacao (ver, no Apéndice C, uma comparacao entre a agenda
da MEI, a pesquisa Pintec e os pilares do Gll) precisa ser mais bem coordenada entre
as diferentes organizacoes, conforme definido pela Agenda da MEI 2016.

Politicas inovadoras de sucesso sao quase sempre articuladas para focar produtos
de alta tecnologia, aglomerados ou zonas econémicas especiais, razao pela qual sao
formuladas com vistas a integrar operacoes e produtos locais com cadeias de valor
globais, por meio do apoio de Investimento Estrangeiro Direto (IED) e de aplicacdo de
tarifas mais baixas.

Por esse motivo, essas estratégias sdo também quase sempre focadas na absorcao de
tecnologias de empresas multinacionais e na criacao de expoentes nacionais ou forcas
relativas a alta tecnologia setorial ou cadeias de valor globais.

Essa abordagem do tipo “especializacao internacional’ tem sido vital para a ascensao de
muitos paises detentores de tecnologia. A China, por exemplo, focou em telecomuni-
cacoes e montagem de produtos eletronicos; a India, em back-office de operacoes de
software; o Vietham, em Tecnologia da Informacao (Tl) e montagem de automéveis;
e a Malasia, em montagem de TI.

Por sua vez, o Brasil focou na determinacao de marca de suas proprias empresas
de software, ao redor da BRASSCOM, mas, diferentemente da India, fracassou na
comercializacdo, tanto interna quanto externa.

Devido aos agressivos esforcos de marketing e de determinacao de marca da NASSCOM
(a associacao das empresas de Tl da India), além do foco nas certificacdes de qualidade
do software (as empresas indianas conseguiram a qualificacdo americana CMM5 — a
mais alta — logo no inicio), as empresas indianas, como a TCS ou Infosys, estdo vendendo
seus servicos em todo o mundo, inclusive na América Latina.

O sistema SENAI protagonizou papel intenso no desenvolvimento de sistemas educacionais
de nivel técnico para a industria brasileira. Finalmente, o Ultimo aspecto a considerar
é que, em paises inovadores, o investimento em P&D advém tanto do setor publico
como do privado.

Ainda assim, a maior parte do financiamento no Brasil vem do governo. Como o foco
privado tem sido de curto prazo, é essencial incentivar o setor privado a investir em
P&D, para que se possa gerar um quadro mais equilibrado.
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2. 0 PREENCHIMENTO DA LACUNA ENTRE INSUMOS E PRODUTOS
DE INOVACAO

A Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (ENCTI 2012-15) delineou
algumas prioridades de inovacao para o Brasil: (a) preencher a lacuna tecnolédgica, em
relacao as nacdes desenvolvidas; (2) construir uma economia do conhecimento, que
alavanque as forcas na inovacao verde, no agronegdcio e em outras atividades baseadas
em recursos naturais; (c) globalizar o sistema nacional de pesquisas; (d) fomentar o
desenvolvimento de uma economia verde; e (e) enfrentar as desigualdades sociais e
regionais do Pafs.

Recentemente, o Brasil apresentou progressos relevantes na promocao de investimentos
em P&D. Ficamos em 29.° lugar no mundo em 2014 (1,24% do PIB), a frente da Russia
(classificada em 31.° lugar, com 1,19% do PIB) e da India (classificada em 40.° lugar,
com 0,82% do PIB).

Na Agenda da MEI 2016, destaca-se a criacao da EMBRAPII como érgao de investimento
e desenvolvimento para projetos inovadores. Tanto o Ministério da Ciéncia, Tecnologia,
Inovacoes e Comunicacdes (MCTIC), como o Ministério da Educacao sao responsaveis
por compartilhar seu financiamento.

Contudo, embora o Brasil esteja melhorando suas medidas gerais de insumos de
inovacao dentro do Gll, o pais ndao conseguiu traduzir essas melhorias em termos de
produtos de inovacdo. A verdade é que somos hoje o pais do bloco BRICS com pior
desempenho na questdo dos produtos de inovacdo e taxa de eficiéncia de inovacao,
segundo o Gll.

Ha, pelo menos, duas dinamicas nao mutuamente exclusivas em acao a serem consi-
deradas. Por um lado, numa visdo mais otimista, os investimentos em insumos de
inovacao demoram a demonstrar seus plenos resultados. Portanto, é possivel — sendo
provavel — que os resultados do progresso brasileiro em infraestrutura de inovacao
(especialmente em TIC. Ver figura 11) somente se cristalizem no futuro.

Por outro lado, deve-se reconhecer que o atual ecossistema de inovacao brasileiro
nao é eficaz, no que tange ao vinculo de investimentos em insumos de inovagao com
produtos de inovacao.

O Brasil poderia beneficiar-se de uma politica nacional de inovacdo abrangente e
bem-coordenada, que se concentrasse no preenchimento desta lacuna.

Primeiramente, todas as avaliacdes nacionais relacionadas ao Gl demonstram que
0 aumento da sofisticacdo empresarial — em termos de seus vinculos com o sistema
cientifico (através de pesquisas conjuntas, por exemplo), subsidiarias estrangeiras e
recrutamento de cientistas — representa, frequentemente, o maior dos desafios.



Ainda que alguns paises em desenvolvimento gerem graduados e pesquisadores em
ciéncia e engenharia acima da média, infelizmente, esses talentos ndo sao direcionados
para a inovacao empresarial local, deixando inertes esses preciosos recursos humanos.

Para piorar as coisas, 0 desempenho do Brasil no indice de Facilidade de Fazer Negécios,
do Banco Mundial, também caiu da 114.% posicao, em 2014 para a 123.% posicao,
em 2017.

Em segundo lugar, embora recursos significativos sejam dedicados a atracdo de
Investimento Estrangeiro Direto (IED) de multinacionais, da-se menos atencao a questao
de como capturar e maximizar os reflexos positivos sobre a economia local. Organizacoes
intermedidrias, tais como organizacdes ndo governamentais ou centros de medicao
e teste, podem protagonizar um papel critico na transmissao dos conhecimentos das
multinacionais para os atores locais.

Além disso, a mobilidade da mao de obra e o aperfeicoamento das atividades dos
fornecedores sao essenciais (as pessoas que trabalham para empresas multinacionais
podem ser incentivadas a abrir seus préprios negocios).

Além do mais, o escalonamento das atividades inovadoras nas empresas formais, bem
como nas micro e pequenas empresas do setor informal, deve priorizar o fortalecimento
dos vinculos com instituicdes formais.

As grandes empresas estao, geralmente, associadas a grandes recursos financeiros e
tecnolégicos, considerados criticos para a atividade inovadora. Contudo, ndo devemos
subestimar o dinamismo empresarial, a flexibilidade interna e a responsividade a mudanca,
encontrada nas pequenas e médias empresas (PMEs).

As PMEs sdo a espinha dorsal da economia brasileira, tanto que 99% das empresas do
Pais estdo concentradas em 8,5 milhdes de PMEs, sendo que 76% delas sdo classificadas
como microempresas individuais?

O Sebrae® estruturou projeto, juntamente com a OIT, para formalizar 3,6 milhdes de
microempresas em dois anos. Esse programa permitiu aos microempreendedores ter
conta bancaria e acesso ao crédito.

Contudo, para poder ter sucesso e inovar, as PMEs precisam ter acesso a financiamentos
e a uma forca de trabalho qualificada (RH), conforme definido na Agenda MEI 2016,
além do conhecimento das necessidades do mercado e de pertencer a uma rede que
lhes permita interagir com eficacia com outras partes interessadas.

Na Pintec (de 2008 e de 2011. Ver Apéndice C), as PMEs destacam as ‘condicbes de
mercado’ como o principal obstaculo contrario a inovacao (a proporcao daqueles que
fizeram essa afirmacdo aumentou de 55,6% para 64,7%, em 2011).

2. Microempresas Individuais sédo aquelas cujo faturamento maximo é inferior a R$60.000,00 por ano.
3. O SEBRAE, Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, € uma entidade privada sem fins lucrativos, e
integrante do chamado Sistema 'S".
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Crises como a que o Pais vem enfrentando trazem efeitos devastadores sobre as PMEs e
mais ainda para os microempresarios, que tém dificuldades para sobreviver as oscilacoes
cambiais e, por isso, muitas vezes sao forcados a retornar a informalidade.

As PMEs também precisam de atencao especial em termos de financiamento e auxilio
com a internacionalizacdo, que as ligue a cadeias de valor e permita a formacao de
vinculos com grandes empresas locais, que podem atuar como catalisadores da mudanca
e do crescimento.

Finalmente, a conducao da inovacao e da pesquisa para encontrar solucoes especificas
para diferentes contextos e desafios locais — que ndo sejam necessariamente tecnologias
de ponta nem parte de cadeias de valor globais — parece ser uma area inexplorada.

Essas solucoes podem ser aplicaveis a problemas de energia, transportes ou de sanea-
mento, ou podem ainda ser dirigidas ao processamento de produtos agricolas locais,
melhoramento do artesanato local ou colheita das recompensas econémicas, advindas
de uma prospera industria criativa.

A concentracao dos esforcos nacionais ao redor de desafios especificos na area da
saude ou em outras peculiares aos paises em desenvolvimento — que permanecem
desatendidos pelos sistemas de inovacao dos paises de renda mais alta — também
€ promissora.

Outros paises em desenvolvimento, buscando solucdes semelhantes, constituem um
grande conjunto potencial de compradores para a inovacao especificamente contex-
tualizada; o comércio sul-sul de bens e servicos sob encomenda esta se tornando
uma realidade.

Avancando, o Brasil deveria focar-se em ligar os investimentos em insumos de inovacao
mais eficientemente e mais diretamente a seu impacto sobre produtos de inovacao.
Em outras palavras, melhorar a taxa de eficiéncia da inovacao brasileira aprimorando
investimentos em inovacdo para a alavancagem de investimentos privados (em vez de
simplesmente melhorar suas pontuacoes de insumos de inovacao) deveria ser prioritario.

3.0 FOMENTO DA INOVACAO INTERNA

Ainovacao interna é importante, porque consegue atacar desafios locais reais, através
de tecnologias ndo necessariamente de ponta em escala mundial, mas que funcionam
no contexto local.

Os riscos associados as politicas dirigidas ao fomento dos expoentes nacionais ou
bolsbes de exceléncia precisam ser reconhecidos. O numero de aglomerados de alta
tecnologia anunciados, que permanecem vazios, € uma lembranca vivida de tais riscos.

As abordagens de cima para baixo designando aglomerados ou selecionando expoentes e
setores prioritarios podem acontecer a custa do fomento do verdadeiro empreendedorismo
de baixo para cima, que prospera mediante a criacdo de um plano competitivo aberto,



que dé espaco aos inovadores locais em potencial. Eventualmente, essas atividades
ocorrem a custa de se concentrar mais na inovacao de geragao interna.

O fomento das competéncias inovadoras internas — incluindo setores tradicionais como
agricultura, alimentos, mineracao, energia — devem ser enfatizados. Um claro exemplo
de sucesso do Brasil é a agricultura. Aqui, podemos ver a eficacia de um centro de
pesquisa de categoria internacional (a Embrapa), bem-coordenada com o setor privado.

Assim, com pequenos aumentos da area cultivada, a produtividade agricola aumentou
dramaticamente nos Ultimos anos, e o Brasil tornou-se, com sucesso, uma das maiores
poténcias agricolas do mundo.

Tudo isso exigira, em primeiro lugar, um foco muito mais estratégico sobre as forcas
criticas e uma avaliacao criteriosa, para depois determinar como capitalizar sobre
essas forcas.

Além disso, a natureza disruptiva e impactante da inovacao -- que é mais baseada
no setor industrial de alto valor agregado associado a servicos e atua de baixo para
cima — também precisa ser alavancada.

De fato, determinados paises africanos experimentaram inovacoes rapidas e esponta-
neas em (e-banking), telecomunicacées, tecnologias médicas e, mais recentemente,
em outras areas.

O contexto do pais em desenvolvimento e um ambiente regulatério mais permissivo
poderao ajudar na inovacao de servicos e promover saltos a frente, de maneira raramente
vista nas economias de renda mais alta.

Além disso, paises em desenvolvimento ja assistiram ao surgimento de inovacoes de
base na saude, educacao e transportes, que contribuem significativamente para com
a qualidade da vida cotidiana.

Cite-se por exemplo, a HABITARE, iniciativa brasileira que apoia inovacdes em tecnologia
habitacional, incluindo habita¢des sociais.

Programas e medidas como essas podem apoiar o empreendedorismo local e ajudar
a tornar a inovacao interna mais inclusiva.

4. INTERNACIONALIZACAOQ E INOVACAQ: UM CIRCULO VIRTUOSO

A relacao entre internacionalizacdo e inovacao € muito bem estabelecida e a insercdo
global do Brasil através da inovacao é um dos pilares da Agenda da MEI 2016. Acreditamos
gue o progresso nessa area tem probabilidade de impactar muito positivamente o
desempenho do Brasil no Gll.
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A Agenda da MEI 2016 destaca que a inovacao e a internacionalizacao constituem
“elementos se retroalimentam entre si, estruturando fundamentos que sao condutivos
a um ciclo de crescimento sustentavel”.

Esse ciclo serd rotulado como “ciclo virtuoso da inovacao e internacionalizacdo”. Porém,
ha que se tomar cuidado com o fato de que baixa inovacao e baixa internacionalizacao
podem também gerar um “circulo vicioso”.

Nesse contexto, é importante destacar primeiramente que existe vasta evidéncia empirica
em apoio a esse relacionamento recorrente entre inovacao e internacionalizacao.

Por exemplo, ja foi demonstrado que os exportadores conseguem, com frequéncia,
acessar diversos insumos de conhecimento indisponiveis em seus mercados internos — e que
esse conhecimento pode retornar a empresa exportadora, podendo fomentar o aumento
da inovacao.

Na verdade, ja foi comprovado que ha um efeito de “ganho de conhecimento por
meio da exportacao”, sendo os beneficios extraidos do intercambio de informacées com o
mercado externo, frequentemente através de intermediarios do processo de exportacdes
ou diretamente dos clientes®.

Também ja foi demonstrado que este efeito positivo sobre a inovacao é especialmente acen-
tuado, quando a exportacao é feita para paises desenvolvidos — e sem intermediacao®.

Estudo muito recente, publicado em 2016 demonstrou o efeito oposto: empresas que ndo
se internacionalizam tém uma “desvantagem do localismo na inovacao”’.

A principal causa dessa desvantagem é o baixo nivel de multiculturalismo nos quadros de pessoal
das empresas nacionais, que limitam a identificacdo, transferéncia e integracdo de uma grande
diversidade de conhecimentos, que dao apoio a inovacao®.

Muitas empresas brasileiras ainda tém uma mentalidade insular e deveriam (e podem) prota-
gonizar um papel muito mais ambicioso na economia global, desde o aumento das
exportacdes até o estabelecimento de mais operacdes no exterior®.

Atualmente, apenas um pequeno nimero de empresas brasileiras exporta (menos de 20.000
empresas no total), sendo que o nuimero de exportadoras (incluindo todos os setores)
nao chega a 0,5%".

4. MEI Agenda 2016, p.26.

5. Salomon, R., & Shaver, J. M. 2005. Learning by exporting: New insights from examining firm Innovation. Journal of Economics
& Management Strategy, 14(2): 431-460.

6. Salomon, R. M. 2006. Spillovers to foreign market participants: assessing the impact of export strategies on innovative
productivity. Strategic Organization, 4(2): 135-164.

7. Em inglés, liability of localness in innovation

8. Un, C. A. 2016. The liability of localness in Inovacédo. Journal of International Business Studies 47(1): 44-67.

9. Monteiro, Felipe. O Brasileiro ainda tem um carater insular, O Globo, 22 de agosto de 2016, disponivel em http://oglobo.globo.
com/sociedade/conte-algo-que-nao-sei/felipe-monteiro-professor-brasileiro-ainda-tem-um-caraterinsular-1-19959251

10. Canuto, O. Why is Brazil's economy closed to trade? Férum Econémico Mundial, 12 de janeiro de 2015. https://www.weforum.
org/agenda/2015/01/why-is-brazils-economy-closed-to-trade/, Acessado em 20 de outubro de 2016



Mais surpreendente ainda é que 1% das empresas exportadoras sao responsaveis por 59% do
total das exportacoes, enquanto 25% do total das empresas representam 98% das exportacoes,
comprovando possibilidades ao aprimoramento das exportacées de empresas brasileiras.

Apesar do nimero reduzido de exportadoras, muito poucas empresas brasileiras tornam-se novas
exportadoras (ou seja, o indice de entrada é muito baixo)".

Consequentemente, o circulo virtuoso da internacionalizacao/inovacao parece ser desfrutado
apenas por pequeno numero de empresas brasileiras, muito bem-sucedidas, tanto como prota-
gonistas globais como por serem inovadoras (Natura e Embraer, por exemplo).

Por outro lado, a vasta maioria das empresas brasileiras pode estar num circulo vicioso
de baixa internacionalizacao e baixa inovacao. Esse circulo deve ser revertido, para que
o Brasil consiga melhorar seu desempenho no Gll.

A implementacao das propostas da Agenda da MEI 2016 para a insercao global do Brasil
via inovacao é, portanto, de suma importancia. Em termos mais amplos, acreditamos
gue mais empresas brasileiras precisam competir na arena global e que o ponto de
partida para a maioria delas sera a exportacao de produtos de valor agregado.

Um foco mais intenso sobre como aumentar o nivel de internacionalizacao das empresas
brasileiras (por exemplo, com o apoio da Apex) podera oferecer enormes oportunidades
para o Brasil melhorar seu desempenho no Gll no futuro.

11. Ibid
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Conforme destacado, o GlI, em seus dez anos de existéncia, consolidou-se e se estabe-
leceu como referéncia principal na matéria inovacdo em todo o mundo, hoje cobrindo
127 paises e 98% do PIB mundial.

Dada sua proeminéncia global, muitos paises monitoram de perto seu desempenho
através do Gll e se engajam ativamente em exercicios de benchmarking. Acreditamos
gue o Brasil deve levar o GIl muito a sério e se engajar em esforcos concentrados para
melhorar seu desempenho nos rankings.

E inegavel que paises bem-sucedidos monitoram cuidadosamente os dados exigidos
pelo Gll para calcular suas variaveis e atuam em boa coordenacao com a equipe, para
assegurar o envio de dados precisos tempestivamente.

Nossas entrevistas indicaram que, reconhecendo a importancia do ranking de um pais
no Gll, algumas nacdes de sucesso criaram um 6rgao centralizado para monitorar e
fornecer os dados necessarios ao Gll.

Em alguns casos, paises disponibilizam uma pessoa especifica, que atua como ponto
de contato para tratar de todas as solicitacdes de dados, feitas pela equipe do GlI'.

Acreditamos que esse monitoramento profissional e o fornecimento diligente e
oportuno de dados sobre o Brasil deverao impactar positivamente nosso Pais no ranking.
Acreditamos ainda que essa é uma area em que a MEI podera protagonizar papel
importante. Na verdade, este estudo é um importante primeiro passo nessa direcao,
assim como a decisao louvavel de CNI, Sesi, Senai e Sebrae se tornarem parceiros do
conhecimento do Gll.

Acreditamos também gue uma atencao especial deveria ser dada ao Brasil, que pode
fazer um esforco concentrado para melhorar extraordinariamente suas pontuacoes,
em termos de produtos de inovacao.

Essa é uma area em que melhoramentos sao necessarios e que terao impacto direto
sobre o ranking. A guisa de exemplo, promovemos, no Apéndice C, uma simulacao
basica do impacto sobre o desempenho brasileiro de um melhoramento em suas
pontuacdes de produtos de inovacado (de 10, 20, 30, 40 ou 50%,).

Mesmo partindo da premissa benigna de que os outros paises manterdo suas pontua-
coes de 2017, seria necessario que o Brasil aumentasse suas pontuacoes de produtos
de inovacao em 30% aproximadamente, para estar pari passu com outras nacdes do
BRICS e mercados emergentes — e de cerca de 124% para chegar ao nivel da China.

Em resumo, as melhorias nas pontuacdes de produtos de inovacao do Gll nao podem
ser incrementais, e sim substanciais; o esforco deve ser iniciado imediatamente,
incluindo analises diligentes e oportunas de todos os dados que o Brasil fornece ao
GIl nesse aspecto.

1. Esta préatica € também comum entre as escolas de negdcios para monitorar e trabalhar em conjunto com instituicoes de
classificacdo, como a Business Week e o Financial Times, por exemplo.
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Deve-se destacar por fim que melhorar o desempenho no Gll ndo deve ser a Unica
(nem talvez a principal) meta para o Brasil.

A impressionante cobertura global do Gll, contudo, nao deixa de ter aspectos negativos.
Por exemplo, como o Gll precisa coletar dados comparaveis em todo o mundo, alguns
indicadores utilizados podem nao ser os ideais.

Por exemplo, algumas das medidas de inovacao de upload de videos no YouTube ou
publicacdes mensais na Wikipedia, obviamente, sao indicadores pouco precisos para
os produtos de inovacao criativa.

O GIl também nao capta o impacto da inovacao. Para isso, medidas que capturem
as citacoes de patentes e as receitas obtidas com novos produtos seriam necessarias.
Essas medidas, mais afinadas com o impacto da inovacao, sao muito dificeis de coletar
e analisar, em termos globais.

Portanto, ainda que melhorando seu desempenho no Gll, o Brasil deveria, ao mesmo
tempo, investir seriamente no desenvolvimento de suas préprias medidas de inovacao,
que poderiam complementar o GlI.

Dada a superposicao natural entre as melhorias necessarios ao Brasil no Gll e a
Agenda da MEI para 2016, acreditamos que a MEI estda em muito boa posicao para
também encabecar o desenvolvimento de pesquisa e indice de inovacao complementar,
capazes de apresentar uma imagem mais detalhada e realista do ecossistema de
inovacéo no Brasil.

As principais aprendizagens podem ser resumidas, como se segue:

e Continuar a aprender com os paises inovadores de economias desenvolvidas
e emergentes. Ao mesmo tempo, priorizar politicas internas, idealizadas para
melhorar os ecossistemas inovadores brasileiros, tanto publicos quanto privados.

e Criar uma matriz de prioridades, embasada na Agenda da MEI e nos pilares
do Gill.

* Rever e reforcar o ecossistema inovador brasileiro, com prioridades por regido.

e Criar uma grande base de dados, para ajudar a monitorar, gerenciar e avaliar
a agenda de inovacao.

e Incentivar investimentos em inovacao tanto no setor publico como no setor
privado.

Persistir e continuar na estratégia.
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APENDICE A

DADOS ECONOMICOS BASICOS DOS PAISES ANALISADOS
NESTE ESTUDO

Ranking
no GlI
2017

PIB nominal/
capita

m1.775(trilh6es) 8.538,59 207 milhdes enda intermediaria
superior

240.216 (bilhdes)  13.383,88 18 milhes  Alta renda 46

10.866 (trilhGes)  7.924.654  1.3bilhoes  Rendaintermediaria
superior

2.074 (trilhoes) 1.581,59 o s | e L 60
inferior

W 1.144 (trilhdes)  9.009,26 127 milhdes R€Nda intermediéria 58

W 1.326 (trilhoes) 9.057,11 114 milhoes . 45
superior

IX TR LRl 312.798 (bilhoes) 5.691,69 54 milhoes Ejggraio'?termed'a”a 57

superior
718.221 (bilhdes)  9.130,03 78 milhoes || [enda intermediaria 43
superior

Baixa Renda: $1.045 ou menos

Renda intermediaria inferior: $1.046 - $4.125
Renda intermediaria superior: $4.126 - $12.735
Alta renda $12.736 ou mais

PIB Nominal Populacéo | Grupo de Renda

Renda intermediaria

Fonte: Banco Mundial. Disponivel em: <data.worldbank.org/about/country-and-lending-groups>. Acesso
em: out. 2016.
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APENDICE B
GLOSSARIO DE SIGLAS

MEC — Ministério da Educacao

MCTIC — Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Informacao e Comunicacoes
MAPA — Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento

MS — Ministério da Saude

MEI — Mobilizacao Empresarial pela Inovacao

CNI — Confederacao Nacional da Industria

FNDCT — Fundo Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico

Anpei — Associacao Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento das Empresas Inovadoras

MDIC — Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior
MMA — Ministério do Meio Ambiente

BNDS - Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social
FINEP — Financiadora de Estudos e Projetos

INPI — Instituto Nacional de Propriedade Industrial

ABDI — Agencia Brasileira de Desenvolvimento Industrial.

APEX — Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacoes e Investimentos



APENDICE C
TABELA COMPARATIVA ENTRE GlI, ME| E PINTEC

NUmero

Medicéo da Unidade de . . Itens
- ! Dimensoes de :
Inovacao Anélise ; _ Avaliados
Dimensdes

- Instituicoes
- Recursos Humanos e Pesquisa

: - Infraestrutura

Indice Global de Pais - Sofisticacao de mercado 7 29

Inigveiczo(EL) - Sofisticacao empresarial

- Produtos de conhecimento e tecnologia
- Produtos criativos

- Atividades Inovadoras
- Aquisicao de Servicos para P&D
- Atividades Internas para P&D

Pesquisa de - Impacto das Inovacoes
Inovacao Organizacdo - Fontes de Informagoes 8 192
(PINTEC) - Cooperacao para Inovacao

- Apoio de Governo
- Inovagao Organizacional e Marketing
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APENDICE D

SIMULACOES DE MELHORIA NAS PONTUACOES DE INOVACAQ
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APENDICE E
FONTES E DEFINICOES DO GLOBAL INNOVATION INDEX

Este documento fornece, para cada um dos 81 indicadores incluidos no Indice Global
de Inovacao (Gll) deste ano, seu titulo, sua descricao, sua definicdo e sua fonte. Para
cada indicador relativo a cada pais/economia, foi usado o valor mais recente dentro do
periodo de 10 anos entre 2007 e 2016 (com quatro excecdes: os indicadores 2.2.2, 5.1.2,
6.2.5e 7.2.4, para os quais os periodos foram dilatados para 2006 e estao registrados
neste apéndice). Informacdes mais detalhadas podem ser encontradas no Apéndice
IV, Notas Técnicas. O ano individual informado ao lado da descricao corresponde ao
ano mais frequente para o qual dados estavam disponiveis. Quando mais de um ano
for considerado, o periodo estd indicado, entre parénteses, no final da fonte do indi-
cador. Alguns indicadores receberam tratamento especial nos calculos. Foi necessario
ajustar a escala de algumas varidveis com base em algum outro indicador para que
pudessem ser comparaveis entre os paises ou por meio de divisdes pelo Produto Interno
Bruto (PIB) em ddlares americanos correntes, paridade do poder aquisitivo do PIB em
dolares internacionais (PIB em termos de PPC em délares), populacao, exportacoes
totais, volume total de comércio e assim por diante. Os detalhes dessas operacdes
estdo descritos neste apéndice. Em cada um desses casos, o fator de ajuste foi o valor
correspondente ao mesmo ano do indicador em questao. Além disso, 36 indicadores
aos quais foram atribuidos metade do peso foram diferenciados por um ‘a’. Por ultimo,
os indicadores para os quais pontuacoes mais altas indicam resultados mais baixos,
comumente conhecidos como ‘ruins’, foram diferenciados por um ‘b’ (informacoes
detalhadas sobre os célculos podem ser encontradas no Apéndice IV, Notas Técnicas).

Ao todo, 57 variaveis representam dados concretos; 19 sdo indicadores compostos
usados por agéncias internacionais, identificados por um asterisco (*); e 5 sdo perguntas
da Pesquisa de Opiniao dos Executivos (Executive Opinion Survey - EOS), realizada pelo
Forum Econdmico Mundial, assinaladas com uma cruz (t).

1 INSTITUICOES
1.1 Ambiente politico
1.1.1 Estabilidade politica e auséncia de violéncia/terrorismo

indice de estabilidade politica e auséncia de violéncia/terrorismo * | 2015

indice que mede percepces sobre a probabilidade de instabilidade politica e ou de
violéncia com motivacao politica, inclusive terrorismo. As pontuacdes sao padronizadas.

Fonte: Banco Mundial, Indicadores de Governanca Mundial, atualizacdo de 2016 (http://info.
worldbank.org/governance/wgilindex.aspx#home)
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1.1.2 Eficacia do governo

indice de eficacia do governo* | 2015

indice que reflete percepcoes sobre a qualidade dos servicos publicos e do funcionalismo
publico e seu nivel de independéncia de pressoes politicas, a qualidade da formulacdo
e implementacao de politicas e a credibilidade do compromisso assumido pelo governo
em relacao a essas politicas. As pontuacdes sao padronizadas.

Fonte: Banco Mundial, Indicadores de Governanca Mundial, atualizacdo de 2016 (http://info.
worldbank.org/governance/wgilindex.aspx#home)

1.2 Ambiente regulatério

1.2.1 Qualidade regulatéria
indice de Qualidade Regulatoria*a | 2015

indice que reflete percepces sobre a capacidade do governo de formular e implementar
politicas e regulacdes sélidas que possibilitam e promovem o desenvolvimento do setor
privado. As pontuacdes sao padronizadas.

Fonte: Banco Mundial, Indicadores de Governanca Mundial, atualizacdo de 2016 (http://info.
worldbank.org/governance/wgilindex.aspx#home)

1.2.2 Estado de Direito
indice de Estado de Direito*a | 2015

indice que reflete percepcoes sobre até que ponto os agentes confiam nas normas da
sociedade e as observam, particularmente no que se refere a qualidade da execucao
de contratos, dos direitos de propriedade, da policia e do sistema judiciario, e sobre a
probabilidade de ocorréncia de crimes e violéncia. As pontuacdes sao padronizadas.

Fonte: Banco Mundial, Indicadores de Governanca Mundial, atualizacdo de 2016 (http://info.
worldbank.org/governance/wgilindex.aspx#home)

1.2.3 Custo de demissao por corte de pessoal ou eliminacao de funcoes

Soma do periodo de aviso prévio e da indenizacdo por demissdo (em semanas de
salario, médias para trabalhadores com 1, 5 e 10 anos de emprego, com um limiar
minimo de 8 semanas)b | 2016

O relatério Doing Business vem estudando a flexibilidade das leis trabalhistas ao longo do
tempo, especificamente nas areas de contratacao de funcionarios, jornadas de trabalho
e dispensa por reducao de pessoal ou de funcées. No periodo de 2007 a 2011, foram
introduzidas melhorias no sentido de alinhar a metodologia dos indicadores da regulacao
do mercado de trabalho (anteriormente chamados de indicadores de contratacdo de
funcionarios) com a letra e o espirito das convencdes da Organizacao Internacional do
Trabalho (OIT). O custo de demissao por corte de pessoal ou eliminacdo de funcdes
mede o custo das exigéncias de aviso prévio e indenizacao por demissao expresso em



semanas de salario. O valor médio das exigéncias de aviso prévio e indenizacdo aplicaveis
a trabalhadores com um ano, 5 anos e 10 anos de servico também é considerado. Um
més é registrado como 4 semanas e 1/3. Se o custo da demissao for igual a 8 semanas
de salario ou inferior, um valor de 8 é atribuido, mas o nimero efetivo de semanas é
publicado. Se o custo somar mais de 8 semanas de salario, a pontuacdo é o numero
de semanas. Premissas assumidas em relacdo ao trabalhador: o trabalhador é caixa de
um supermercado ou mercearia, tem 19 anos de idade e um ano de experiéncia na
funcao; trabalha em tempo integral; ndo é membro de um sindicato, a menos que a
filiacao seja obrigatoria. Premissas assumidas em relacdo a empresa: a empresa é uma
sociedade de responsabilidade limitada (ou equivalente na economia em questao); ela
opera um supermercado ou mercearia na cidade com maior atividade comercial da
economia (para 11 economias, dados sao também coletados para a segunda cidade com
maior atividade comercial); tem 60 funcionarios; esta sujeita a acordos de negociacdo
coletiva se esses acordos abrangerem mais de 50% do setor varejista de alimentos e se
aplicarem até a empresas que nao sao partes deles; cumpre todas as leis e regulacoes,
mas nao concede aos seus funcionarios mais beneficios que os previstos na legislacao,
nas regulacoes ou (se aplicavel) em acordos de negociacdo coletiva.

Fonte: Banco Mundial, Indice da Facilidade de Fazer Negdcios 2017: Oportunidades Iguais para
Todos (2014-2016) (http://www.doingbusiness.org/reports/global-reports/doing-business-2017).

1.3 Ambiente de negdcios

1.3.1 Facilidade para abrir uma empresa

Facilidade para abrir uma empresa (distancia até a fronteira)* | 2016

O ranking das economias em termos de facilidade de abrir uma empresa é determinado
pela sua distancia das pontuacdes de fronteira para abrir uma empresa. Essas pontuacoes
representam a média simples da distancia até pontuacdes de fronteira para cada um dos
indicadores do componente. O relatério Doing Business registra todos os procedimentos
oficialmente exigidos ou comumente adotados na pratica para que um empresario
possa abrir e operar formalmente uma empresa industrial ou comercial, bem como o
tempo e custos envolvidos nesses procedimentos e a exigéncia de capital integralizado
minimo. Esses procedimentos incluem a obtencao de todas as licencas e autorizacdes
necessarias e a conclusao de todas as notificacoes, verificacdes ou registros por parte
da empresa e seus funcionarios junto as autoridades competentes. Para tornar os dados
comparaveis entre as economias, sao adotadas diversas premissas para a empresa e
os procedimentos. A empresa: é uma sociedade de responsabilidade limitada (ou seu
equivalente legal). Se houver mais de um tipo de sociedade de responsabilidade limitada
na economia, a forma mais comum de responsabilidade limitada entre as empresas
locais é escolhida. As informacdes sobre a forma mais comum de responsabilidade
limitada sao obtidas de advogados especializados na abertura de empresas ou de érgaos
estatisticos; a empresa opera na cidade com maior atividade comercial da economia.
Para 11 economias, dados sdo também coletados para a segunda cidade com maior
atividade comercial; a empresa é 100% nacional e tem cinco titulares, nenhum dos
quais é uma pessoa juridica; seu capital inicial equivale a 10 vezes a renda per capita;
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ela desenvolve atividades industriais ou comerciais de um modo geral, como a producao
ou venda ao publico de produtos ou servicos. A empresa ndo desenvolve atividades de
comércio exterior e ndo comercializa produtos sujeitos a um regime tributario especial,
como, por exemplo, bebidas alcodlicas ou tabaco. Ela ndo usa processos de producao
altamente poluentes; sua fabrica ou escritérios sao alugados e ela ndo é proprietaria
de imoveis; o valor anual do aluguel dos espacos dos escritérios é equivalente a 1 vez
a renda per capita; o tamanho do espaco ocupado pelos escritérios é de aproxima-
damente 929 metros quadrados (10.000 pés quadrados); ela ndo é beneficiaria de
incentivos para investimentos e ndo goza de quaisquer beneficios especiais; ela tinha
pelo menos 10 e até 50 funciondrios um més apds iniciar suas atividades, todos os
quais sdo nacionais; ela tem um faturamento equivalente a pelo menos 100 vezes a
renda per capita; ela tem um contrato social de pelo menos 10 paginas; A distancia até
a pontuacao de fronteira mostra a distancia de uma economia até a ‘fronteira’, que é
derivada da pratica mais eficaz ou da pontuacao mais alta alcancada em cada indicador.

Fonte: Banco Mundial, indice da Facilidade de Fazer Negdcios 2017: Oportunidades Iguais para
Todos (2016) (http://www.doingbusiness.org/reports/global-reports/doing-business-2017).

1.3.2 Facilidade de resolucao de insolvéncia

Facilidade de resolucao de insolvéncia (distancia até a fronteira)* | 2016

O ranking das economias em termos da facilidade de resolucdo de insolvéncias é
determinado pela classificacao da sua distancia até a pontuacdo de fronteira para a
resolucao de insolvéncia. Essas pontuacdes representam a média simples da distancia
até pontuacoes de fronteira para a taxa de recuperacao e a robustez do indice da
estrutura de insolvéncia. A taxa de recuperacao é registrada na forma de centavos de
délar recuperado por credores garantidos por meio de processos de reorganizacao,
liquidacao ou execucao de dividas (excussao ou depdésito judicial). O calculo leva em
conta o resultado: se apds o processo a empresa continua em atividade ou seus ativos
sao vendidos aos poucos. Em seguida, os custos processuais sao deduzidos (1 centavo
por cada ponto percentual do valor dos ativos do devedor). Por ultimo, o valor perdido
em decorréncia do tempo durante o qual o dinheiro permanece atrelado ao processo
de insolvéncia é levado em consideracao, inclusive a perda de valor decorrente da
depreciacao do mobilidrio de um hotel. De acordo com a pratica contabil internacional,
considera-se que a taxa anual de depreciacdo de mobilidrio é de 20%. Parte-se da
premissa de que o mobiliario representa um quarto do valor total dos ativos. A taxa de
recuperacao é o valor presente dos recursos restantes, com base nas taxas de empréstimo
aplicadas no final de 2015 de acordo com as Estatisticas Financeiras Internacionais do
Fundo Monetario Internacional, complementadas por dados de bancos centrais e da
Unidade de Inteligéncia da Revista The Economist. Se nenhum caso por ano envol-
vendo uma reorganizacao judicial, liquidacao judicial ou procedimento de execucao
de divida (excussao ou depdsito judicial) tiver sido registrado em uma economia nos
ultimos cinco anos, essa economia recebe uma assinalacao de “sem nenhuma pratica”
nos indicadores de tempo, custo e resultado. Isso significa que é improvavel que os
credores recuperem seu dinheiro por meio de um processo judicial formal. A taxa de



recuperacao de economias “sem nenhuma pratica” é zero. Além disso, uma economia
“sem nenhuma pratica” recebe uma pontuacao O para a robustez do seu indice de
insolvéncia ainda que o seu arcabouco juridico inclua disposicoes para processos de
insolvéncia (liquidacao ou reorganizacao). A robustez do indice de insolvéncia baseia-se
em quatro outros indices: indice de abertura de processos, indice de gestao de ativos
de devedores, indice de procedimentos de reorganizacao e indice de participacao
de credores. Para tornar os dados sobre o tempo, custo e resultado de processos de
insolvéncia comparaveis entre as economias, diversas premissas sao adotadas para a
empresa e 0 caso: a empresa é uma sociedade de responsabilidade limitada; opera na
cidade com maior atividade comercial da economia. Para 11 economias, dados também
sao coletados para a segunda cidade com maior atividade comercial; a empresa é
100% nacional e seu fundador, que também é o presidente do conselho administrativo,
possui 51% das suas acdes (nenhum outro acionista detém mais de 5% das acoes);
tem um imoével no centro da cidade, no qual opera um hotel, como seu ativo principal;
tem um gerente geral profissional; tem 201 funcionarios e 50 fornecedores, a cada
um dos quais dinheiro é devido pela ultima entrega; tem um contrato de empréstimo
de 10 anos com um banco local garantido por uma hipoteca sobre o imovel de sua
propriedade no qual o hotel funciona. Parte-se da premissa também que uma taxa
universal (uma taxa cobrada de empresas) é cobrada em economias nas quais essa
garantia é reconhecida. Se a legislacao da economia nao previr uma taxa dessa natureza
especificamente, mas os contratos normalmente incluirem alguma outra disposicdo
para esse efeito, essa disposicao é especificada no contrato de empréstimo; a empresa
observou o cronograma de pagamentos e todas as demais condicbes do empréstimo
até o presente momento; ela tem um valor de mercado, continuando a operar, equi-
valente a 100 vezes a renda per capita ou de US$ 200.000, o que for maior. O valor
de mercado dos ativos da empresa, se vendidos aos poucos, equivale a 70% do valor
de mercado da empresa. O indicador 1.3.1 fornece informacdes mais detalhadas sobre
a medida da distancia até a fronteira.

Fonte: Banco Mundial, indice da Facilidade de Fazer Negdcios 2017: Oportunidades Iquais para
Todos (2016) (http://www.doingbusiness.org/reports/global-reports/doing-business-2017).

1.3.3 Facilidade de pagamento de impostos

Facilidade de pagamento de impostos (distancia até a fronteira)* | 2016

O ranking das economias em termos da facilidade de pagamento de impostos é
determinado pela classificacdo da sua distancia até a pontuacao de fronteira para
pagamento de impostos. Essas pontuacoes sao a média simples da distancia até as
pontuacoes de fronteira para cada um dos indicadores do componente, com um limiar
e uma transformacao nao linear aplicados a um dos indicadores do componente, a
taxa tributaria total. O “limiar” é definido como a taxa tributaria total no 15° percentil
da distribuicao geral do indicador da taxa tributaria total para todos os anos incluidos
na analise até o lancamento do relatério Doing Business 2015 e incluindo essa edicao.
O limiar esté estabelecido em 21,6%. Todas as economias com uma taxa tributaria
total abaixo desse limiar recebem a mesma pontuacdo da economia no limiar. O
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limiar ndo se baseia em nenhuma teoria econémica de uma “taxa tributaria étima”
que minimiza distor¢cdes ou maximiza a eficiéncia do sistema tributario geral de uma
economia. Na verdade, ele é principalmente empirico, estabelecido na extremidade
inferior da distribuicdo das aliquotas tributarias aplicadas a médias empresas do
setor manufatureiro, como observado com base nos indicadores de pagamento de
impostos. Para tornar os dados comparaveis entre as economias, diversas premissas sao
adotadas para a empresa e os impostos e contribuicoes. A empresa é uma sociedade
de responsabilidade limitada tributavel. Se houver mais de um tipo de sociedade de
responsabilidade limitada na economia, a forma de responsabilidade limitada mais
comum entre as empresas nacionais é escolhida. As informacoées sobre a forma mais
comum de responsabilidade limitada sao obtidas de advogados especializados na
abertura de empresas ou de 6rgaos estatisticos; a empresa entrou em atividade em
1 de janeiro de 2014. Naquele momento, a empresa comprou todos os ativos indi-
cados no seu balanco patrimonial e contratou todos os seus funcionarios; ela atua na
cidade com maior atividade comercial da economia. Para 11 economias, sao também
coletados dados para a segunda cidade com maior atividade comercial; a empresa é
100% nacional e tem cinco titulares, todos os quais sdo pessoas fisicas; no final de
2014, seu capital inicial é equivalente a 102 vezes a renda per capita; ela desenvolve
atividades industriais ou comerciais de um modo geral. Especificamente, ela produz
vasos de ceramica e os vende no varejo. Ela ndo desenvolve atividade de comércio
exterior (ndo importa nem exporta) e ndo comercializa produtos sujeitos a um regime
tributario especial, como, por exemplo, bebidas alcodlicas ou tabaco; no inicio de
2015, ela é proprietaria de dois lotes, um edificio, maquinario, equipamentos de
escritério, computadores e um caminhao e aluga um caminhao; ela nao é beneficiaria
de incentivos para investimentos e ndo goza de quaisquer outros beneficios além dos
relacionados ao tempo em atividade ou porte da empresa; ela tem 60 funcionarios - 4
gerentes, 8 assistentes e 48 trabalhadores. Todos sao nacionais e um dos gerentes
é também titular da empresa. A empresa paga um plano de saude adicional para
seus funciondrios (sem nenhuma obrigacao legal de fazer isso) como um beneficio
adicional. Além disso, em algumas economias despesas reembolsaveis com viagens de
negdécios e com entretenimento de clientes sao consideradas remuneracao acessoria.
Nesses casos, presume-se que a empresa paga imposto sobre essas despesas ou
que elas sdo consideradas como rendimentos tributaveis na esfera do funcionéario. O
estudo de caso nao considera quaisquer acréscimos salariais para refeicoes, transporte,
educacdo ou outros gastos. Portanto, mesmo quando esses beneficios sdo frequentes,
eles nao sao adicionados ou deduzidos dos salarios brutos tributaveis para efeito de
calculo do imposto sobre o trabalho ou contribuicdo social; ela tem um faturamento
equivalente a 1.050 vezes a renda per capita; ela registra prejuizo no seu primeiro
ano em funcionamento; ela tem uma margem de lucro bruta (antes de impostos) de
20% (ou seja, suas vendas representam 120% do custo dos produtos vendidos); ela
distribui 50% de seu lucro liquido sob a forma de dividendos aos seus titulares no
final do segundo ano em funcionamento; ela vende um dos seus terrenos com lucro
no inicio do segundo ano; ela esta sujeita a uma série de pressupostos detalhados
em relacdo a despesas e transacoes de forma a padronizar o caso ainda mais. A
titulo de exemplo, o titular, que é também gerente da empresa, gasta um valor



equivalente a 10% da renda per capita da economia em viagens para a empresa
(20% das despesas desse proprietario sao puramente particulares, 20% sao despesas
de entretenimento de clientes e 60% sao despesas com viagens de negdcios). Todas
as variaveis das demonstracoes financeiras sao proporcionais a renda per capita no
ano de 2012 e estao de acordo com os dados informados no Doing Business 2014
(isso € uma atualizacao em relacao ao relatério Doing Business 2013 e a relatérios de
anos anteriores, onde as variaveis eram proporcionais a renda per capita em 2005).
Para algumas economias, foi utilizado um valor equivalente a duas ou trés vezes a
renda per capita para a determinacdo das variaveis das demonstracdes financeiras.
Esse valor foi usado nesses casos porque o valor da renda per capita em 2012 nao
seria suficientemente alto para que os salarios de todos os funciondrios da empresa
ficassem acima do salario minimo adotado nessas economias. Premissas adotadas para
impostos e contribuicoes: sao registrados todos os impostos e contribuicdes pagos
no segundo ano de atividade da empresa (ano-calendario de 2015). Um imposto
ou contribuicao é considerado distinto se tiver nome diferente ou se for pago a um
orgao diferente. Impostos e contribuicbes com 0 mesmo nome e pagos a0 Mesmo
6rgao, mas cobrados a taxas diferentes dependendo da empresa, sao considerados
como sendo 0 mesmo imposto ou contribuicdo; o numero de vezes que a empresa
paga impostos e contribuicbes em um ano é o numero dos diferentes impostos
ou contribuicoes multiplicado pela frequéncia de pagamento (ou retencao) de cada
imposto. A frequéncia de pagamento inclui pagamentos (ou retencdes) antecipados,
bem como pagamentos (ou retencdes) regulares. O indicador 1.3.1 detalha elementos
relativos a distancia até a medida de fronteira.

Fonte: Banco Mundial, Indice da Facilidade de Fazer Negdcios 2017: Oportunidades Iguais para
Todos (2016) (http://www.doingbusiness.org/reports/global-reports/doing-business-2017).

2 RECURSOS HUMANOS E PESQUISA
2.1 Educacao

2.1.1 Gastos com educacao
Gastos governamentais com educacao (% do PIB) | 2013
Gastos governamentais operacionais com educacado, incluindo salarios e excluindo

investimentos de capital em prédios e equipamentos, como percentual do Produto
Interno Bruto (PIB).

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016) (http://stats.
uis.unesco.org)

2.1.2 Gastos governamentais com educacao por aluno, ensino médio

Gastos governamentais por aluno, ensino médio (% do PIB per capita) | 2013
Gastos governamentais com educacao divididos pelo numero total de alunos no ensino

médio como percentual do PIB per capita. Os gastos governamentais (gastos correntes
e de capital) incluem gastos governamentais com instituices educacionais (publicas
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e privadas), administracdo da educacao e subsidios concedidos a entidades privadas
(estudantes/familias e outras entidades privadas).

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016) (http://stats.
uis.unesco.org)

2.1.3 Expectativa de vida escolar

Expectativa de vida escolar do ensino fundamental ao superior (anos) | 2014

Numero total de anos de escolaridade que uma crianca de uma determinada idade
pode esperar ter no futuro, com base na premissa de que a probabilidade de ela ser
matriculada em uma escola em qualquer idade especifica é igual a taxa de matricula
atual para essa idade.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016) (http://stats.
uis.unesco.org)

2.1.4 Avaliacao de conhecimentos em leitura, matematica e ciéncias

Escalas médias do PISA para conhecimentos em leitura, matematica e ciéncias® | 2015

O Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes (PISA) da Organizacao para
a Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE) realiza avaliacdes trienais do
desempenho de estudantes com 15 anos de idade nos campos da leitura, matematica
e ciéncias. As pontuacdes sao calculadas a cada ano de modo que a média seja 500
e o desvio padrao seja 100. Os dados estatisticos para Israel sdo fornecidos pelas
autoridades israelenses relevantes e sao da sua responsabilidade O uso desses dados
pela OCDE nao prejudica o status dos assentamentos nas Colinas de Gola, Jerusalém
Oriental e Israel na Cisjordania nos termos do direito internacional. P-X-J-G (China) se
refere as quatro provincias chinesas que participam do PISA: Pequim, Xangai, Jiangsu e
Guangdong. CABA (Argentina) se refere a regido adjudicada como Cidade Auténoma
de Buenos Aires (CABA). ERIM se refere a ex-Republica lugoslava da Macedoénia. Russia
se refere & Federacdo Russa. As pontuacdes de 2015 dos Emirados Arabes Unidos
sdo de Dubai. As pontuacdes de 2010 da India sdo de Himachal Pradesh e Tamil
Nadu (média); as pontuacdes de 2010 da Republica Bolivariana da Venezuela sao de
Miranda. Os resultados do processo de avaliagao e exames subsequentes mostraram
gue as Normas Técnicas do PISA foram observadas em todos os paises e economias que
participaram do PISA 2015, exceto nos seguintes paises: Na Albania, a avaliacao do PISA
foi realizada de acordo com as normas e diretrizes operacionais da OCDE. No entanto,
devido a maneira pela qual os dados foram coletados, nao foi possivel harmonizar os
dados do teste com os dados do questionario do estudante. Por essa razao, nao foi
possivel incluir a Albania nas analises que relacionam as respostas dos estudantes nos
guestionarios aos resultados do teste. Na Argentina, a avaliacdo do PISA foi realizada
de acordo com as normas e diretrizes operacionais da OCDE. No entanto, foi observada
uma queda significativa na proporcao de jovens de 15 anos que participaram do teste,
tanto em numeros absolutos como relativos. Houve uma reestruturacéo das escolas de
segundo grau na Argentina, com excecao das situadas na regiao da Cidade Auténoma



de Buenos Aires, o que provavelmente afetou a cobertura de escolas elegiveis listadas
no quadro de amostragem. Por essa razao, os resultados da Argentina podem nao ser
comparaveis aos de outros paises ou aos resultados do pais em anos anteriores. No
Cazaquistao, os codificadores nacionais revelaram-se pouco meticulosos na marcacao.
Consequentemente, os itens codificados por humanos néo satisfizeram as normas do
PISA e foram excluidos dos dados internacionais. Uma vez que os itens codificados
por humanos constituem uma parte importante dos constructos testados pelo PISA, a
exclusao desses itens resultou em uma cobertura significativamente mais baixa do teste
do PISA. Por essa razao, os resultados do Cazaquistao podem nao ser comparaveis aos
de outros paises ou aos resultados do pais em anos anteriores. Na Malasia, a avaliacao
do PISA foi realizada de acordo com as normas e diretrizes operacionais da OCDE. No
entanto, a taxa de resposta ponderada entre as escolas malaias inicialmente amostradas
(51%) ficou bem aquém da taxa de resposta padrdo do PISA de 85%. Portanto, os
resultados podem nao ser comparaveis aos de outros paises ou aos resultados da
Maldsia em anos anteriores.

Fonte: Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes (PISA) da OCDE (2010-2015) (www.
pisa.oecd.org/)

2.1.5 Razao aluno-professor, ensino médio

Razéo aluno-professor, ensino médio 2 | 2015

Essa razao é o numero de alunos matriculados no ensino médio dividido pelo nimero
de professores do ensino médio (independentemente da sua area letiva). Quando
dados nao estiverem disponiveis para alguns paises, sao relatadas as razdes para os
ultimos anos do ensino médio. Se esses dados também nao estiverem disponiveis, sao
relatadas as razdes para os anos iniciais do ensino médio.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016) (http://stats.

uis.unesco.org)

2.2 Ensino Superior

2.2.1 Matriculas no ensino superior

Matriculas no ensino superior (% bruto) a | 2015

Razao entre o total de matriculas no ensino superior, independentemente da idade
dos estudantes, e a populacao na faixa etaria que corresponde oficialmente ao nivel
do ensino superior. O ensino superior, sendo ou Nao para uma habilitacao em areas de
pesquisas avancadas, normalmente exige a conclusao bem-sucedida do ensino médio
como condicdo minima de admissao.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016) (http://stats.
uis.unesco.org)
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2.2.2 Graduados em ciéncia e engenharia

Graduados do ensino superior em ciéncia, engenharia, industria e construcao (% do
total de graduados do ensino superior) | 2013

Proporcao de todos os graduados do ensino superior em ciéncia, indUstria, engenharia
e construcao entre todos os graduados do ensino superior.

Devido a mudanca nos campos de classificacdo da Classificacdo Internacional da Educacao
(ISCED, por sua sigla em inglés) e a sua transicao para novos questionarios, quando
0s paises nao relataram dados detalhados, o UIS ndo conseguiu reatribuir nimeros
a novas classificacbes de campos. Por essa razdo, o UIS nao conseguiu produzir esse
indicador para paises selecionados e, por recomendacao do UIS, o conjunto de dados
do Indice Global de Inovacdo de 2016 foi usado.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2006-2014) (http://stats.
uis.unesco.org)

2.2.3 Mobilidade de estudantes do ensino superior

Taxa de mobilidade de estudantes do ensino superior (%) a | 2015

NUmero de estudantes estrangeiros estudando em um determinado pais como um
percentual do numero total de matriculas no ensino superior nesse pafs.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016) (http://stats.
uis.unesco.org)

2.3 Pesquisa e Desenvolvimento (P&D)

2.3.1 Pesquisadores

Pesquisadores, equivaléncia em tempo integral (ETI) (por um milhao de habitantes) | 2015

Pesquisadores por um milhao de habitantes, equivaléncia em tempo integral. Pesquisadores
gue desenvolvem atividades de P&D s&o profissionais envolvidos na concepcdo ou criacao
de novos conhecimentos, produtos, processos, métodos ou sistemas e na gestao de
projetos dessa natureza. Doutorandos (ISCED97 nivel 6) envolvidos em projetos de
P&D enquadram-se nessa categoria.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2015) (http://stats.
uis.unesco.org)



2.3.2 Gastos brutos em P&D (GERD, por sua sigla em inglés)
GERD: Gastos brutos em P&D (% do PIB) | 2015

Gastos nacionais internos totais com P&D ao longo de um determinado periodo como
um percentual do PIB. Gastos internos com P&D sao todos os gatos em P&D dentro
de uma unidade ou setor estatistico da economia ao longo de um periodo especifico,
independentemente da fonte dos recursos.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2015) (http://stats.
uis.unesco.org)

2.3.3 Empresas globais de P&D, gastos médios das 3 maiores empresas

Gastos médios das trés maiores empresas globais com P&D em milhdes de US$* | 2016

Gastos médios com P&D das trés maiores empresas globais. Se um pais tiver menos que
trés empresas globais listadas, o valor é a média da soma das duas empresas listadas
ou o total de uma Unica empresa listada. Uma pontuacao zero é atribuida a paises que
nao tenham nenhuma empresa listada.

Fonte: Painel Anual de Investimento em P&D Industrial do Centro de Pesquisas Conjuntas (JRC)
da Unido Europeia 2016 (http:/liri.jrc.ec.europa.eul/scoreboard14.html)

2.3.4 Pontuacao média das 3 melhores universidades incluidas no ranking de universidades
da empresa Quacquarelli Symonds (QS).

Pontuacao média das 3 melhores universidades incluidas no ranking mundial de univer-
sidades da QS* | 2016

Pontuacao média das trés melhores universidades por pais. Se menos de trés universi-
dades estiverem listadas no ranking da QS das 700 melhores universidades do mundo,
a soma das pontuacdes das universidades listadas é dividida por trés, o que implica
uma pontuacao de zero para as universidades nao listadas.

Fonte: Ranking Mundial de Universidades da empresa Quacquarelli Symonds Ltd. (QS)

2016/2017, Melhores Universidades. (http://lwww.topuniversities.com/university-rankings/
world-university-rankings/2016)

3 INFRAESTRUTURA
3.1 Tecnologias de Informacao e Comunicacao (TIC)

3.1.1 Acesso aTIC
indice de acesso a TIC* | 2016

O indice de acesso a TIC é um indice composto que pondera cinco indicadores de TIC
(com peso de 20% cada): (1) Linhas telefonicas fixas por 100 habitantes; (2) Linhas
telefénicas moveis por 100 habitantes; (3) Largura de banda de internet internacional
(bps) por usuario de internet; (4) Percentual de domicilios com um computador; e (5)
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Percentual de domicilios com acesso & internet. Esse é o primeiro subindice do Indice
de Desenvolvimento de TIC (IDI) da UIT.

Fonte: Unido Internacional das Telecomunica¢ées, Medindo a Sociedade de Informacdo 2016,
indice de Desenvolvimento de TIC 2016. (http:// www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/ publications/
mis2016.aspx).

3.1.2 Uso deTIC
indice de uso de TIC* | 2016

O indice de uso de TIC é um indice composto que pondera trés indicadores de TIC
(com peso de 33% cada): (1) Percentual de pessoas usando a internet; (2) Assinaturas
de Internet de banda larga fixa (com fio) por 100 habitantes; (3) Assinaturas ativas
de internet de banda larga movel por 100 habitantes. Esse é o segundo subindice do
indice de Desenvolvimento de TIC (IDI) da UIT.

Fonte: Unido Internacional das Telecomunica¢ées, Medindo a Sociedade de Informacdo 2016,
Indice de Desenvolvimento de TIC 2016. (http:// www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/ publications/
mis2016.aspx).

3.1.3 Servicos governamentais on-line

indice de servicos governamentais on-line* | 2016

Para que um conjunto de valores pudesse ser estabelecido para o [ndice de Servicos
On-line (OSI, por sua sigla eminglés), 111 pesquisadores, entre os quais especialistas
das Nacoes Unidas e Voluntarios das Nacdes Unidas (UNV, por sua sigla em inglés)
de mais de seis paises, envolvendo 66 idiomas, avaliaram o site nacional de cada pais
no idioma nativo, incluindo o portal nacional, o portal de servicos on-line e o portal
de participacdo on-line, bem como os sites de ministérios da educacao, trabalho,
servicos sociais, salde, fazenda e meio ambiente, conforme o caso. Os Voluntarios
das Nacdes Unidas incluiram universitarios e voluntarios de escolas superiores de
administracao publica.

Observacao: O significado preciso desses valores varia de uma edicdo da Pesquisa para
a sequinte, acompanhando a evolucao da compreensao do potencial de mudancas
no governo eletrénico e na sua tecnologia subjacente. Leia sobre a metodologia em
http://unpan3.un.org/egovkb/en-us/About/Methodology.

Fonte: Rede de Administracdo Publica das Nacées Unidas, Pesquisa sobre Governo Eletrénico
2016 (https:/ipublicadministration.un.orgl/egovkb/en-us/Reports/UN-E-Government-Survey-2016).

3.1.4 Participacao eletrénica on-line

indice de Participacao Eletrénica* | 2016

O Indice de Participacdo Eletronica das Nacoes Unidas é calculado como um indice suple-
mentar da Pesquisa de Governo Eletronico da ONU. Ele amplia a dimensao da pesquisa

ao enfocar o uso de servicos on-line para facilitar a disponibilizacao de informacoes
a cidadaos por parte do governo (“compartilhamento de informacoes eletrénicas”),



a interacdo com partes interessadas (“consultas eletrénicas”) e a participacao em
processos decisorios.

O Indice de Participacao Eletrénica de um pais reflete os mecanismos de participacao
eletronica implementados pelo seu governo em comparacao com os implementados por
todos os outros paises. O objetivo dessa medida ndo é o de prescrever qualquer pratica
especifica, mas de mostrar como diferentes paises estao usando ferramentas on-line
para promover interacoes entre cidadaos e o governo e entre 0s proprios cidadaos em
beneficio de todos. Como o EPI é uma avaliacdo qualitativa baseada na disponibilidade
e relevancia de servicos participativos disponiveis em sites governamentais, o ranking
comparativo dos paises tem fins meramente ilustrativos e sé deve ser usado como um
indicador de tendéncias gerais de promocao do envolvimento dos cidadaos. Como o
indice de Desenvolvimento de Governo Eletrénico (EGDI, por sua sigla em inglés), o
EPI ndo constitui uma medida absoluta de participacao eletronica e seu propdsito é o
de capturar o desempenho da participacao eletrénica dos paises uns em relacdo aos
outros em um determinado momento. O indice variade O a 1, sendo que 1 indica uma
maior participacao eletrénica.

Observacao: O significado preciso desses valores varia de uma edicao da Pesquisa para
a seguinte, acompanhando a evolucao da compreensao do potencial de mudancas
no governo eletrénico e na sua tecnologia subjacente. Leia sobre a metodologia em
http://unpan3.un.org/egovkb/en-us/About/Methodology.

Fonte: Rede de Administracdo Publica das Nacées Unidas, Pesquisa sobre Governo Eletrénico
2016 (https:/ipublicadministration.un.org/egovkb/en-us/Reports/UN-E-Government-Survey-2016).

3.2 Infraestrutura geral

3.2.1 Producao de energia

Producao de energia (kWh per capita)a | 2014

Producao de energia, medida nos terminais de todos os conjuntos de alternadores
de uma estacdo. Além de abranger a geracao de energia hidrelétrica, de carvao, de
petréleo, de gas e de energia nuclear, esse indicador abrange também a geracao de
energia geotérmica, solar, edlica e de marés e ondas, bem como a geracao de energia
a partir de fontes renovaveis e residuos combustiveis. Essa producao inclui a producao
de usinas elétricas exclusivamente projetadas para gerar energia e de usinas combinadas
de calor e energia. A escala da producao de energia em KWh é definida com base na
sua populacao.

Fonte: Agéncia Internacional de Energia (IEA), servico de dados on-line World Energy Balances,
edicdo de 2015 (2014-2015) (http:/lwww.iea.org/statistics/)
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3.2.2 Desempenho logistico

indice de desempenho logistico*a | 2016

Como uma avaliacao multidimensional do desempenho logistico, o indice de Desempenho
Logistico (LPI, por sua sigla em inglés) classifica 160 paises em um ranking que leva
em consideracao seis dimensoes de comércio - que incluem desempenho aduaneiro,
qualidade da infraestrutura e pontualidade na entrega de cargas - que estao sendo cada
vez mais reconhecidas como importantes para o desenvolvimento. A fonte dos dados
usados nesse ranking é uma pesquisa realizada com profissionais da area de logistica,
aos quais sao feitas perguntas sobre os paises estrangeiros nos quais trabalham. Os seis
componentes do LPI sdo os seguintes: (1) eficiéncia dos procedimentos aduaneiros para
liberacao de cargas e da gestao de fronteiras (“Aduanas”); (2) qualidade da infraestrutura
de comércio e transportes (“Infraestrutura”); (3) facilidade de organizacao de cargas a
precos competitivos (“Facilidade de organizacao de cargas”); (4) competéncia e qualidade
dos servicos de logistica - transportes rodoviarios, reencaminhamento e corretagem
aduaneira (“Qualidade dos servicos de logistica”); (5) capacidade de rastreamento e
acompanhamento de cargas (“Rastreamento e acompanhamento”); e (6) frequéncia na
qual as cargas chegam aos seus destinatarios dentro dos prazos definidos ou previstos
(“Pontualidade™). O LPI usa técnicas estatisticas padronizadas para agregar dados a um
Unico indicador que pode ser usado para se fazer comparacoes entre paises.

Fonte: Banco Mundial e Faculdade de Economia de Turku, indice de Desempenho Logistico 2016;
Arvis et al., 2016, Connecting to Compete 2016: Trade Logistics in the Global Economy. (http://
Ipi.worldbank.org/).

3.2.3 Formacao bruta de capital

Formacao bruta de capital (% do PIB) | 2016

A formacao bruta de capital é expressa como uma razao entre investimentos totais na
moeda local e o PIB na moeda local. O investimento ou a formacao bruta de capital é
medido pelo valor total da formacao bruta de capital fixo e variacbes nos estoques e
aquisicoes menos alienacdes de bens para uma unidade ou setor, com base no Sistema
de Contas Nacionais (SNA, por sua sigla em inglés) de 1993.

Fonte: Fundo Monetdrio Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro

de 2016 (PIB em termos de PPC em ddlares) (http://www.imf.orglexternallpubs/ftiweo/2015/02/
weodata/weoselgr.aspx)

3.3 Sustentabilidade ecoldgica

3.3.1 PIB por unidade de uso de energia

PIB por unidade de uso de energia (PPC em ddlares em 2010 por quilo de equivalente
de petroleo) | 2014

Paridade do poder aquisitivo do produto interno bruto (PIB em termos de PPC em
dolares) por quilo de equivalente de petréleo de uso de energia. O fornecimento
total de energia primaria (TPES, por sua sigla em inglés) é composto pela producao +



importacoes - exportacoes - bunkers maritimos internacionais - bunkers internacionais
de aviacao +/- variacoes em estoques.

Fonte: Agéncia Internacional de Energia (IEA), servi¢o de dados on-line World Energy Balances,
edicdo de 2016 (2014-2015) (http://www.iea.org/statistics/)

3.3.2 Desempenho ambiental

indice de desempenho ambiental* | 2015

Este indice faz um ranking de paises em relacdo a 20 indicadores de desempenho
relacionados a categorias de politicas que abrangem tanto a satde publica ambiental
como a vitalidade do ecossistema. Esses indicadores medem até que ponto os paises
estao proximos de alcancar objetivos estabelecidos em politicas ambientais. O indice
varia de 0 a 100, o desempenho mais alto sendo indicado por 100.

Fonte: Indice de Desempenho Ambiental da Universidade de Yale e da Universidade de Columbia
2016. (http:/lepi.yale.edu/)

3.3.3 Certificados ambientais 1SO 14001

Sistemas de gestao ambiental ISO 14001 - Requisitos com orientacoes para uso: nimero
de certificados emitidos (por bilhdes de PIB em termos de PPC em ddlares)a | 2015

O certificado ISO 14001:2015 especifica requisitos para um sistema de gestao ambiental
gue uma organizacao pode usar para melhorar seu desempenho ambiental. O certificado
ISO 14001:2015 foi desenvolvido para ser usado por uma organizacao que deseje gerir
suas responsabilidades ambientais sistematicamente de uma maneira que contribua para
o fortalecimento do pilar ambiental da sustentabilidade. O certificado ISO 14001:2015
ajuda uma organizacao a alcancar os resultados almejados no ambito do seu sistema
de gestao ambiental, que valorizam o meio ambiente, a propria organizacao e outras
partes interessadas. Em consonancia com a politica ambiental da organizacdo, os
resultados contemplados por um sistema de gestdo ambiental incluem a melhoria do
desempenho ambiental, a observancia de obrigacdes de conformidade e a consecucao
de objetivos ambientais. O certificado ISO 14001:2015 é aplicavel a qualquer organi-
zacao, independentemente do seu porte, tipo ou natureza, e se aplica aos aspectos
ambientais das suas atividades, produtos e servicos que a organizacao determina que
pode controlar ou influenciar a partir de uma perspectiva de ciclo de vida. O certificado
ISO 14001:2015 nao especifica critérios especificos de desempenho ambiental. Ele pode
ser usado, no todo ou em parte, para melhorar sistematicamente a gestdo ambiental.
No entanto, as reivindicacoes de conformidade com certificado ISO 14001:2015 nao
sao aceitaveis a menos que todos 0s seus requisitos sejam incorporados ao sistema de
gestao ambiental de uma organizacao e sejam observados sem nenhuma excecao. Os
dados estao relatados por bilhdes de PIB em termos de PPC em ddlares.

Fonte: Organizacdo Internacional de Padronizacdo, Pesquisa ISO 2015, Fundo Monetdrio
Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (por bilhées
de PIB em termos de PPC em ddlares) (2015). (https://www.iso.org/the-iso-survey. html; https://
www.imf.orglexternallpubs/ftiweo/2016/02/weodatalindex.aspx).
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4 SOFISTICACAO DE MERCADO
4.1 Crédito

4.1.1 Facilidade de obtencao de crédito

Facilidade de obtencao de crédito (distancia até a fronteira)* | 2016

O ranking das economias em termos da facilidade de obtencao de crédito é deter-
minado pelo calculo da sua distancia das pontuacdes de fronteira para a obtencao
de crédito. Essas pontuacdes representam a distancia até a pontuacao de fronteira
para a soma da robustez do indice de direitos legais (que tem uma gama de 0 a 10)
e da profundidade do indice de informacdes de crédito (com uma gama de 0 a 8). O
relatério Doing Business mede os direitos legais de mutuarios e credores com relacao
a transacoes garantidas por meio de um conjunto de indicadores e da divulgacao
de informacdes de crédito por meio de outro conjunto de indicadores. O primeiro
conjunto de indicadores afere se determinadas caracteristicas que facilitam empréstimos
estao previstas nas leis aplicaveis de garantias e faléncias. O segundo conjunto afere a
cobertura, a abrangéncia e a acessibilidade de informacoes de crédito disponiveis por
meio de prestadores de servicos de elaboracao de relatérios de crédito, como agéncias
de crédito ou registros de crédito. Embora o relatério Doing Business compile dados
sobre a obtencao de crédito para a cobertura do registro publico (% de adultos) e para
a cobertura de agéncias privadas (% de adultos), esses indicadores nao sao incluidos
no ranking. O indicador 1.3.1 fornece informacdes detalhadas sobre a distancia até a
medida da fronteira.

Fonte: Banco Mundial, Indice da Facilidade de Fazer Negdcios 2017: Oportunidades Iguais para
Todos (2016). (http://lwww.doingbusiness.orgl/reports/ global-reports/doing-business-2017).

4.1.2 Crédito interno para o setor privado

Crédito interno para o setor privado (% do PIB) | 2015

Crédito interno para o setor privado refere-se a recursos financeiros disponibilizados
para o setor privado por empresas do setor financeiro por meio de empréstimos,
compras de titulos nao representativos de capital, créditos comerciais e outras contas a
receber que estabelecem o direito a um pedido de reembolso. Para alguns paises, essas
operacoes incluem crédito para empresas publicas. As empresas do setor financeiro
incluem autoridades monetdrias e bancos de depdsito e outras empresas financeiras
para as quais dados estao disponiveis (inclusive empresas do setor financeiro que
aceitam depdsitos transferiveis, mas incorrem em passivos como depdsitos a prazo e de
poupanca). Exemplos de outras corporacdes financeiras sao empresas de financiamento
e leasing, mutuantes, empresas de seguros, fundos de pensodes e casas de cambio.

Fonte: Fundo Monetario Internacional, Estatisticas Financeiras Internacionais e arquivos de dados; e

estimativas de PIB do Banco Mundial e da OCDE; dados extraidos do banco de dados dos Indicadores
de Desenvolvimento Mundial do Banco Mundial (2008-2015). (http://data.worldbank.org/).



4.1.3 Carteira de crédito bruto de instituicoes de microfinanciamento

Instituicdes de microfinanciamento: carteira de crédito bruto (% do PIB) | 2015

Saldos combinados brutos de empréstimos por instituicdo de microfinanciamento (US$
correntes), divididos pelo PIB (US$ correntes) e multiplicados por 100.

Fonte: Microfinance Information Exchange, banco de dados Mix Market do FMI; Fundo Monetdrio
Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (PIB em
US$ correntes) (2007-2015). (https://ireports.themix.orgl; https://lwww.imf.orglexternallpubs/ft/
weo/2016/02/weodatal index.aspx)

4.2 Investimentos

4.2.1 Facilidade de protecao de investidores minoritarios

Facilidade de protecao de investidores minoritarios (distancia até a fronteira)* | 2016

O ranking é a média simples da distancia até pontuacdes de fronteira para o indice
de intensidade de regulacdo de conflitos de interesse e o indice de intensidade da
governanca de acionistas. O indice de intensidade de regulacdo de conflitos de inte-
resse mede o grau de protecao de interesses de acionistas contra o uso indevido de
ativos empresariais por parte de diretores para seu ganho pessoal, distinguindo trés
dimensdes da regulacao de conflitos de interesse: transparéncia das transacoes entre
partes relacionadas (indice de intensidade de divulgacdo), a capacidade de acionistas
de processar e responsabilizar diretores por transacdes em proveito préprio (indice da
intensidade de responsabilizacao de diretores), e acesso a evidéncias e alocacao de
despesas legais em litigios entre acionistas. O indice da intensidade de governanca de
acionistas mede os direitos de acionistas no ambito da governanca corporativa distin-
guindo trés dimensoes da boa governanca: direitos e papéis de acionistas em decisoes
empresariais importantes (indice de intensidade dos direitos de acionistas), salvaguardas
de governanca para proteger acionistas contra o controle e entrincheiramento indevidos
de diretorias (indice da intensidade de propriedade e controle); e transparéncia corpo-
rativa em relacao a participacdes acionarias, compensacao, auditorias e perspectivas
financeiras (indice de intensidade da transparéncia corporativa). O indice afere também
se um subconjunto de direitos e salvaguardas relevantes esta disponivel em sociedades
de responsabilidade limitada. Os dados sao extraidos de um questionario preenchido
por advogados corporativos e especializados em valores mobilidrios e baseiam-se em
regulacdes de valores mobiliarios, leis societarias, codigos de processo civil e normas
probatérias. O indicador 1.3.1 fornece informacdes detalhadas sobre a medida da
distancia até a fronteira.

Fonte: Banco Mundial, indice da Facilidade de Fazer Negdcios 2017: Oportunidades Iquais para
Todos (2016). (http://lwww.doingbusiness.org/reports/ global-reports/doing-business-2017).
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4.2.2 Capitalizacao de mercado

Capitalizacao de mercado de empresas nacionais listadas em bolsa (% do PIB)a | 2015

A capitalizacao de mercado (também conhecida como “valor de mercado”) representa
o preco de acoes multiplicado pelo numero de a¢des em circulacdo (incluindo suas
diversas classes) para empresas nacionais cotadas em bolsa. Fundos de investimento e
empresas cujo Unico objetivo comercial é o de deter outras acoes cotadas sao excluidos.
Os dados sao valores de fim de ano.

Fonte: Banco de dados da Federacdo Mundial de Bolsas de Valores; extraido do banco de dados
dos Indicadores de Desenvolvimento Mundial do Banco Mundial (2008-2015). (http://data.worl-
dbank.orgl/).

4.2.3 Transacoes de capital de risco

Capital de risco por local de investimento: nimero de transacoes (por bilhdes de PIB
em termos de PPC em dolares)a | 2016

Dados da Thomson Reuters sobre transacdes de capital privado, por transacdo, com
informacodes sobre o local do investimento, empresa de investimento, empresas de
investidores e fundos, entre outros detalhes. Os dados sao relatados em bilhdes de PIB
em termos de PPC em ddlares.

Obs.: A Clarivate Analytics, anteriormente responsavel por questdes relativas a propriedade
intelectual e cientificas da Thomson Reuters, tornou-se uma empresa independente.

Fonte: Thomson Reuters, banco de dados Thomson One Banker Private Equity; Fundo Monetdrio
Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global 2016 (PIB em termos de PPC
em ddlares) (2015-2016). (https://www.thomsonone.com; https://lwww.imf.orglexternallpubs/ft/
weo/2016/02/weodatalindex.aspx)

4.3 Comércio, concorréncia e escala do mercado

4.3.1 Taxa tarifaria aplicada, média ponderada

Taxa tarifaria aplicada, média ponderada, para todos os produtos (%)a,b | 2015

A tarifa média ponderada aplicada é a média das aliquotas efetivamente aplicadas
ponderadas pelas parcelas de importacdes de produtos correspondentes a cada pais
parceiro. Os dados sao classificados de acordo com o Sistema Harmonizado de comércio
no nivel de seis ou oito digitos. Os dados sobre as linhas tarifarias foram ajustados aos
cddigos da revisdo 3 da Classificacdo Uniforme para o Comércio Internacional (CUCI)
para definir grupos de commodities e pesos de importacoes. Na medida do possivel,
taxas especificas foram convertidas para suas taxas ad valorem equivalentes e foram
incluidas no calculo das tarifas médias ponderadas. Os pesos das importacdes foram
calculados usando dados disponiveis no Banco de Dados Estatisticos de Comércio de
Commodities das Nacoes Unidas (Comtrade) da Divisao de Estatistica das Nacdes Unidas.
As taxas tarifarias efetivamente aplicadas no nivel de produtos de seis e oito digitos séo



médias para produtos enquadrados em cada grupo de commodities. Quando a taxa
efetivamente aplicada nao esta disponivel, a taxa de nacao mais favorecida é usada.

Fonte: Banco Mundial, com base em dados do Sistema de Informacdo e Andlise de Comércio
(TRAINS) da Conferéncia das Nacées Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento e da Base de
Dados Integrada (IDB) e das Tabelas Tarifarias Consolidadas (CTS) da Organizacdo Mundial do
Comércio (OMC); dados extraidos do banco de dados dos Indicadores de Desenvolvimento Mundial
do Banco Mundial (2011-2015). (http://data.worldbank.org/)

4.3.2 Intensidade da concorréncia local

Resposta média a pergunta da pesquisa: Qual é a intensidade da concorréncia em
mercados locais do seu pais? [1 = nada intensa; 7 = extremamente intensa]™ | 2016

Fonte: Férum Econémico Mundial, Pesquisa de Opinido Executiva 2016-2017. (https://iwww.
weforum.org/reports/the-global-competitiveness-report-2016 2017-1)

4.3.3 Escala do mercado interno

Tamanho do mercado interno, medido por bilhdes de PIB em termos de PPC em
délares | 2016

O tamanho do mercado interno é medido pelo Produto Interno Bruto (PIB) com base
em uma avaliacdo da paridade de poder de compra (PPC) do PIB do pais em délares
internacionais correntes (bilhoes).

Fonte: Banco Mundial, Fundo Monetario Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica
Global, outubro de 2016 (PIB em termos de PPC em ddlares) (2016). (https://www.imf.orglexternall
pubs/ftiweol2016/02/ weodatalindex.aspx).

5 SOFISTICAQAO EMPRESARIAL
5.1 Profissionais do conhecimento

5.1.1 Emprego em servicos intensivos em conhecimento

Emprego em servicos intensivos em conhecimento (% da forca de trabalho) | 2015

Soma das pessoas enquadradas nas categorias de 1 a 3 como um percentual de todas as
pessoas empregadas, de acordo com a Classificacao Internacional de Profissdes (ISCO,
por sua sigla em inglés). As categorias incluidas sao as seguintes: ISCO-08: 1 Gerentes,
2 Profissionais e 3 Técnicos e profissionais associados (anos 2007 a 2015); ISCO-88:
1 Legisladores, altos diretores e gerentes, 2 Profissionais, 3 Técnicos e profissionais
associados (2007-2015); ISCO-68: 1 Trabalhadores profissionais, técnicos e associados
(a categoria 0 para Forcas Armadas foi excluida), 2 Trabalhadores administrativos e
gerenciais, 3 Trabalhadores de escritério e afins (anos 2007 a 2008).

Fonte: Banco de Dados Estatisticos ILOSTAT da Organizagdo Internacional do Trabalho (2007-
2015). (http:/lwww.ilo.orglilostat/).

77



78

5.1.2 Empresas que oferecem treinamento formal

Empresas que oferecem treinamento formal (% de empresas) | 2013

Percentual de empresas que oferecem programas formais de treinamento para seus
funcionarios permanentes em tempo integral. O periodo para Guiné inclui 2006 para
aumentar a cobertura com base na disponibilidade de dados dos Gll de 2016 para
essa economia.

Fonte: Banco Mundial, Pesquisas Empresariais (2006-2016). (http://www.enterprisesurveys.orgl).

5.1.3 Gastos brutos com P&D (GERD, por sua sigla em inglés) por empresas

GERD: por empresas (% do PIB)a | 2015

Gastos brutos com P&D por empresas como um percentual do PIB.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2015). (http://stats.
uis.unesco.org).

5.1.4 GERD financiados por empresas

GERD: financiados por empresas (% do total de GERD)a | 2015

Gastos brutos com P&D por empresas como um percentual dos gastos brutos totais
em P&D.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016). (http://stats.
uis.unesco.org).

5.1.5 Mulheres com pés-graduacao empregadas

Mulheres com pés-graduacao empregadas, % do total de pessoas empregadas (acima
de 25 anos de idade)? | 2015

Percentual de mulheres com pés-graduacao empregadas em relacao a todas as pessoas
empregadas. As pessoas empregadas incluem todas as pessoas em idade de trabalho
gue durante um breve periodo especificado se enquadravam em uma das seguintes
categorias: (1) emprego remunerado (trabalhando ou com um emprego, mas nao traba-
lhando); ou (2) autoemprego (trabalhando ou com uma empresa, mas ndo trabalhando).
Os dados sao desagregados por nivel de escolaridade, que se refere ao nivel mais alto
de escolaridade concluida, classificado de acordo com a Classificacdo Internacional
Padrao de Educacao (ISCE, por sua sigla em inglés).

Fonte: Organizacdo Internacional do Trabalho, Indicadores Anuais do ILOSTAT (2009-2016); e
Statistics Canada, Tabela 282-0004; estimativas da Pesquisa de Forca de Trabalho (LFS, por sua
sigla em inglés) por nivel de escolaridade, género e faixa etaria, anual, CANSIM, acessado em 9 de
fevereiro de 2017. (http://www.ilo.orglilostat/; http://laborsta.ilo.orgl; http:/lwww5.statcan.gc.cal).



5.2 Vinculos de colaboracao para fins de inovacao

5.2.1 Colaboracdo em pesquisas entre universidades e empresas

Resposta média a pergunta da pesquisa: Em que medida empresas e universidades
colaboram umas com as outras em torno de projetos de pesquisa e desenvolvimento no
seu pais? [1 = nao colaboram de forma alguma; 7 = colaboram intensamente]ta | 2016

Fonte: Férum Econémico Mundial, Pesquisa de Opinido Executiva 2016-2017. (https://iwww.
weforum.org/reports/the-global-competitiveness-report-2016-2017-1).

5.2.2 Estado de desenvolvimento de clusters

Resposta média a pergunta da pesquisa sobre o papel dos clusters na economia:
Em que medida clusters bem desenvolvidos e profundos estdo disseminados no seu
pais (concentracoes geograficas de empresas, fornecedores, produtores de produtos e
servicos relacionados e instituicdes especializadas em uma determinada area) [1 = ndo
ha clusters; 7 = ha clusters disseminados em muitas areas]" | 2016

Fonte: Férum Econémico Mundlial, Pesquisa de Opinido Executiva 2016-2017. (https:/lwww.weforum.
org/reports/the-global-competitiveness-report-2016-2017-1). GERD financiados a partir do exterior

5.2.3 GERD: Financiados a partir do exterior (% dos GERD totais) | 2015

Percentual dos gastos brutos com P&D financiados a partir do exterior - ou seja, com
financiamento externo.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2016). (http://stats.
uis.unesco.org).

5.2.4 Acordos de empreendimentos conjuntos/aliancas estratégicas

Empreendimentos conjuntos/aliancas estratégicas: Numero de acordos, contagem
fracionada (por bilhdes de PIB em termos de PPC em doélares)a | 2016

Dados da Thomson Reuters sobre acordos de empreendimentos conjuntos/aliancas
estratégicas, por acordo, com informacdes detalhadas sobre o pais de origem das
empresas parceiras, entre outras. Para cada ano, cada nacao participante de cada
empresa envolvida em um acordo (n paises por acordo) obtém, por acordo, uma
pontuacao equivalente a 1/n (com o efeito de que a soma de todas as pontuacoes dos
paises corresponde ao numero de acordos relatados no ano em questdo). Os dados
sao relatados em bilhdes de PIB em termos de PPC em ddlares.

A Clarivate Analytics, anteriormente responsavel por questoes relativas a propriedade
intelectual e cientificas da Thomson Reuters, tornou-se uma empresa independente.

Fonte: Thomson Reuters, banco de dados Thomson One Banker Private Equity; Fundo Monetdrio
Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (PIB em termos
de PPC em ddlares) (2015-2016). (http://banker.thomsonib.com; https://www.imf.org/external/
pubs/ftiweo/2016/02/weodatalindex.aspx).
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5.2.5 Familias de pedidos de patente depositados em dois drgaos de propriedade intelectual

Numero de familias de pedidos de patente depositados por residentes em pelo menos
dois 6rgaos de propriedade intelectual (por bilhées de PIB em termos de PPC em
dolares)a | 2013

Uma “familia de patentes” é um conjunto de pedidos de patentes inter-relacionados
depositados em um ou mais paises ou jurisdicdes para proteger a mesma invencao.
Familias de patentes com pedidos depositados em pelo menos dois diferentes 6rgaos
de propriedade intelectual representam um subconjunto de familias de patentes para
as quais protecao é reivindicada para uma mesma invencao em pelo menos dois paises
diferentes. Neste relatério, “dados de familias de patentes” referem-se a pedidos
de patentes depositados por residentes em pelo menos dois 6rgaos de propriedade
intelectual; os dados sao ajustados por PIB em termos de PPC em dolares (bilhoes).
Uma “patente” é um conjunto de direitos exclusivos concedidos por lei a requerentes
de pedidos de patente para invencoes novas, ndo 6bvias e com fins comerciais. Uma
patente é valida por um prazo limitado (geralmente 20 anos), durante o qual seus
titulares podem explorar suas invencoes comercialmente com exclusividade. Por outro
lado, requerentes de patentes sao obrigados a divulgar suas invencdes ao publico de
uma maneira que possibilite a outros, versados na técnica, replica-las. O sistema de
patenteamento foi concebido para incentivar a inovacdo garantindo a inovadores
direitos legais exclusivos por um prazo limitado, permitindo que eles se apropriem dos
retornos da sua atividade inovadora.

Fonte: Organizacdo Mundial para Propriedade Intelectual, Bancos de Dados Estatisticos da
Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual; Fundo Monetdrio Internacional, banco de
dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (PIB em termos de PPC em ddlares)
(2008-2013). (http:/lwww.wipo.int/lipstats/; https://www.imf.orgl/externallpubs/ftiweo/2016/02/
weodatalindex.aspx).

5.3 Absorcao de conhecimentos

5.3.1 Valores pagos por uso de propriedade intelectual

Taxas cobradas pelo uso de propriedade intelectual nao incluidas em outras taxas,
valores recebidos (%, comércio total)a | 2015

Taxas cobradas pelo uso de propriedade intelectual ndo incluidas em outras taxas (%
do comércio total) de acordo com a Classificacao Estendida de Servicos no Balanco de
Pagamentos (EBOPS 2010) - ou seja, taxas previstas em cédigos do Sistema Harmonizado
(SH) pelo uso de propriedade intelectual ndo incluidas em outras taxas como um percentual
do comércio total. “Comeércio total” é definido como a soma de todas as importacoes
de bens enquadrados no cédigo G e de servicos comerciais enquadrados no cédigo
SOX (excluindo bens e servicos governamentais nao incluidos em outra classificacao)
mais as exportacoes totais de bens enquadrados no cédigo G e de servicos comerciais
enquadrados no cédigo SOX (excluindo bens e servicos governamentais nao incluidos
em outra classificacao) dividida por 2. De acordo com a sexta edicdo do Manual de
Balanco de Pagamentos do Fundo Monetario Internacional, o item “Bens” abrange



mercadorias de um modo geral, exportacdes liquidas de mercadorias em regime de
merchanting e ouro ndo monetario. A categoria de “servicos comerciais” é definida
como sendo igual a “servicos” menos “bens e servicos governamentais nao incluidos
em outra classificacao”. Os valores recebidos sdo os recebidos entre residentes e nao
residentes por uso de direitos de propriedade intelectual (como patentes, marcas regis-
tradas, direitos autorais, processos e projetos industriais, incluindo segredos comerciais,
franquias) e por licencas para reproducdo ou distribuicao (ou ambos) de propriedade
intelectual embutida em producdes originais ou protétipos (como direitos autorais
sobre livros e manuscritos, software, obras cinematograficas e gravacoes sonoras) e
direitos relacionados (como direitos sobre apresentacdes ao vivo e transmissao por
televisao, cabo ou satélite).

Fonte: Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados sobre o Comércio de Servicos Comerciais,
com base na sexta edicdo (2009) do Manual de Balanco de Pagamentos e no banco de dados de
Balancos de Pagamentos do Fundo Monetdario Internacional (2009-2015). (http://stat.wto.org/
StatisticalProgram/ WSDBStatProgramSeries.aspx; http://www. oecd.org/std/its/EBOPS-2010.pdf).

5.3.2 Importacdes de alta tecnologia

Importacdes liquidas de alta tecnologia (% do comércio total) | 2015

Importacdes de alta tecnologia menos reimportacoes (% do comércio total). A lista de
commodities contém produtos técnicos altamente intensivos em P&D, com base na
classificacdo do Eurostat, que por sua vez se baseia na CUCI Rev.4 e na definicdo da
Organizacao para a Cooperacao e Desenvolvimento Econémico (OCDE). As commo-
dities pertencem aos seguintes setores: aeroespacial; computadores e maquinas de
escritorio; produtos farmacéuticos, produtos de telecomunicacdes; produtos quimicos;
instrumentos cientificos; maquinas elétricas; produtos quimicos; maquinas nao elétricas;
e armamento.

Fonte: Nacbes Unidas, banco de dados da COMTRADE; Eurostat, Anexo 5, Agregacdo de Alta
Tecnologia pela Rev. 4 da SITC, abril de 2009 (2010-2015). (http://comtrade.un.org/; http://ec.europa.
euleurostat/cache/metadata/Annexes/htec_ esms_an5.pdf).

5.3.3 Importacées de servicos de TIC

Importacoes de servicos de telecomunicacdes, informatica e informacao (% do comércio
total) | 2015

Servicos de telecomunicacoes, informatica e informacao (% do comércio total), segundo
a Classificacdo Estendida de Servicos no Balanco de Pagamentos (EBOPS 2010), com
coédigo Sl: Servicos de telecomunicacoes, informatica e informacao.

Fonte: Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados do Comércio de Servicos, com base na
sexta edicdo (2009) do Manual de Balanco de Pagamentos e no banco de dados de Balancos de
Pagamentos do Fundo Monetdrio Internacional (2009-2015). (http://stat.wto.org/StatisticalProgram/
WSDBStatProgramSeries.aspx; http://www. oecd.org/std/itslEBOPS-2010.pdf).
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5.3.4 Fluxos liquidos de entrada de investimentos externos diretos

Investimento externos diretos (IED), fluxos liquidos de entrada (% do PIB) | 2015

Os investimentos externos diretos sao a média dos trés anos mais recentes de fluxos
liquidos de entrada de investimentos para aquisicdo uma participacao duradoura (10
por cento ou mais das acdes com direito a voto) na gestao de uma empresa que atua
em uma economia diferente da do investidor. Sdo a soma de capital préprio, do rein-
vestimento de receitas e de outros capitais de longo e curto prazo, como demonstrado
no balanco de pagamentos. Esta série mostra fluxos liquidos de entrada (fluxos de
entrada de novos investimentos menos desinvestimentos) na economia de investidores
estrangeiros e é dividida pelo PIB.

Fonte: Fundo Monetario Internacional, bancos de dados de Estatisticas Financeiras Internacionais e
Balancos de Pagamentos, Banco Mundial, Estatisticas da Divida Internacional e estimativas de PIB
do Banco Mundial e da OCDE; extraido do banco de dados dos Indicadores de Desenvolvimento
Mundial do Banco Mundial (2013-2015). (http://data.worldbank.org/).

5.3.5 Talentos na area de pesquisa em empresas

Pesquisadores em empresas comerciais (%) | 2015

Pesquisadores equivalentes em tempo integral (FTE, por sua sigla em inglés) no setor das
empresas comerciais sao “pesquisadores” como profissionais envolvidos na concepcao ou
criacao de novos conhecimentos, processos, métodos e sistemas, bem como na gestao
desses projetos, discriminados pelos setores nos quais estdo empregados (empresas
comerciais, governo, instituicoes de ensino superior e organizacdes privadas sem fins
lucrativos). No contexto das estatisticas de P&D, o setor empresarial comercial inclui
todas as firmas, organizacoes e instituicdes cuja atividade principal seja a de produzir
produtos ou servicos (exceto os destinados ao ensino superior) no mercado para venda
ao publico geral a um preco economicamente significativo e as instituicdes privadas
sem fins lucrativos que as atendem como atividade principal. O nucleo desse setor é
constituido por empresas privadas. Ele também inclui empresas publicas.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS (2007-2015). (http://data.

uis.unesco.org).

6 PRODUTOS DE CONHECIMENTO E TECNOLOGIA
6.1 Criacdo de conhecimento

6.1.1 Pedidos de patente por origem

Numero de pedidos de patente depositados por residentes em um determinado 6rgao
de propriedade industrial nacional ou regional (por bilhdes de PIB em termos de PPC
em dolares)a | 2015

O termo “patente” esta definido na descricdo do indicador 5.2.5. Um “pedido de patente
depositado por residente” refere-se a um pedido depositado em um érgao de propriedade
industrial ou escritério atuando em nome do Estado ou jurisdicao no qual o requerente



mencionado em primeiro lugar tem residéncia. Por exemplo, um pedido depositado no
Escritorio de Patentes do Japao (JPO) por um residente do Japao é considerado um pedido
depositado por um residente para o Japao. Do mesmo modo, um pedido depositado
no Escritério Europeu de Patentes (EPO) por um requerente que reside em qualquer dos
Estados membros do EPO, como, por exemplo, na Alemanha, é considerado um pedido
depositado por um residente para esse Estado membro (Alemanha).

Fonte: Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual, Estatisticas da Propriedade Industrial;
Fundo Monetario Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de
2016 (PIB em termos de PPC em ddlares) (2010-2015). (http://lwww.wipo.int/ipstats/; https://www.
imf.orglexternallpubs/ft/weo/2016/02/weodatalindex.aspx).

6.1.2 Pedidos internacionais de patente via Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes
(PCT, por sua sigla em inglés) por origem

Numero de pedidos internacionais de patente depositados por residentes nos termos
do Tratado de Cooperacao em Matéria de Patentes (por bilhdes de PIB em termos de
PPC em ddlares)a | 2015

Numero de pedidos internacionais de patente depositados nos termos do Tratado de
Cooperacdao em Matéria de Patentes (PCT) administrado pela OMPI em 2016. Um
“pedido internacional de patente via PCT” é um pedido de patente depositado nos
termos do Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes (PCT) administrado pela
OMPI durante a fase internacional prevista no Sistema do PCT. A origem de pedidos
de patente via PCT é definida pela residéncia do requerente mencionado em primeiro
lugar. O Sistema do PCT facilita o depdsito de pedidos de patente no mundo todo e
possibilita que seja solicitada protecao de patente para uma invencdo em um grande
numero de paises individuais simultaneamente por meio do depdsito de um Unico
pedido internacional de patente.

Fonte: Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual, Estatisticas da Propriedade Industrial;
Fundo Monetdrio Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de
2016 (PIB em termos de PPC em ddlares) (2014-2016). (http://lwww.wipo.intlipstats/; https://www.
imf.orglexternallpubs/ft/ weo/2016/02/weodatalindex.aspx).

6.1.3 Pedidos de modelo de utilidade por origem

Numero de pedidos de modelo de utilidade depositados por residentes no érgao nacional
de propriedade industrial (por bilhdes de PIB em termos de PPC em ddlares) | 2015

Numero de pedidos de modelo de utilidades depositados por residentes em um deter-
minado 6rgao de propriedade industrial nacional ou regional em 2014. Um “pedido de
modelo de utilidade depositado por residente” é um pedido depositado em um érgao
de propriedade industrial ou escritério atuando em nome do Estado ou jurisdicao no
qual o requerente mencionado em primeiro lugar tem residéncia. Por exemplo, um
pedido depositado no 6érgao de propriedade industrial da Alemanha por um residente
desse pais é considerado um pedido depositado por residente para a Alemanha. Uma
patente concedida para um modelo de utilidade é uma forma especial de direito de
patente outorgada por um Estado ou jurisdicao para um inventor ou cessionario de

83



84

um inventor por um prazo fixo. Os termos e condicdes para a outorga de patente para
um modelo de utilidade sdo ligeiramente diferentes dos aplicados a patentes normais
e incluem um prazo de protecao mais reduzido e requisitos de “patenteabilidade”
menos rigorosos. Em alguns paises, as patentes de modelos de utilidade sao chamadas
de “pequenas patentes”, “patentes de curta duracdo” ou “patentes de inovacao”.

Fonte: Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual, Bancos de Dados Estatisticos da WIPO;
Fundo Monetdrio Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de
2016 (PIB em termos de PPC em ddlares). (2010-2015). (http://lwww.wipo.intlipstats/; https:/lwww.
imf.orglexternallpubs/ftiweo/2016/02/weodatalindex.aspx)

6.1.4 Publicacdes cientificas e técnicas

NUmero de artigos em publicacoes cientificas e técnicas (por bilhdes de PIB em termos
de PPC em ddlares)a | 2016

Numero de artigos cientificos e de engenharia publicados nas areas de: agricultura,
astronomia, astrofisica, sistemas de controle de automacao, bioquimica, biologia mole-
cular, conservacao da biodiversidade, microbiologia aplicada a biotecnologia, biologia
celular, quimica, informatica, tecnologia de construcdo, odontologia, medicina e cirurgia
oral, engenharia, ciéncias ambientais, ecologia, biologia evolutiva, tecnologia da ciéncia
alimentar, medicina interna geral, ciéncias da vida e biomedicina, biologia marinha e
de agua doce, ciéncia dos materiais, biologia computacional matematica, matematica,
metalurgia e engenharia metallrgica, meteorologia, ciéncias atmosféricas, microbio-
logia, ciéncia e tecnologia nuclear, ciéncias das plantas, radiologia, medicina nuclear,
imagiologia médica, biologia reprodutiva, pesquisa de medicina experimental, ciéncia
e tecnologia, telecomunicacdes, transportes e ciéncias veterinarias. Os artigos contados
s&0 0s publicados em um conjunto de publicacdes incluidas no indice de Citacao de
Ciéncias (Science Citation Index - SCI) e no indice de Citacao de Ciéncias Sociais (Social
Sciences Citation Index - SSCI). Os artigos sao classificados por ano de publicacéo e
designados a cada pais/economia com base no(s) endereco(s) institucional(is) listado(s)
no artigo. A contagem dos artigos é integral (e ndo fracionaria), ou seja, para artigos
com instituicoes colaboradoras de diversos paises/economias, cada pais/economia recebe
o devido crédito com base nas suas instituicoes participantes. Os dados sao relatados
em bilhdes de PIB em termos de PPC em ddlares.

Obs.: A Clarivate Analytics, anteriormente responsavel por questdes relativas a propriedade
intelectual e cientificas da Thomson Reuters, tornou-se uma empresa independente

Fonte: Clarivate Analytics, tabulacGes especiais da Thomson Reuters, Web of Science, Science
Citation Index (SCl) e Social Sciences Citation Index (SSCl); Fundo Monetario Internacional, banco
de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (PIB em termos de PPC em ddlares)
(2016). (https:/lapps.webofknowledge.com, https://www.imf.orglexternallpubs/ftiweo/2016/02/
weodatalindex.aspx).

6.1.5 indice H de documentos citaveis

O indice H é o numero de artigos publicados (H) por uma economia que receberam
pelo menos citacbes H*a | 2016



O indice H expressa o numero de artigos publicados (H) por uma economia que rece-
beram pelo menos citacdes H. Ele quantifica a produtividade cientifica de publicacdes
e o impacto cientifico e é também aplicavel a cientistas, publicacoes cientificas, etc. O
indice H é tabulado a partir do numero de citacdes recebidas em anos subsequentes
por artigos publicados em um determinado ano, dividido pelo nimero de artigos
publicados nesse ano.

Fonte: SCImago (2017) SJIR-SCImago Journal & Country Rank. Acessado em fevereiro de 2017.
(http:/lwww.scimagojr.com)

6.2 Impacto do conhecimento

6.2.1 Taxa de crescimento do PIB por pessoa envolvida

Taxa de crescimento do PIB por pessoa envolvida (PPC em délares constantes em 1990)
| 2015

O crescimento do produto interno bruto (PIB) por pessoa envolvida oferece uma medida
da produtividade da méo de obra (definida como producao por unidade de insumo
de mao de obra). O PIB por pessoa empregada é o PIB dividido pelo nimero total de
trabalhadores da economia. O PIB em termos de PPC em dolares é convertido para
dolares de 1990, convertidos em PPA de Geary-Khamis.

Fonte: Banco de dados The Conference Board Total Economy Database™ Producdo, Trabalho e
Produtividade do Trabalho, 1950-2016, maio de 2016. (https://www.conference-board.org/data/
economydatabase/).

6.2.2 Densidade de novas empresas
Densidade de novas empresas (novas empresas registradas por 1.000 habitantes na

faixa etaria dos 15 aos 64 anos)a | 2014

NUmero de novas empresas, definidas como empresas registradas no ano de relato,
por 1.000 habitantes na faixa etaria dos 15 aos 64 anos.

Fonte: Banco Mundial, Doing Business 2016, Empreendedorismo (2009-2014). (http://www.doin-
gbusiness.org/datalexploretopics/entrepreneurship).

6.2.3 Gastos totais com software

Gastos totais com software (% do PIB)a | 2016

Os gastos com software incluem o valor total de software comprado ou alugado, como
sistemas operacionais, sistemas de banco de dados, ferramentas de programacao,
utilitarios e aplicativos. Eles excluem gastos com o desenvolvimento de software interno
e desenvolvimento de software personalizado terceirizado. Os dados sao uma combi-
nacgao de cifras reais e estimativas. Os dados sao relatados como um percentual do PIB.

Fonte: IHS Global Insight, banco de dados da Tecnologia da Informacdo e da Comunicacdo.
(https:/lwww.ihs.com/index.html).
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6.2.4 Certificados de qualidade 1SO 9001

Sistemas de gestao de qualidade ISO 9001 - Requisitos: Numero de certificados emitidos
(por bilhoes de PIB em termos de PPC em ddlares)a | 2015

A norma ISO 9001:2015 especifica os requisitos para um sistema de gestao da qualidade
quando uma organizacao precisa demonstrar sua capacidade de fornecer produtos
e prestar servicos consistentemente que satisfazem os requisitos dos seus clientes e
também os requisitos legais e regulatérios aplicaveis e sua finalidade é aumentar a
satisfacdo do cliente por meio da aplicacdo eficaz do sistema, que inclui processos
de melhoria do sistema e mecanismos concebidos para garantir a conformidade com
os requisitos do cliente e com os requisitos legais e regulatérios aplicaveis. Todos os
requisitos da norma ISO 9001:2015 sao genéricos e foram concebidos para serem
aplicaveis a qualquer organizacao, independentemente do seu tipo ou porte ou dos
produtos que fornece e servicos que presta. Os dados sao relatados em bilhdes de PIB
em termos de PPC em délares. O indicador 3.3.3 fornece informacbes mais detalhadas
a esse respeito.

Fonte: Organizagdo Internacional de Padronizacdo (ISO), Pesquisa da ISO sobre Certificacées
Padronizadas de Sistemas de Gestdo 1993-2015; Fundo Monetario Internacional, banco de dados
da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (PIB em termos de PPC em ddlares) (2015).
(http://www.iso.org;  https://www.imf.orglexternallpubs/ftiweo/2016/02/weodatalindex.aspx).
Produtos de alta tecnologia e de média-alta tecnologia

6.2.5 Produtos de alta tecnologia e de média-alta tecnologia (% do total de produtos
manufaturados)® | 2014

Produtos de alta tecnologia e de média-alta tecnologia como um percentual do total de
produtos manufaturados, com base na classificacdo da Organizacao para a Cooperacao
e Desenvolvimento Econémico (OCDE) da Definicao de Intensidade Tecnoldgica, que
por sua vez se baseia na Revisdo 3 da Classificacao Internacional Industrial Padrao (ISIC).
Os periodos abrangidos pelos dados para a Islandia, Madagascar e Paquistao incluem
0 ano de 2016 para oferecer uma maior cobertura com base nos dados disponiveis
para essas economias no Gll 2016.

Fonte: Organizacdo para Desenvolvimento Industrial das Na¢ées Unidas (UNIDO), Banco de Dados
de Estatisticas Industriais, nivel de 3 e 4 digitos da Revisdo 3 da Classificagdo Internacional Industrial
Padrao (ISIC) (INDSTAT4 2016); OCDE, Diretoria de Ciéncia, Tecnologia e Industria, Divisdo de
Anélise Econémica e Estatistica, “REV. 3 da ISIC. Definicdo de Intensidade Tecnoldgica: Classificacdo
de industrias de transformacdo em categorias com base em intensidades de P&D”, 7 de julho de
2011 (2006-2014). (http://www.unido.org/statistics. html; http://unstats.un.org/unsd/criregistry/
regcst.asp?cl=27; http://lwww.oecd.org/stilind/48350231.pdf).

6.3 Difusao de conhecimentos

6.3.1 Valores recebidos por uso de propriedade intelectual
Taxas cobradas pelo uso de propriedade intelectual nao incluidas em outras taxas,

valores recebidos (% do comércio total)a | 2015

Taxas cobradas pelo uso de propriedade intelectual nao incluidas em outras taxas (%
do comércio total) de acordo com a Classificacdo Estendida de Servicos no Balanco de



Pagamentos (EBOPS 2010) - ou seja, taxas previstas em codigos do Sistema Harmonizado
(SH) pelo uso de propriedade intelectual nao incluidas em outras taxas como um percentual
do comércio total. “Comeércio total” é definido como a soma de todas as importacoes
de bens enquadrados no cédigo G e de servicos comerciais enquadrados no codigo
SOX (excluindo bens e servicos governamentais nao incluidos em outra classificacao)
mais as exportacoes totais de bens enquadrados no cédigo G e de servicos comerciais
enquadrados no coddigo SOX (excluindo bens e servicos governamentais nao incluidos em
outra classificacao) dividida por 2. De acordo com a sexta edicdo do Manual de Balanco
de Pagamentos do Fundo Monetario Internacional, o item “Bens” abrange mercadorias
de um modo geral, exportacdes liquidas de mercadorias em regime de merchanting e
ouro nao monetario. A categoria de “servicos comerciais” é definida como sendo igual a
“servicos” menos “bens e servicos governamentais nao incluidos em outra classificacao”.
Os valores recebidos sao aqueles recebidos entre residentes e nao residentes por uso de
direitos de propriedade intelectual (como patentes, marcas registradas, direitos autorais,
processos e projetos industriais, incluindo segredos comerciais, franquias) e por licencas
para reproducao ou distribuicdo (ou ambos) de propriedade intelectual embutida em
producdes originais ou protdtipos (como direitos autorais sobre livros e manuscritos,
software, obras cinematograficas e gravaces sonoras) e direitos relacionados (como
direitos sobre apresentacoes ao vivo e transmissao por televisdo, cabo ou satélite).

Fonte: Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados sobre o Comércio de Servicos Comerciais,
com base na sexta edicdo (2009) do Manual de Balanco de Pagamentos e no banco de dados de
Balancos de Pagamentos do Fundo Monetario Internacional (2007-2015). (http://stat.wto.org/
StatisticalProgram/ WSDBStatProgramSeries.aspx; http://www.oecd.org/std/itssEBOPS-2010.pdf).

6.3.2 Exportacoes de alta tecnologia

Exportacoes liquidas de alta tecnologia (% do comércio total)® | 2015

Exportaces de alta tecnologia menos reexportacdes (% do comércio total). O indicador
5.3.2 fornece informacdes mais detalhadas.

Fonte: Nacbes Unidas, banco de dados da COMTRADE; Eurostat, Anexo 5, Agregacdo de Alta
Tecnologia pela Rev. 4 da SITC, abril de 2009 (2010-2015). (http://comtrade.un.org/; http://ec.europa.
euleurostat/cache/metadata/Annexes/htec_esms_an5.pdf).

6.3.3 Exportacoes de servicos de TIC

Exportacoes de servicos de telecomunicacdes, informatica e informacao (% do comércio
total)a | 2015

Servicos de telecomunicacbes, informatica e informacdo (% do comércio total) de
acordo com a Classificacdo Estendida de Servicos no Balanco de Pagamentos (EBOPS
2010), codificados como Sl: Servicos de telecomunicacoes, informatica e informacéo.

Fonte: Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados sobre o Comércio de Servigos Comerciais,
com base na sexta edicdo (2009) do Manual de Balan¢o de Pagamentos e no banco de dados de
Balancos de Pagamentos do Fundo Monetdrio Internacional (2009-2015). (http://stat.wto.org/
StatisticalProgram/ WSDBStatProgramSeries.aspx; http://lwww. oecd.org/std/itsslEBOPS-2010.pdf).
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6.3.4 Fluxos liquidos de saida de investimentos externos diretos

Investimentos externos diretos (IED), fluxos liquidos de saida (% do PIB, média de trés
anos)® | 2015

Investimentos externos diretos sdo a média dos Ultimos trés anos de fluxos de investi-
mentos diretos de capital proprio em uma economia. E a soma do capital proprio, de
reinvestimentos de ganhos e de outros capitais. Os investimentos diretos se enquadram
em uma categoria de investimentos transfronteiricos associados a um residente de
uma economia que tem controle ou um grau significativo de influéncia na gestao de
uma empresa residente em outra economia. A titularidade de 10 por cento ou mais de
acoes ordinarias com direito a voto é o critério usado para se determinar a existéncia
de uma relacao de investimento direto. Esta série mostra fluxos liquidos de saida de
investimentos da economia relatante para o resto do mundo e é dividida pelo PIB.

Fonte: Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados de Balancos de Pagamento, suple-
mentado por dados da Conferéncia das Nacées Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento e
fontes nacionais oficiais; dados extraidos do banco de dados dos Indicadores de Desenvolvimento
Mundial do Banco Mundial (2013-2015). (http://data.worldbank.org/).

7 PRODUTOS CRIATIVOS
7.1 Ativos intangiveis

7.1.1 Contagem de classes de pedidos de marca registrada por origem

Numero de pedidos de marca registrada depositados por residentes em um determinado
6rgao nacional ou regional de registro de marcas (por bilhées de PIB em termos de
PPC em dodlares) | 2015

A contagem de pedidos de marca registrada baseia-se no numero total de classes
de produtos e servicos especificadas em pedidos de marca registada depositados por
residentes em um determinado érgao nacional ou regional de registro de marcas em
2015. Os dados referem-se a contagens de classes de pedidos de marcas registradas - o
numero de classes especificadas em pedidos de marcas registradas depositados por
residentes - e incluem pedidos depositados no érgao nacional e no érgao regional
de registro de marcas, conforme o caso. A escala dos dados foi ajustada pelo PIB em
termos de PPC em dolares (bilhdes). Uma “marca registrada” é um simbolo usado pelo
proprietario de determinados produtos ou pelo prestador de determinados servicos para
distingui-los de produtos e servicos de outras empresas. Uma marca registrada pode
consistir em palavras e/ou combinacdes de palavras como slogans, nomes, logotipos,
figuras e imagens, letras, nimeros, sons e imagens animadas ou em uma combinacao
desses elementos. Os procedimentos para o registro de marcas sao regidos pela legislacao
e procedimentos dos 6rgaos nacionais e regionais de propriedade industrial. Os direitos
de marcas registradas sao limitados a jurisdicao do érgao de propriedade industrial que
registra as marcas. Marcas registradas podem ser registadas por meio do depdsito de
um pedido no érgao nacional ou regional relevante ou por meio do depdésito de um
pedido internacional via Sistema de Madri. Um pedido de marca registrada depositado
por um residente é um pedido depositado em 6rgao de propriedade industrial ou



escritoério atuando em nome do Estado ou jurisdicdo no qual o requerente tem resi-
déncia. Por exemplo, um pedido depositado no Escritério de Patentes do Japao (JPO)
por um residente do Japdo é considerado um pedido depositado por um residente
para o Japao. Do mesmo modo, um pedido depositado no Instituto de Harmonizacao
do Mercado Interno (OHIM, por sua sigla em inglés) por um requerente que resida em
qualquer Estado membro da UE, como na Franca, é considerado um pedido depositado
por residente para esse Estado membro (Franca).

Fonte: Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual, Estatisticas da Propriedade Industrial;
Fundo Monetdrio Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de
2016 (PIB em termos de PPC em ddlares). (2010-2015). (http://www.wipo.int/lipstatsl; https:/iwww.
imf.orglexternallpubs/ftiweo/2016/02/weodatalindex.aspx).

7.1.2 Desenhos ou modelos industriais por origem

Numero de desenhos ou modelos contidos em pedidos de desenhos ou modelos
industriais depositados em um determinado érgao nacional ou regional (por bilhdes
de PIB em termos de PPC em ddlares)® | 2015

Este indicador se refere ao numero de desenhos ou modelos contidos em pedidos de
desenhos ou modelos industriais depositados em um determinado érgao nacional ou
regional em 2015. Os dados se referem a contagens de desenhos ou modelos industriais
de pedidos de desenhos ou modelos industriais - 0 nimero de desenhos ou modelos
contidos nos pedidos - e incluem desenhos ou modelos contidos em pedidos de desenhos
ou modelos industriais depositados por residentes tanto no 6érgao nacional como no
6rgao regional, conforme o caso. “Contagens de desenhos ou modelos de residentes”
refere-se ao nimero de desenhos ou modelos contidos em pedidos depositados no érgao
de propriedade industrial ou escritério atuando em nome do Estado ou jurisdicao no
qual o requerente tem residéncia. Por exemplo, um pedido depositado no Escritério de
Patentes do Japao (JPO) por um residente do Japao é considerado um pedido depositado
por residente para o Japao. Do mesmo modo, um pedido depositado no Instituto de
Harmonizacdo do Mercado Interno (OHIM, por sua sigla em inglés) por um requerente
que resida em qualquer Estado membro da UE, como na Itélia, é considerado um pedido
depositado por residente para esse Estado membro (Italia).

Fonte: Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual, Estatisticas da Propriedade Industrial;
Fundo Monetdrio Internacional, banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de
2016 (PIB em termos de PPC em ddlares). (2013-2015). (http://www.wipo.int/lipstatsl; https://iwww.
imf.orglexternallpubs/ft/weo/2016/02/weodatalindex.aspx).

7.1.3 TICs e criacao de modelos de negdcio

Resposta média a sequinte pergunta: Em que medida as TIC possibilitam a adocao de
novos modelos de negdécios no seu pais? [1 = em nenhuma medida; 7 = em grande
medida]t | 2015

Fonte: Férum Econémico Mundial, Pesquisa de Opinido Executiva 2016-2017. (https://iwww.
weforum.org/reports/the-global-competitiveness-report-2016-2017-1).
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7.1.4TICs e criacdo de modelos organizacionais

Resposta média a seguinte pergunta: Em que medida as TIC possibilitam a adocao de
novos modelos organizacionais no seu pais (por exemplo, equipes virtuais, trabalho a
distancia, teletrabalho) dentro de empresas? [1 = em nenhuma medida; 7 = em grande
medida]t | 2016

Fonte: Férum Econémico Mundial, Pesquisa de Opinido Executiva 2016-2017. (https:/lwww.
weforum.org/reports/the-global-competitiveness-report-2016-2017-1).

7.2 Produtos e servigos criativos

7.2.1 Exportacoes de servicos culturais e criativos

Exportacdes de servicos culturais e criativos (% do comércio total)a | 2015

Exportacoes de servicos criativos (% do comércio total), de acordo com a Classificacao
Estendida de Servicos no Balanco de Pagamentos (EBOPS 2010) - ou seja, servicos de
informacao enquadrados no cédigo SI3 da EBOPS; servicos de publicidade, pesquisa
de mercado e sondagem de opinido publica enquadrados no cédigo SJ22; servicos
audiovisuais e afins enquadrados no codigo SK1; e outros servicos culturais e recreativos
pessoais enquadrados no codigo SK24 como percentual do comércio total. A pontuacao
para os Estados Unidos da América (EUA) inclui servicos de informacdo enquadrados
no cédigo SI3 a categoria Filmes e Programacao de Televisao da Tabela 2.1 (Comércio
de Servicos dos Estados Unidos, BEA) na auséncia de dados disponiveis para servicos
audiovisuais e afins enquadrados no cédigo SK1 (a categoria de Filmes e programacao
de Televisdo é especifica para os EUA nas estatisticas BPM6 e ndo tem um cédigo). A
categoria de esportes e artes performaticas (Comércio de Servicos dos Estados Unidos,
BEA) é usada em vez do cddigo SK24. A categoria de publicidade (Comércio de Servicos
dos Estados Unidos, BEA) é usada em vez do cédigo SJ22.

Fonte: Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados sobre o Comércio de Servicos, com base
na sexta edicdo (2009) do Manual de Balangco de Pagamentos e no banco de dados de Balangos
de Pagamentos do Fundo Monetario Internacional; Biré de Andlises Econémicas (BEA), outubro
de 2016 (2007-2015). (http://stat.wto.org/StatisticalProgram/WSDBStatProgramSeries.aspx; http://
www.oecd.org/std/itslEBOPS- 2010.pdf; https://lwww.bea.govl/iTablel/iTable. cfm).

7.2.2 Filmes nacionais de longa metragem

Numero de filmes nacionais de longa metragem produzidos (por 1 milhdo de habitantes
na faixa etaria dos 15 aos 69 anos)a | 2015

Filmes com duracdo de 60 minutos ou mais. Esses filmes incluem obras de ficcao,
animacao e documentarios produzidas para exibicao comercial em cinemas. Filmes
produzidos exclusivamente para transmissao pela televisao e noticiarios e filmes publi-
citarios estao excluidos. Os dados sao relatados por 1 milhdo de habitantes na faixa
etaria de 15 a 69 anos. Para Camboja, Camardes, Madagascar e Nigéria este indicador
abrange apenas filmes em formato de video.

Fonte: Instituto de Estatistica da UNESCO, banco de dados on-line UIS; Nacées Unidas, Departamento
de Assuntos Econémicos e Sociais, Divisdo de Populacdo, Perspectivas da Populacdo Mundial:
Revisdo de 2015 (populacdo) (2008-2015). (http://data.uis.unesco.org; http:/lesa.un.org/unpdiwppl).



7.2.3 Mercado global de entretenimento e midia

Mercado global de entretenimento e midia (por 1.000 habitantes na faixa etaria de
15a 69 anos)™@ | 2015

O estudo Global Entertainment and Media Outlook (perspectivas globais para entrete-
nimento e media - também conhecido como The Outlook) oferece uma fonte Unica e
comparavel de previsoes de cinco anos e dados e comentarios sobre gastos histéricos de
5 anos com publicidade por parte de consumidores e anunciantes para 13 segmentos
de entretenimento e midia de 61 paises. Seus dados e funcionalidade intuitiva on-line
permitem que uma pessoa navegue, compare e contraste gastos e crie tabelas e graficos
facilmente. Os segmentos abrangidos pelo estudo incluem a publicacdo de livros,
operacoes entre empresas (B2B), entretenimento filmado, acesso a Internet, publicidade
na internet, publicacao de revistas, musica, publicacao de jornais, publicidade externa,
radio, publicidade pela televisao, assinaturas e taxas de licenciamento de televisdao e
video games. As pontuacdes e rankings para Gastos Globais de Midia para os 60 paises
considerados no estudo The Outlook baseiam-se em dados digitais e ndo digitais sobre
publicidade e consumidores em milhdes de ddlares a taxas de cambio médias de 2015
para o ano de 2015. Os resultados sao relatados normalizados para 1.000 habitantes
na faixa etaria dos 15 aos 69 anos para o ano de 2015. As cifras para Argélia, Bahrein,
Republica Islamica do Ira, Jordania, Kuwait, Libano, Malta, Marrocos, Oma, Qatar e
Tunisia foram estimadas a partir de um total correspondente aos paises do Oriente
Médio e do Norte de Africa (MENA, por sua sigla em inglés) usando uma discriminacao
do PIB total para os paises mencionados acima para definir percentuais de referéncia.

Fonte: A fonte dos dados usados como base para esses calculos foi extraida do estudo Global
Entertainment and Media Outlook da PwC, 2016-2020; Na¢6es Unidas, Departamento de Assuntos
Econémicos e Sociais, Divisdo de Populacdo, Perspectivas da Populacdo Mundial: Revisdo de 2015
(populacédo); banco de dados da Perspectiva Econémica Global, outubro de 2016 (PIB em ddlares
correntes; banco de dados do Banco Mundial para paises do Oriente Médio em do Norte da Africa.
(http:/iwww.pwc.comloutlook; http://esa.un.org/lunpdiwppl; https:/iwww.imf.orglexternallpubs/ft/
weo/2016/02/weodatalindex.aspx; http://data.worldbank. org/region/middle-east-and-north-africa)

7.2.4 Produtos de impressao e publicacao

Produtos de fabricantes de impressos e publicacées (% da producao total dos fabri-
cantes) | 2012

Produtos de publicacao, impressao e reproducao de midias gravadas (ISIC Rev. 3, cédigo
22), em percentual do total de produtos dos fabricantes (ISIC Rev.3, codigo D).
Fonte: Organizacdo para Desenvolvimento Industrial das Nacées Unidas, Banco de Dados de

Estatisticas Industriais, nivel de 2 digitos da Revisdo 3 da Classificacdo Internacional Padrédo
Industrial ISIC (INDSTAT2 2015) (2006-12).

(http:/lwww.unido.org/statistics.html; http:/lunstats.un.org/unsd/criregistry/regcst.asp?cl=2)
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7.2.5 Exportacao de produtos criativos

Exportacao de produtos criativos (% do comércio total) | 2015

Valor total das exportacoes de produtos criativos, liquido de reexportacoes (US$ correntes)
em relacdo ao comércio total. “Comércio Total” é definido como a soma de todas as
importacdes de bens enquadrados no codigo G e de servicos comerciais enquadrados
no cédigo SOX (excluindo bens e servicos governamentais ndo incluidos em outra
classificacao) mais as exportacoes totais de bens enquadrados no cédigo G e de servicos
comerciais enquadrados no cédigo SOX (excluindo bens e servicos governamentais
nao incluidos em outra classificacao) dividida por 2. De acordo com a sexta edicdo do
Manual de Balanco de Pagamentos do Fundo Monetario Internacional, o item “Bens”
abrange mercadorias de um modo geral, exportacoes liquidas de mercadorias em
regime de merchanting e ouro nao monetario. A categoria de “servicos comerciais” é
definida como sendo igual a “servicos” menos “bens e servicos governamentais nao
incluidos em outra classificacao”.

Fonte: Nacées Unidas, banco de dados da COMTRADE, Estrutura de 2009 da UNESCO para Estatisticas
Culturais, Tabela 3, comércio internacional de produtos e servicos culturais baseado no Sistema
Harmonizado de 2007 (SH-2007); Organizacdo Mundial do Comércio, banco de dados do Comércio
de Servicos Comerciais, por sua vez baseado na sexta edicdo (2009) do Manual de Balangos de
Pagamentos do Fundo Monetdrio Internacional e no banco de dados de Balan¢os de Pagamentos
(2011-2015). (http://comtrade.un.orgi; http:/lwww.uis. unesco.org/culture/Documents/framework-cul-
tural-statistics-culture-2009-en.pdf; http://stat.wto.org/StatisticalProgram/WSDBStatProgramSeries.
aspx; http:/lwww. oecd.org/std/itsslEBOPS-2010.pdf).

7.3 Criatividade on-line

7.3.1 Dominios genéricos de alto nivel (gTLD, por sua sigla em inglés)

Dominios genéricos de alto nivel (gTLD) (por 1.000 habitantes na faixa etaria dos 15
aos 69 anos) | 2016

Um dominio genérico de alto nivel (gTLD) é uma das categorias dos dominios de
alto nivel (TLD, por sua sigla em inglés) mantidos pela Autoridade para Atribuicao
de NUumeros da Internet (IANA) para uso na internet. Os dominios genéricos de alto
nivel podem ser irrestritos (.com, .indo, .net e .org) ou restritos — ou seja, usados
com base na observancia de critérios de elegibilidade (.biz, .name e .pro). Entre eles,
as estatisticas abrangem os cinco dominios genéricos .biz, .info, .org, .net e .com.
Os dominios genéricos .name e .pro e os dominios patrocinados (.arpa, .aero, .asia,
.cat, .coop, .edu, .goy, .int, .jobs, .mil, .museu, .tel, .travel e .xxx) nao estao incluidos.
Também nao estdo incluidos os dominios de alto nivel de cédigo de pais (consulte
o indicador 7.3.2). As estatisticas representam o numero total de dominios regis-
tados (ou seja, os totais liquidos até dezembro de 2016, dominios existentes + novos
registros — dominios expirados). Os dados sao coletados com base em uma amostra
aleatoria de 4% da populacao total de dominios extraidos de arquivos de zona raiz
(uma lista completa de dominios ativos) para cada TLD. A localizacao geografica de
um dominio é determinada pelo endereco de registro do registrante do nome do
dominio identificado em uma pesquisa Whois. Esses dados de registro sao analisados



por pais e cédigo postal e posteriormente agregados a qualquer nimero de niveis
geograficos, como condado, cidade ou pais/economia. A escada dos dados concretos
foi ajustada para 1.000 habitantes na faixa etaria dos 15 aos 69 anos. Por razbes de
confidencialidade, somente valores normalizados sao relatados e embora as posicoes
relativas sejam preservadas, as magnitudes nao sao.

Fonte: ZookNIC; Nag¢6es Unidas, Departamento de Assuntos Econémicos e Sociais, Divisdo de
Populacao, Perspectivas da Populacdo Mundial: Revisdo de 2015 (populacdo). (http://www.zooknic.
com; http:/lesa.un.org/unpd/wpp/Excel-Data/population.htm)

7.3.2 Dominios de alto nivel de cédigo de pais (ccTLDs, por sua sigla em inglés)

Dominios de alto nivel de cédigo de pais (ccTLDs) (por 1.000 habitantes na faixa etaria
dos 15 aos 69 anos) | 2016

Um dominio de alto nivel de cédigo de pais (ccTLD) é uma das categorias dos dominios
de alto nivel (TLD) mantidos pela Autoridade para Atribuicdo de Nimeros da Internet
(IANA) para o uso na internet. Os TLDs de cddigo de pais sao dominios de duas letras
especialmente designados para uma determinada economia, pais ou territério autébnomo
(ha 324 ccTLDs em diversos alfabetos/caracteres). As estatisticas representam o nimero
total de dominios registrados (ou seja, os totais liquidos até dezembro de 2016, dominios
existentes + novos registros - dominios expirados). Os dados sao coletados no registro
responsavel por cada ccTLD e representam o numero total de registros de dominios
no ccTLD. Cada ccTLD é designado ao pais ao qual esta associado e ndo com base
no endereco de registro do registrante. O servico ZookNIC relata que 85 a 100% dos
CcTLDs que abrange estao registrados no mesmo pais; as Unicas excecdes sao 0s cCTLDs
licenciados para uso comercial em todo o mundo. Dentro da amostra de paises do Gl
deste ano, esse é o caso dos ccTLDs das seguintes economias: Argentina ar, Arménia
am, Austria at, Bangladesh bd, Bielorrussia by, Bélgica be, Brasil br, Canada ca, Chile
cl, China cn, Colébmbia co, Dinamarca dk, Estonia ee, Finlandia fi, Franca fr, Alemanha
de, Grécia gr, Guatemala gt, Hong Kong (China) hk, Islandia is, India in, Indonésia id,
Republica Islamica do Ird ir, Israel il, Italia it, Letdnia lv, Lituania It, Luxemburgo lu, Malasia
my, llhas Mauricio mu, Moldavia md, Mongdlia mn, Montenegro me, Nicaragua ni,
Noruega no, Peru pe, Polénia pl, Republica da Coreia kr, Roménia ro, Sérvia rs, Eslovénia
si, Espanha es, Sri Lanka |k, Suécia se, Suica ch, Tailandia th, Tunisia tn, Turquia tr e
Vietna vn (esta lista baseia-se em www.wikipedia.org). Os dados sao relatados por
1.000 habitantes na faixa etaria dos 15 aos 69 anos. Por razdes de confidencialidade,
somente valores normalizados sao relatados e embora as posicoes relativas sejam
preservadas, as magnitudes nao sao.

Fonte: ZookNIC Inc.; Nacées Unidas, Departamento de Assuntos Econémicos e Sociais, Divisdo
de Populagdo, Perspectivas da Populacdo Mundial: Revisdo de 2015 (populacao). (http://iwww.
zooknic.com; https:/lesa.un.org/unpd/wppl/).

93



94

7.3.3 Edicoes anuais da Wikipedia

Edicbes anuais da Wikipedia (por 1 milhdo de habitantes na faixa etaria dos 15 aos
69 anos) | 2014

Dados extraidos de fontes internas de dados da Fundacao Wikimedia. Para cada pais
com mais de 100.000 contagens de edi¢des em 2016, sao usados dados de 2016. Para
todos os outros paises, sao usados dados de 2014. Os dados excluem contribuicoes de
bots na medida em que sao identificaveis nas fontes de dados. Os dados sao relatados
por 1 milhdo de habitantes na faixa etéria dos 15 aos 69 anos.

Fonte: Fundacdo Wikimedia;, Na¢6es Unidas, Departamento de Assuntos Econémicos e Sociais,
Divisdo de Populacdo, Perspectivas da Populacdo Mundial: Revisdo de 2012 (populacao). (https://
wikimediafoundation.org; https:/lesa.un.org/unpd/wppl/). Upload de videos para o YouTube

7.3.4 Nimero de uploads de videos para o YouTube (com escala ajustada pela populacao
na faixa etaria dos 15 aos 69 anos) | 2015

Numero total de uploads de videos para o YouTube, por pais, com escala ajustada
pela populacao na faixa etaria dos 15 aos 69 anos. Os dados brutos baseiam-se em
pesquisas: o pais de filiacao é escolhido por cada usuario com base em uma selecdao
de multipla escolha. Essa métrica computa todos os eventos de upload de videos por
usuarios. Por razdes de confidencialidade, somente valores normalizados sdo relatados
e embora as posicoes relativas sejam preservadas, as magnitudes nao sao.

Fonte: Google, empresa-mae do YouTube; Nacées Unidas, Departamento de Assuntos Econémicos
e Sociais, Divisdo de Populacdo, Perspectivas da Populacdo Mundial: Revisdo de 2012 (populacéo).
(http:/iwww.youtube.com; http:/lesa.un.org/unpd/wpp/Excel-Datalpopulation.htm; http://lwww.
comscore.com/ Industries/Media).
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