/' Indicadores CNI
ISSN 2317-7330 « Ano 16 « Numero 6 » Dezembro de 2015

SONDAGEM ~  ©-
ESPECIAL -

comérCio Exterior Confederagao Nacional da Industria

CNI. A FORCA DO BRASIL INDUSTRIA

~

Exportacoes ganham importancia para
industria brasileira

A queda na demanda domeéstica e a desvalorizacao da moeda estao estimulando o aumento das exportacoes, que ga-
nharao importancia no faturamento das empresas nos préximos meses. Mais de um terco das empresas estao tomando
acoes de promogao das vendas externas, incluindo exportadoras e nao exportadoras. A busca por novos mercados e a
reducao de custos sao as principais agoes. Contudo, a burocracia e o sistema tributario brasileiro impéem dificuldades
para o éxito dessas medidas.

A desvalorizacao do real também esta estimulando a substituicao, ainda que gradual, da utilizacao de insumos impor-
tados por similares nacionais. Ressalte-se, contudo, que a expectativa
ainda é de aumento da concorréncia com
produtos importados.
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Em um cendrio de queda na demanda
doméstica, uma das possiveis saidas
para a industria é o aumento das
exportagoes. A busca por novos
mercados é a estratégia mais
frequente que as empresas utilizam
para expandir suas vendas externas.
Assim, mesmo diante de um cendrio de
cdmbio mais favordvel para a atividade
exportadora, é necessdrio que a
politica comercial brasileira facilite o
acesso a novos mercados por meio de
acordos comerciais. Destaca-se ainda
que a solugdo para o principal entrave
para o aumento das exportagoes ndo
envolve agdes com gastos elevados,

0 que no momento atual implicaria

em grandes dificuldades. O maior
impedimento para as empresas
comegarem a exportar ou mesmo
expandir suas vendas externas é a
burocracia, excessiva e pouco racional.
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39% das empresas consultadas utilizam matérias-primas ou insumos importados. O percentual é idéntico ao observa-
do em 2005, proximo ao observado em 2006 (40%) e inferior ao observado em 2009 (50%). Em 2009, a forte valoriza-
¢ao do real havia estimulado a substituicdo de matérias-primas e insumos domésticos por importados.

Mais de um ter¢o da industria utiliza insumos importados

A utilizacao de insumos importados é tao maior quanto maior o porte da empresa. Um quarto das pequenas empresas
utiliza insumos ou matérias-primas importados. O percentual aumenta para 38% no caso das médias e salta para 63%
no caso das grandes empresas.

O uso de insumos importados é mais comum nas empresas exportadoras: 64% das exportadoras utilizam insumos
importados, ante 33% das que nao exportaram.

Entre os diferentes setores da industria extrativa e da transformagao, os maiores percentuais de uso de matérias-pri-
mas e insumos importados foram registrados nos setores Farmacéuticos (88%) e Informatica, eletronicos e opticos
(86%), seguidos por Quimica (66%), Maquinas, aparelhos e materiais elétricos (65%) e Limpeza e perfumaria (63%).

EXPECTATIVAS PARA OS PROXIMOS 12 MESES - A desvalorizacdo do real estimula a substituicao
de insumos e matérias-primas importados por nacionais. Das empresas que utilizam insumos impor-
tados, 23% pretendem reduzir o uso nos préximos 12 meses. O percentual se mantém praticamente
inalterado entre os diferentes portes. Entre os setores, alcanca 37% em Maquinas, aparelhos e mate-
riais elétricos e 35% em Veiculos automotores.

Figura 1: Substituicao de insumos importados por similares nacionais
Percentual de respostas sobre total de empresas que utilizam insumos importados (%)

B Pretende substituir grande parte dos insumos/matérias-primas importados por nacionais
Bl Pretende substituir pequena parte dos insumos/matérias-primas importados por nacionais
W Pretende manter inalterado o uso de insumos/matérias-primas importados com relagdo ao de domésticos

Bl Pretende aumentar o uso de insumos/matérias-primas importados com relagdo aos de domésticos

1-ACNI divulga anualmente o relatdrio Coeficientes de Abertura Comercial, que inclui quatro indicadores. Um deles é o coeficiente de insumos importados, que € a razao entre
o total gasto com insumos importados e o total gasto com insumos. Em 2014 (Ultimo dado disponivel no fechamento deste relatdrio), essa razao era de 23,7% para a industria
geral (transformagéo e extrativa). Ou seja, de cada R$ 100,00 gasto pela inddstria em insumos,R$ 23,70 foi gasto em insumos importados.

A diferenca para o percentual apresentado nessa pesquisa é que aqui se mede o quao difundido é o uso de importados, ou seja, quantas empresas utilizam sobre o total das
empresas (independentemente dos valores gastos).

Mais informagoes sobre o Coeficientes de Abertura Comercial podem ser encontrados em www.cni.org.br/cac



http://www.portaldaindustria.com.br/cni/publicacoes-e-estatisticas/estatisticas/2014/10/1,38502/coeficientes-de-abertura-comercial.html
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40% das empresas industriais afirmaram que concorrem com produtos importados. O percentual aumenta de acordo com
o porte, passando de 27% das pequenas para 55% das grandes empresas.

Concorréncia com importados mantém-se acirrada

Os setores mais sujeitos a concorréncia com importados sdao Informatica, eletrénicos e opticos (84% das empresas
do setor assinalaram que competem com similares importados), sequido por Téxtil (69%), Produtos diversos (67%) e
Metalurgia (64%).

EXPECTATIVAS PARA 0S PROXIMOS 12 MESES - 23% dos empresarios esperam que a concorréncia
com os importados se mantenha estavel nos proximos 12 meses, apesar da desvalorizacao do real e o
consequente encarecimento desses produtos. O percentual de empresas que esperam queda é de ape-
nas 4%, enquanto o percentual de empresas que acreditam que a concorréncia deve aumentar é de 13%.

Para a analise por portes e setores, elaboramos indice que varia de 0 a 100 pontos. Valores acima dos
50 pontos indicam expectativa de aumento da concorréncia com importados, enquanto valores abaixo
dos 50 pontos indicam o contrario?. Quanto mais distante dos 50 pontos, mais intensa e disseminada é
a expectativa, tanto de aumento quanto de queda®.

O indice para o total da industria ficou em 56,5 pontos, ou seja, para a industria como um todo ha expec-
tativa de aumento da concorréncia (ha mais empresarios esperando aumento da concorréncia do que
queda). O indice € maior entre as pequenas empresas (59,2 pontos) e menor para empresas de médio e
grande portes (55,7 e 55,1 pontos, respectivamente).

Apenas no setor Bebidas espera queda na concorréncia, ou seja, ha mais empresas esperando queda
do que aumento da concorréncia (indice inferior a 50 pontos, em 45,8 pontos). No setor Minerais nao
metalicos, a expectativa € de manutencao da concorréncia nos niveis atuais. As tabelas 1 e 2 listam os
maiores e menores indices para os setores (ou seja, setores que esperam 0s maiores aumentos e quedas
na concorréncia com importados):

Tabela 1: Expectativa de concorréncia com importados nos proximos 12 meses: Maiores indices*

Maior aumento da concorréncia

Calgados 64,3
mVestuério 61,2
Produtos de metal 61,1

©&

Produtos diversos 60,2

L

LG Fxtragdo de minerais ndo metélicos 60,0

3

Outros equipamentos de transporte 59,2

2 - 0 indice foi calculado com base na frequéncia relativa das respostas. A pergunta de expectativa de evolugdo da concorréncia com similares importados permitia cinco opgoes
de resposta: expectativa de (i) queda acentuada; (ii) queda; (iii) estabilidade; (iv) aumento; e (v) aumento acentuado. Cada alternativa foi associada, respectivamente, aos pesos 0,
25,50,75 e 100. O indicador é a soma dos resultados da multiplicacdo dos pesos pelas frequéncias relativas de resposta.

3 - Ou seja, quanto mais abaixo dos 50 pontos, mais disseminada e intensa é a expectativa de queda da concorréncia com importados. Quanto mais acima dos 50 pontos, mais
disseminada e intensa é a expectativa de aumento da concorréncia.
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Tabela 2: Expectativa de concorréncia com importados nos proximos 12 meses: Menores indices*

Queda na concorréncia

Bebidas 45,8

Estabilidade na concorréncia

Minerais ndo metélicos 50,0

Menor aumento da concorréncia

Madeira 518
()
o)

Couros 52,5
. Alimentos 53,5
(> C5=)

Veiculos automotores 53,6

* Indice varia de 0 a 100 pontos. Valores acima de 50 pontos indicam expectativa de aumento na concorréncia com similares impor-
tados. Valores abaixo de 50 indicam o inverso, ou seja, expectativa de queda na concorréncia. Quanto mais distante dos 50 pontos,
mais disseminada é a expectativa de aumento ou queda da concorréncia.

Empresas estao mais dispostas a exportar

48% das empresas participantes da Sondagem nao exportaram nos ultimos 12 meses, enquanto 28% exportaram. Outras
23% nao responderam®.

A desvalorizacao do real e a queda na demanda interna faz com que mais empresarios busquem o mercado externo. Tanto
as empresas que nao exportaram nos ultimos 12 meses como as que ja exportam mostram maior disposi¢ao para exportar.

Empresas que exportaram nos ultimos 12 meses

Das empresas que afirmaram que exportaram nos ultimos 12 meses (28% do total pesquisado), 57%
pretendem aumentar a exportacao nos proximos 12 meses e 39% acreditam que manterao o nivel de
exportacoes inalterado no mesmo periodo. Apenas 4% esperam queda de suas vendas externas. Nenhu-
ma das empresas exportadoras pretende deixar de exportar nos proximos 12 meses.

Os setores com maior percentual de empresas exportadoras dispostas a aumentar a exportagao sao
Maquinas e equipamentos (83% das empresas do setor que exportaram nos ultimos 12 meses preten-
dem aumentar suas exportacoes), Téxtil (74%) e Minerais nao metalicos (73%). Os setores com menor
percentual de empresas esperando aumentar suas exportagoes sao Papel e celulose (34%), Extracao de
minerais nao metalicos (38%) e Produtos diversos (40%).

4 - Os percentuais ndo somam 100% por conta de arredondamento dos percentuais de resposta.

4
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Figura 2: Expectativa de exportacao para os proximos 12 meses: exportadoras
Percentual de respostas sobre total de empresas que exportaram nos ultimos 12 meses (%)

Bl Pretende aumentar a exporta¢do nos proximos 12 meses
Wl Pretende manter estdvel a exportagdo nos proximos 12 meses

B Pretende diminuir a exportagdo nos proximos 12 meses

Empresas que nao exportaram nos ultimos 12 meses

Das empresas que nao exportaram nos ultimos 12 meses (48% do total pesquisado), 13% pretendem
exportar nos préximos 12 meses. O percentual cresce de acordo com o porte de empresa, passando de
10% entre as pequenas para 16% entre as médias e 18% entre as grandes.

Entre os diferentes setores pesquisados, os setores com maior percentual de empresas que esperam
comegar a exportar nos proximos seis meses sao: Maquinas, aparelhos e materiais elétricos (37% do
total das empresas nao exportadoras do setor), Maquinas e equipamentos (36%), Produtos diversos e
Limpeza e perfumaria (ambos com 35%). No outro extremo, estao os setores Minerais ndo metalicos e
Couros (4% em cada), Vestuario e Impressao e reproducao (6% em cada).

Figura 3: Expectativa de exportagao para os proximos 12 meses: nao exportadoras
Percentual de respostas sobre total de empresas que ndo exportaram nos tltimos 12 meses (%)*

B Ndo pretende exportar nos proximos 12 meses

B Pretende exportar nos proximos 12 meses

*Os percentuais nao somam 100% por conta de arredondamento dos percentuais de resposta.
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A expectativa de aumento das exportacdes em um ambiente de queda na demanda doméstica indica que a importancia
das exportacoes ira aumentar. Considerando as empresas que pretendem exportar, 42% esperam aumento ou aumento
acentuado da participacao das exportagdes no seu faturamento bruto nos proximos 12 meses, enquanto 45% esperam
estabilidade. Outros 12% esperam queda ou queda acentuada da participacao.

Importancia das exportacoes para a industria aumenta

Para a analise por portes e setores, elaboramos indice que varia de 0 a 100 pontos. Valores acima dos 50 pontos indicam
expectativa de aumento da participagao das exportagdes no faturamento bruto, enquanto valores abaixo dos 50 pontos
indicam o contrario®. Quanto mais distante dos 50 pontos, mais intensa e disseminada é a expectativa, tanto de aumento
quanto de queda da participacao®.

O indice para o total da industria (transformacao e extrativa) ficou em 57,1 pontos. Os indices de todos os portes pesqui-
sados ficaram proximos a esse valor (entre 56,7 pontos, para as pequenas, e 57,4 pontos, para as grandes).

Apenas um setor espera queda na participacao das exportacoes no faturamento: Metalurgia. O indice do setor ficou em
49,3 pontos, abaixo da linha diviséria de 50 pontos. As tabelas a seguir mostram os maiores e menores indices para os
setores considerados (ou seja, mostra 0s setores com expectativa de maiores aumentos na participagao das exportagoes
no faturamento e com expectativa de maiores quedas):

Tabela 3: Expectativa de evolugao da participacao das exportagées no faturamento bruto da empresa: Maiores indices*

Maior aumento da participacao
das exportacoes

@ Farmacéuticos 64,5

Méaquinas, aparelhos e materiais elétricos 63.3

s

Maquinas e equipamentos 63.1

Madeira 62,5

T

Limpeza e perfumaria 61,7

Veiculos automotores 60,4

5 - O indice foi calculado com base na frequéncia relativa das respostas. A pergunta de expectativa de evolugao da participagao das exportagdes no faturamento bruto permitia
cinco opgoes de resposta: expectativa de (i) queda acentuada; (ii) queda; (iii) estabilidade; (iv) aumento; e (v) aumento acentuado. Cada alternativa foi associada, respectivamente,
aos pesos 0,25,50,75 e 100. O indicador é a soma dos resultados da multiplicagao dos pesos pelas frequéncias relativas de resposta.

6 - Ou seja, quanto mais abaixo dos 50 pontos, mais disseminada e intensa é a expectativa de queda da concorréncia com importados. Quanto mais acima dos 50 pontos, mais
disseminada e intensa é a expectativa de aumento da concorréncia.
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Tabela 4: Expectativa de evolugao da participacao das exportagées no faturamento bruto da empresa: Menores indices*

Queda da participacao das
exportagoes

|
O) Metalurgia 49,3

Menor aumento da participacao
das exportacoes

O
é( Produtos diversos 52,9

Informética, eletronicos e Opticos 533

Produtos de metal 53,4
Minerais ndo metélicos 54,8

* Indice varia de 0 a 100 pontos. Valores acima de 50 pontos indicam expectativa de aumento da participaco das exportacdes no
faturamento. Valores abaixo de 50 indicam o inverso, ou seja, expectativa de queda da participagao. Quanto mais distante dos 50
pontos, mais disseminada € a expectativa de aumento ou queda.

Burocracia é principal dificuldade para atividade exportadora

A principal dificuldade que as empresas enfrentam na atividade exportadora é a burocracia, seja para aumentar suas
exportagoes, seja para comecar a exportar. A burocracia foi assinalada por 32% das empresas (exportadoras ou nao). Em
seguida, as empresas apontaram o sistema tributario brasileiro, assinalado por 24%.

Empresas que exportaram nos ultimos 12 meses

A burocracia e o sistema tributario, principais dificuldades para a expansao das vendas externas de em-
presas ja exportadoras, foram assinalados por 39% e 31% das empresas, respectivamente.

No terceiro lugar, foi assinalada a infraestrutura de transporte (25%). Em seguida, foram assinalados a
taxa de cambio (22%), barreiras tarifarias e nao tarifarias (20%) e financiamento para exportagao (18%).
Das empresas exportadoras, 11% nao responderam a pergunta.

Empresas que nao exportaram nos ultimos 12 meses

Para as empresas que nao exportam, a burocracia, principal dificuldade para comecar a exportar, foi
assinalada por 34% das empresas. Em seguida, o sistema tributario brasileiro foi assinalado por 24%
das empresas.

Em terceiro lugar, esta a adequacao do produto e do processo produtivo para atender demandas dos
compradores, opgao assinalada por 20% das empresas. Em quarto lugar esta a falta de informacao, as-
sinalada por 16% das empresas. Um ter¢o das empresas que nao exportaram nos ultimos 12 meses nao
respondeu a pergunta.




A

Sondagem Especial - Comércio Exterior

ISSN 2317-7330 « Ano 16 « Numero 6 » Dezembro de 2015 m

Figura 4: Principais dificuldades para aumentar a exportacao ou comegar a exportar
Percentuais sobre total de empresas que exportaram nos ltimos 12 meses e que ndo exportaram nos tltimos 12 meses*

Burocracia 39

Sistema tributario brasileiro
Infraestrutura de transporte

Taxa de cambio

Barreiras tarifarias e ndo tarifarias

Financiamento para exportagao

Adequacao de produto e processo produtivo
para atender as demandas de compradores

Falta de informagao de mercados potenciais
Escala de produgao

Trabalhador qualificado B Exportadora

M Ndo exportadora
Outro

Sem resposta

*Soma dos percentuais supera 100% devido a possibilidade de muiltiplas respostas

Mais de um terco da industria promove acoes de estimulo as
exportagoes

Ao serem questionadas sobre medidas tomadas nos ultimos 12 meses para aumentar as exportagoes ou comecar a expor-
tar,12% das empresas afirmaram que nao realizaram acao alguma nesse sentido,enquanto 35% tomaram alguma medida.
O restante (53% das empresas), nao pretende exportar nos proximos 12 meses ou nao respondeu.

Considerando as empresas que nao exportaram nos ultimos 12 meses, 14% realizaram acoes de promocao de exporta-
¢oes. Considerando as empresas ja exportadoras, o percentual salta para 83%.

A principal acao tomada pelas empresas foi a busca por novos mercados, assinalada por 53% das empresas que tomaram
alguma acao de promogao de exportagdes. Em seguida, tem-se agdes para reduzir custos ou aumentar produtividade,
acao assinalada por 49% das empresas.

Considerando somente a industria extrativa, acoes para reduzir custos ou aumentar produtividade passa para o primeiro
lugar (deslocando busca por novos mercados para o segundo lugar). O mesmo acontece nos setores Quimica, Farmacéu-
ticos, Minerais nao metalicos, Metalurgia e Informatica, eletronicos e 6pticos.

No setor Produtos diversos, a principal acao é o investimento na qualidade/design dos produtos; no setor Calcados
0 investimento na qualidade/design € a segunda principal acao (a busca por novos mercados se mantém como a
principal agao).
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Figura 5: Principais a¢oes para aumentar a exportacao ou comecar a exportar
Percentuais sobre total de empresas que tomaram agoes de estimulo as exportagoes(%) *

Buscar novos mercados

Reduzir custos/aumentar
produtividade

Investir na qualidade/
design dos produtos

Lancar novos produtos

Realizagao de atividades promocionais
para os mercados no exterior

Diferenciar
marca/imagem/marketing

Reduzir margem de lucro
Aperfeicoar a gestao logistica

Outro

*Soma dos percentuais supera 100% devido a possibilidade de multiplas respostas

Veja mais Dados da pesquisa

Para mais informagées visite: Perfil da amostra:

http//www.cni.org.br/sondespecial 2.344 empresas, sendo 967 pequenas, 834 médias e 543 grandes.
Periodo de coleta: 1° a 13 de julho de 2015. /
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