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APRESENTAGAD

Esta cartilha leva aos empresarios infor-
macoes sobre os principais aspectos da
propriedade intelectual e tem por objetivo
informar e difundir o tema como uma
ferramenta estratégica para a protecao
de ativos intangiveis. Na era do conhe-
cimento, a protecao das inovacoes é
essencial para o desenvolvimento do pais
e aumento da competitividade industrial.

E mais uma publicacdo do programa
Propriedade Intelectual para o desen-
volvimento industrial da Confederacao
Nacional da Industria que consiste no
maior empreendimento de disseminacao
e capacitacao para o uso estratégico da
propriedade intelectual na América Latina.

Nesta edicdo nao trataremos de prote-
cao sui generis que abarca topografia de
circuito integrado, cultivares e conheci-
mento tradicional.
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PROPRIEDADE INTELECTUAL

1.1 O que é propriedade intelectual?

Todos os direitos inerentes a atividade intelectual, podendo
envolver os campos da indUstria, ciéncia, literatura e artes.

Propriedade Intelectual se divide em:
Direito Autoral

e Direito de Autor;
e Direitos Conexos;
e Programa de Computador.

Propriedade Industrial

e Marca;

e Patente;

e Desenho Industrial;

e Indicacdo Geogréfica;

e Segredo Industrial;

e Repressao a Concorréncia Desleal.

Protecao Sui Generis

e Topografia de Circuito Integrado;
e Cultivares;
e Conhecimento Tradicional.



As pessoas falam ao telefone celular,
acessam a internet, usam medica-
mentos, meios de transporte, leem
jornais, revistas, livros, artigos cien-
tificos, ouvem mdsica e programas
de radio, usam programas de com-
putador, assistem a televisdo, vao
ao cinema, ao teatro, a concertos
e shows e visitam galerias de artes,
entre outras coisas. Todos esses
produtos e servicos sao fruto do
intelecto do homem.

1.2 Qual a importancia da propriedade
intelectual?

O sistema de propriedade intelectual protege os resulta-
dos da atividade criativa e os investimentos para leva-los
ao mercado, impedindo que outras pessoas ou empresas
possam copia-los.

Dessa forma, detentores de direitos de propriedade inte-
lectual sdo protegidos contra o uso nao autorizado de seus
trabalhos, produtos, processos, marcas e servicos.

A protecdo a propriedade intelectual gera beneficios para
toda a sociedade, uma vez que, estimula a inovacao e as
atividades criativas.

O sistema de propriedade intelectual funciona para que, apds

o periodo de protecdo, o conhecimento seja disseminado
para a sociedade, contribuindo para o desenvolvimento.



1.3 Existe algum tratamento diferenciado para
as micro e pequenas empresas?

No Brasil, as microempresas e as empresas de pequeno
porte tém reducao de até 60% no valor das taxas do Insti-
tuto Nacional da Propriedade Industrial - INPI.

Para consultar os valores, acesse o link: www.inpi.gov.br/
arquivos/tabela-de-retribuicao-de-servicos-do-inpi-20170606.pdf

O Projeto Piloto Patentes MPE, com o objetivo de priorizar
exames de pedidos de patente depositadas por MPEs, foi
lancado pelo INPI em 2016. O projeto tera duracao de um
ano ou 300 pedidos de patentes considerados aptos, o que
ocorrer primeiro.




DIREITO AUTORAL

2.1 Direito de Autor
O que é direito de autor?

E o direito sobre a autoria de obras intelectuais no campo
literario, cientifico e artistico.

Exemplos: desenhos, pinturas, esculturas, livros, confe-
réncias, artigos cientificos, matérias jornalisticas, musicas,
filmes, fotografias, software (programa de computador),
entre outros.

Como proteger o direito de autor?

O registro é opcional. Ou seja, o direito de autor existe e
é protegido a partir do momento em que a obra é criada,
independentemente de qualquer registro ou formalidade.

Embora opcional, recomenda-se
o registro, pois ele facilita, por
- exemplo, a solucdo de dispu-
ATEI‘IEAU tas quanto a titularidade ou a
v autoria, transacoes financeiras,
cessoes, licencas e transferén-

cias de direitos.
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Instituicdes responsaveis por registro de direito autoral
no Brasil:

~ INSTITUICOES RESPONSAVEIS
S PELO REGISTRO

Fundacao Biblioteca Nacional

Livros e textos ; ]
Disponivel em: <www.bn.br>

Agéncia Nacional do Cinema

Filmes , ) ,

Disponivel em: <www.ancine.gov.br>
Obras Escola de Belas Artes
artisticas Disponivel em: <www.eba.ufrj.br>

Partituras de

Escola de Musica
Disponivel em: <www.musica.ufrj.br>

musicas Fundac&o Biblioteca Nacional
Disponivel em: <www.bn.br>
Pl Conselho Regional de Engenharia e
an'fas L Arquitetura — Unidade da Federacao
arquitetonicas/ (CREA-UF)
projetos

Disponivel em: <www.confea.org.br>

Programa de
computador

Instituto Nacional da Propriedade
Industrial

Disponivel em: <www.inpi.gov.br>

Quanto tempo vale o direto de autor?

No Brasil, os direitos de autor duram pelo periodo equiva-
lente a vida do autor e apds sua morte sao transmitidos aos
seus sucessores, com validade de mais 70 anos a contar do
ano subsequente do seu falecimento.



Apbs esse prazo de vigéncia, a obra entra em dominio
publico, competindo ao Estado a defesa da integridade e
autoria da obra.

2.2 Direitos Conexos
O que sao direitos conexos?

Direitos conexos protegem artistas intérpretes ou executan-
tes, produtores fonograficos e empresas de radiodifusao
em decorréncia de interpretacdo, execucdo, gravacao ou
veiculacdo das suas interpretacdes e execucoes.

Essa protecao ndo afeta as garantias asseguradas aos autores
das obras literdrias, artisticas ou cientificas. Ou seja, os direitos
de autor e os direitos conexos protegem diferentes pessoas.

No caso de uma cangdo, os
direitos de autor protegem
0 compositor da musica e o
criador da letra; ja os direitos
conexos se aplicam aos musicos
e ao cantor que interpretam a
cancao, ao produtor da grava-
cao sonora (também chamada
de fonograma) na qual a musi-
ca é incluida e as empresas de
radiodifusdo que transmitem
a musica.




Quanto tempo valem?

Setenta anos contados a partir de 1° de janeiro do ano
subsequente a fixacdo, para os fonogramas; a transmissao,
para as emissdes das empresas de radiodifusdo; e a execu-
cao e representacao publica, para os demais casos.

Como posso proteger os direito conexos?

O registro é opcional. Ou seja, os direitos conexos existe e
é protegido a partir do momento em que a obra é criada,
independentemente de qualquer registro ou formalidade.

Embora opcional, recomenda-se
o registro, pois ele facilita, por
exemplo, a solucdo de dispu-
tas quanto a titularidade ou a
autoria, transacoes financeiras,
cessoes, licencas e transferén-
cias de direitos.




Onde posso proteger os direitos conexos?

CRIACOES

Livros e textos

INSTITUICOES RESPONSAVEIS
PELO REGISTRO

Fundacao Biblioteca Nacional
Disponivel em: <www.bn.br>

Agéncia Nacional do Cinema

Filmes , ) .

Disponivel em: <www.ancine.gov.br>
Obras Escola de Belas Artes
artisticas Disponivel em: <www.eba.ufrj.br>

Partituras de

Escola de Musica
Disponivel em: <www.musica.ufrj.br>

musicas Fundac&o Biblioteca Nacional
Disponivel em: <www.bn.br>
| Conselho Regional de Engenharia e
P ant_as . Arquitetura — Unidade da Federacao
arquitetonicas/ (CREA-UF)
projetos

Disponivel em: <www.confea.org.br>

Programa de
computador

Instituto Nacional da Propriedade
Industrial

Disponivel em: <www.inpi.gov.br>




PROPRIEDADE INDUSTRIAL

3.1 Marca
O que é marca?

E todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, usado para
identificar produtos e servicos de outros concorrentes de
procedéncias diversas.

Quais sao os custos para registrar uma marca?

e Custo de deposito;
e Custos de manutencao.

Para consultar os valores, acesse o link: http:/Awww.inpi.
gov.br/arquivos/tabela-de-retribuicao-de-servicos-do-
inpi-20170606.pdf

Qual o prazo de validade de uma marca?

10 anos, a partir da data de expedicao do certificado de registro,
podendo ser prorrogado por igual periodo indefinidamente.




Como registrar uma marca?

As principais etapas que envolvem o registro de uma
marca sao:

e Busca prévia;

e Deposito do pedido de registro;

¢ Publicacdo e exame do pedido;

e Expedicdo de certificado de registro.

Embora nao seja obrigatéria, recomenda-se a realizacdo da
busca prévia antes de efetuar o depdsito de um pedido de
registro de marca. Com este procedimento a empresa pode
verificar se a marca desejada foi ou nao concedida (na cate-
goria pretendida) a outra pessoa ou empresa.

Recomenda-se que a empresa conte com assessoria profis-
sional especializada a fim de obter uma pesquisa minuciosa
sobre as marcas ja registradas e evitar o indeferimento do
pedido de registro.

O registro é feito no Instituto Nacional da Propriedade Industrial.

A solicitacdo deve ser feita
em cada pals onde se dese-

LEMBHH‘E ja buscar a protecao.




3.2 Patente
O que é patente?

E o instrumento de protecao mais utilizado para proteger
inovacoes tecnoldgicas. Trata-se de um titulo de proprie-
dade tempordria concedidos pelo Estado para pessoas
e empresas que inventam novos produtos, processos ou
fazem aperfeicoamentos destinados a aplicacao industrial.

A patente impede que um invento seja copiado ou comer-
cializado sem autorizacdo enquanto estiver valida, permi-
tindo que o seu titular tenha o retorno do investimento no
desenvolvimento de novos produtos e processos industriais.

O que pode ser patenteado?

Qualguer invencao que resulte em um novo produto ou
processo, em todos os campos de aplicacdo tecnoldgica,
desde que cumpram os requisitos de:

¢ Novidade:
— Estar além do estado da técnica;
— Nao seja conhecida e ndo tenha sido divulgada;
— Nao exista ou decorra da natureza.

e Atividade inventiva:
— Né&o seja dbvia para um técnico do assunto.

¢ Aplicacao industrial:

— Seja um produto para consumo ou um Processo para
producao.




Quais os tipos de patentes?

e Patente de invencao (PI)

Produtos ou processos absolutamente novos e originais,
gue nao decorram da melhoria daqueles ja existentes.

Invencao representa uma solucdo para um problema
técnico especifico, dentro de uma determinada area do
conhecimento tecnoloégico.

¢ Patente de modelo de utilidade (MU)

Refere-se a aperfeicoamentos em produtos preexistentes,
gue melhoram sua utilizacdo ou facilitam o seu processo
produtivo.




Qual a validade de uma patente?

Patente de invencao: Até 20 anos a contar da data de
depdsito do pedido.

Patente de modelo de utilidade: Até 15 anos a contar da
data de depdsito do pedido.

O titular deve pagar as anuidades ao escritério de patentes
(no Brasil, INPI) e explorar comercialmente a patente:

e Diretamente — o proéprio titular do direito fabrica o pro-
duto ou usa o processo protegido em sua empresa;

¢ Indiretamente — o titular da patente licencia o
direito de fabricacdo do produto ou uso do pro-
Cesso para terceiros.

Como depositar uma patente?

O pedido de patente deve ser feito em formulario especi-
fico do escritério de patentes (no Brasil, INPI), contendo as
seguintes informacoes:

e Dados do requerente;
e Relatério descritivo;

¢ Reivindicacoes;

e Desenhos;

® Resumo;

e Comprovante de pagamento da taxa aplicavel.




. A solicitacdo deve ser feita
LEMBHH'E . em cada pais onde se dese-

ja buscar a protecao.

Recomenda-se que a empresa conte com assessoria profis-
sional especializada a fim de obter uma pesquisa minuciosa
e evitar o indeferimento do pedido de registro.

Qual o custo para obter uma patente?

Mesmo que uma invencao seja patenteavel, nem sempre ela
se tornara uma tecnologia ou um produto comercialmente
viavel. Assim, antes de pedir a patente é importante fazer
uma analise custo/beneficio, pois o processo de obtencédo e
manutencao de uma patente é oneroso.

Custo de Deposito -> Pagamento das custas no escritério
de patentes (no Brasil, INPI).

Custos de Manutencdo -> Pagamento de anuidades para
manutencao do direito concedido pelo escritério de paten-
tes (no Brasil, INPI).

Para consultar os valores, acesse o link: http:/Avww.inpi.gov.br/
arquivos/tabela-de-retribuicao-de-servicos-do-inpi-20170606.pdf




3.3 Desenho Industrial
O que é protecao de desenho industrial?

E a protecdo ao desenho associado a forma plastica
ornamental de um objeto ou ao conjunto ornamental de
linhas e cores que possa ser aplicado a um produto, pro-
porcionando resultado visual novo e original na sua con-
figuracdo externa. E unicamente a natureza estética ou
ornamental do produto acabado e ndo tem relacdo com
aspectos técnicos ou funcionais que ele possa apresentar,
mesmo que traga inovacgoes.

O que difere um desenho industrial de um desenho
artistico?

O desenho industrial refere-se ao desenho de um produto
de fabricacdo replicavel, enquanto o desenho artistico é
uma expressao estética ndo aplicavel a fins industriais.

O que pode ser registrado como desenho industrial?

Como regra geral, para ser registravel, o desenho precisa
atender aos requisitos de:

e Novidade;
¢ Originalidade;

e Utilizacdo ou aplicacdo industrial.




Como registrar um desenho industrial?

O primeiro passo, antes de efetuar o pedido de registro, para
determinar se um desenho industrial é novo e original, a
empresa deve fazer uma pesquisa na Base de Desenhos. O INPI
dispde de um banco de pesquisa em seu site (Www.inpi.gov.br).

A busca prévia ndo é obrigatéria, entretanto é aconselhavel
ao interessado realiza-la antes de efetuar o depdsito de um
pedido de registro de desenho industrial.

Porém, é importante ressaltar que durante o exame do
pedido de registro nao seré verificada a existéncia de algum
outro pedido anterior. A empresa podera obter a concessao
de um registro mesmo que exista outro pedido anterior, de
terceiros, de desenho similar.

Essa situacao pode levar a uma posterior nulidade do regis-
tro em caso de litigio. Daf a importancia da busca prévia.

O depdsito do pedido de registro do desenho industrial
precisa conter:

e Requerimento;

e Relatorio descritivo, se for o caso;
¢ Reivindicacoes, se for o caso;

e Desenhos ou fotografias.

O pedido de registro de desenho industrial pode ser requeri-
do, também, pelo sistema on-line do INPI. Para informacoes
sobre 0 passo a passo, acesse o link: https://goo.gl/2fZUrz




Quanto custa proteger um desenho industrial?
O valor do custo é composto pelo:

e Custo de Depdsito -> Pagamento das custas no escrito-
rio de patentes (no Brasil, INPI);

e Custos de Manutencao -> Pagamento de anuidades
para manutencdo do direito concedido pelo escritério
de patentes.

Para consultar os valores, acesse o link: http:/Awww.inpi.
gov.br/arquivos/tabela-de-retribuicao-de-servicos-do-
inpi-20170606.pdf

3.4 Indicacao Geografica
O que é indicacao geografica?

E a protecao de produtos ou servicos de uma determinada
area geografica (pafs, cidade, regido ou localidade de seu
territério) por possuirem qualidades ou reputacdo relacio-
nadas a sua forma de extracao, producao ou fabricacao.

Quais sao os tipos de indicacao geografica?

* DENOMINACAO DE ORIGEM: é o nome geografico de
pais, cidade, regiao ou localidade de seu territério, que
indique produto ou servico cujas qualidades ou carac-
teristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos;




* INDICACAO DE PROCEDENCIA: é o nome geografico
de pals, cidade, regido ou localidade de seu territério
gue se tenha tornado conhecido como centro de extra-
cao, producao ou fabricacdo de determinado produto
ou de prestacdo de determinado servico, mas nao ha
caracteristicas especificas naturais (clima, geografia
etc.) ou humanas envolvidas na producao do produto.

A denominacao de origem esta li-
gada de forma clara a qualidade
o (essa em decorréncia do espaco
A&F  geogréfico), ja a indicacao de pro-
cedéncia esta ligada a tradicdo de
producao, extracao e/ou fabricacao,
basicamente ao renome.

Quem pode requerer a indicacdo geografica?

A entidade representativa da coletividade (uma associacao
de produtores, por exemplo) que atua na producdo do bem
ou na prestacdo do servico pode requerer a protecao.

O que pode ser protegido pela indicacao geografica?

Tanto o nome da area geografica, como o produto ou ser-
vico produzido na area delimitada.

Produtos protegidos por indicacdo geogréafica podem ser
identificados por selos de garantia de procedéncia contidos
na sua embalagem.
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Como registrar uma indicacao geografica?

O pedido de registro de indicacao geogréfica é feito
no Instituto Nacional da Propriedade Intelectual (INPI) e
precisa conter:

e Dados do requerente;

e Espécie de indicacao geografica pretendida;

e Nome da &rea geogréfica;

e Natureza do objeto da protecao (produto ou servico);

¢ Delimitacao da area geogréfica;

e Objeto do produto ou servico produzido na area
delimitada;

e Comprovante do pagamento de taxas.

Para consultar os valores, acesse o link: http:/Avww.inpi.
gov.br/arquivos/tabela-de-retribuicao-de-servicos-do-
inpi-20170606.pdf




3.5 Segredo Industrial
O que é segredo industrial?

Consiste em preservar a natureza confidencial de uma
informacao e evitar que tais informacdes, legalmente sob
seu controle, sejam divulgadas, adquiridas ou usadas por
terceiros nao autorizados, sem seu consentimento.

Porém sdo necessarios que a informacao:

® Seja secreta, no sentido de que nado é conhecida em
geral, nem facilmente acessivel a pessoas de circulos
que normalmente lidam com o tipo de informacao
em questao;

e Tenha valor comercial por ser secreta;

e Tenha sido objeto de precaucbes razoaveis, nas cir-
cunstancias, pela pessoa legalmente em controle da
informacao, para manté-la secreta.

Quais as vantagens da protecao por segredo industrial?

Garante a empresa o direito de exclusividade, mas nao con-
figura o direito sobre a propriedade desse bem intelectual.

Algumas vantagens para utilizar o segredo industrial como
formas de protecao incluem:

e Nao ha custos para registro;

e Ndo ha necessidade de tornar a tecnologia publica,
como no caso da patente;

e A duracdo do monopdlio é ilimitada (enquanto o
segredo existir);

e O efeito é imediato.




3.6 Repressao a Concorréncia Desleal
O que é concorréncia desleal?

E o crime, previsto na Lei de Propriedade Industrial (LPI),
que inclui o ato de quem divulga, explora ou utiliza, sem
autorizacdo ou por meios ilicitos, informacdes ou dados
confidenciais (segredo de negdcio) empregéaveis na indus-
tria, comércio ou prestacao de servicos.

Também constitui concorréncia desleal o acesso a informa-
¢oes mediante relacdo contratual ou empregaticia, mesmo
apo6s o término do contrato.

E importante ressaltar que nao sdo considerados crimes
pela LPI a divulgacao, exploracao ou utilizacdo dos conhe-
cimentos e informacdes ou dados que sejam publicos ou
evidentes para um técnico no assunto.

Para maiores informacoes sobre o tema e acesso as versdes
eletrénicas das demais publicacées do Programa Proprie-
dade Intelectual para o Desenvolvimento Industrial acesse:
www.propintelectual.com.br

Serdo bem-vindas contribuicoes para o aperfeicoamento e cons-
trugdo de conhecimento sobre o tema: mariaclaudia@cni.org.br
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