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Investimento na Industria Brasileira

O desaquecimento da atividade econdmica em 2005 e o baixo otimismo com rela¢io ao crescimento da
demanda afetaram negativamente os planos de investimento da industria brasileira. Apenas 30% das empresas
realizaram os investimentos previstos para o 1° semestre de 2005 conforme planejado e as perspectivas para 2000
sio muito modestas. Outro fator que afetou negativamente o investimento foi a apreciacio do real. Apesar das

perspectivas favordveis quanto a evolu¢io do comércio mundial, as empresas reduziram os investimentos
voltados para exportacio.

Nao obstante, a Sondagem Especial — Investimento na Industria Brasileira traz uma boa noticia: a capacidade
produtiva da indastria ndo € restricio ao crescimento no curto prazo. A ociosidade esperada, no entanto, reflete
mais a perda de intensidade do crescimento econdmico que a expansiao dos investimentos em 2005.

Grande parte dos investimentos previstos para 2005 n3o se realizou

O primeiro semestre de 2005 caracterizou-se pela frustracio com os investimentos planejados. No primeiro
semestre de 2005, apenas 30% das empresas que tinham projetos de investimento realizaram os investimentos tal
como planejados. Uma em cada trés empresas realizou apenas parcialmente os investimentos planejados para o
primeiro semestre de 2005. Ressalte-se também que quase 20% das empresas adiaram os investimentos para 2°
semestre ou para 2006 e 16,9% adiaram por tempo indeterminado.

O cendrio de investimento em 2005 para as empresas de grande porte foi melhor que para as de pequeno e médio
porte. 43,4% das grandes empresas assinalaram que concluiram os investimentos programados para o primeiro
semestre e 37,9% concluiram parcialmente. Esses percentuais caem, respectivamente, a 27,3% e 33,3% para as
pequenas e médias. Além disso, apenas 0,4% dos investimentos das grandes empresas foram cancelados ou adiados
por tempo indeterminado. No caso das pequenas e mé-
dias empresas, o nimero de respostas sobe para 18,7%. Realizacdo dos Investimentos Planejados para o 1° Semestre de 2005

Investimentos Planejados para o 1° semestre de 2005 foram:
Realizados  Realizados Adiados para  Adiados Cancelados*

A frustracao com os investimentos em 2005 foi mais

intensa nas industrias de Couros e Peles, Vestuirio e Parcialmente o 2° semestre para 2006 .
Calcados, Madeira e Mobilidrio. Nesses setores, houve 5 " . . .
. . . . orte
menos §1e 20% de assma'lagoes parg investimentos rea- Pequena e Média 27,3 33,3 9,5 11,3 18,7
lizados integralmente. Mais do que isso, nos setores de Grande 434 379 8.4 3.9 6,4
Vestudrio e Calcados, de Madeira e de Mobilidrios,  Géneros industriais
cerca de 1/3 das empresas adiaram os investimentos I:\Angmt(;rlzlrsgiltl:go-metallcos igg ggg 1;‘} gg %gg
por tempo indeterminado. Ressalte-se, ademais, que Mecénica 24,7 37,1 6,7 7.9 23,6
houve um nimero muito expressivo de registros de Material Elétrico 343 400 8,6 1.4 57
i ti tos realizados parcialmente. Esse item foi Material Transporte 36,1 31,2 . — L]
IVESIMEntos 1 os P : Ol Madeira 151 359 9,4 5,7 34,0
assinalado por 54,3% das industrias de Produtos Far- Mobiliario 170 22,0 10,2 18,6 32,2
macéuticos; 48,2% das industrias de Couros e Peles; EaPE|T]PaPE|50 3:732 z?z 1%% 113; 26151
41,4% de Borracha; e 40% de Material Elétrico. Cgm‘;: T 1M1 482 111 14,8 148
A d d ‘mica d Quimica 47,6 33,3 29 6,7 9,5
S émpresas .O Set.or € Quimica destacaram-se Produtos Farmacéuticos 31,4 54,3 5,7 5,7 29
na realizacao de investimentos em 2005: quase meta- Material Plastico 350 233 13,3 10,0 18,3
de das empresas realizou, integralmente, os investi- Téxtil 280 20,0 147 173 20,0
. L Vestudrio e Calcados 12,8 37.3 9,8 12,8 27,5
mentos previstos para o primeiro semestre. Outro des- Produtos Alimentares  32.6 333 96 133 11
taque é o setor Metalirgico, com 43% de registros de Bebidas 375 344 12,5 9,4 6,3
Outros 27,4 35,0 7,0 12,1 18,5

investimentos realizados como o planejado.

* Cancelados ou adiados por tempo indeterminado.



Empresas brasileiras operam com folga no parque produtivo

O parque fabril brasileiro nao constitui um empecilho 2 producio no curto prazo. Esta Sondagem Especial
apurou que apenas 10,8% dos empresarios acreditam que a capacidade produtiva de sua empresa nao é
suficiente para atender a demanda prevista para o préximo ano. Ha um ano, esse percentual foi de 21,1%. A
reducio da propor¢io de empresas cuja capacidade nio estaria adequada para atender a demanda prevista para

o préximo ano deve-se, em parte, a expansio da capacidade produtiva das industrias brasileiras ao longo deste
altimo ano. Deve-se, também, a expectativa menos favordvel quanto a evolucio futura da demanda.

Na comparagao entre as Sondagens de 2005 e de 2004, chama atencdo, também, o crescimento da propor¢ao
de empresirios que classificaram como excessiva a capacidade produtiva de sua empresa para atender 2
demanda do ano seguinte. Em outubro de 2004 essa propor¢io era de 9,5%, passando para 14,6%, nesta
Sondagem, realizada em outubro de 2005.

As empresas de grande porte operam com capacidade produtiva mais adequada a demanda prevista do que
seus pares de pequeno e médio porte. Em outubro de 2005, somente 12,3% das grandes empresas assinalaram
insuficiéncia da capacidade produtiva a demanda esperada para o proximo ano. Nas pequenas e médias, esse
percentual sobe para 17,5%. Essa situa¢ao nao é novidade: nas Sondagens realizadas em 2003 e em 2004,
observou-se comportamento similar.

O indice de difusao consolida os percentuais relativos as empresas com capacidade menos que adequada e as
empresas com capacidade mais que adequada. Assim, é possivel aferir como a capacidade da inddstria como um
todo e de cada setor de atividade se encontra com relacio 2 demanda esperada para 2000. O indice varia de 0 a
100 e quanto mais proximo de zero, menos adequada serd a capacidade com relacio a demanda prevista.
Quanto mais proximo de 100, maior serd o excesso de capacidade para 2006. Tanto para as grandes empresas
como para as pequenas e médias, o indice se encontra muito préximo a linha diviséria dos 50 pontos: 51,0 e 49,5
pontos, respectivamente. Desse modo, para a induistria como um todo, pode-se dizer que a capacidade produtiva
atual é adequada a demanda esperada para 2000.

Em termos setoriais, a situacio ¢é diferente. Para alguns setores, a capacidade instalada é mais que adequa-
da para atender a2 demanda prevista: Borracha (com indice de 54,2 pontos), Metalirgica (52,6) e Mobiliario
(52,2). H4, contudo, seis setores cuja capacidade produtiva nio estaria adequada face 2 demanda esperada
para 20006, destacando-se Produtos Farmacéuticos e Minerais Nao-metilicos, com indices de 45,0 e 45,8
pontos, respectivamente.
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O arrefecimento da atividade econdmica esta levan-

- o ] 2004”2005 2004”2005
do os empresirios a uma avaliacio desfavordvel sobre a =g o

demanda para o proximo ano. Assim, as perspectivas de Pequena e Média 470 495 56,3 50,0
compras de miquinas e equipamentos para 2006 sao Grande 47,3 51,0 57,2 48,9

muito modestas, quando comparadas com a avaliacio  Géneros industriais
feita pelos empresirios na Sondagem do ano passado. Minerais Ndo-metdlicos 46,7 458 54,7 47,6
Apenas 28,9% das empresas consultadas assinalaram Metanlu.rgma jg? g?? 59,5 48,8
aumento nas intencoes de compras de mdquinas em eeanica : : 558 sk
: Material Elétrico 48,2 49,3 55,4 52,5
equipamentos em 2006. Em outubro d{) ano passado,. a0 Material Transporte 432 471 585 196
se fazer a mesma pergunta com relagcdo as expectativas Madeira 48,7 47,7 49,4 33,8
de compras para 2005, a resposta foi bem mais otimista: Mobiliério 464 52,2 53,1 47,8
mais de 40% das empresas assinalaram expectativa de Papel e Papeldo 46,2 494 56,3 55,4
aumento nas aquisicoes de mdquinas e equipamentos. Borracha 487 542 54,4 475
Couros e Peles 40,6 50,0 55,2 43,5
Considerando as empresas que vao aumentar e as Quimica 46,9 50,0 60,9 53,3
que vao reduzir as compras de miquinas e equipamen- Produtos Farmacéuticos ~ 42,3 45,0 67.4 66,4
tos, o saldo da industria é de relativa estabilidade. O Material Plastico 504 504 956 545
indicador das pequenas e médias empresas ficou sobre L Ll Ll 49,0
linha diviséria dos 50 pontos, enquanto o das gran- Vestudrio ¢ Calgados  — —- 46,8
d p » enq g Produtos Alimentares 48,3 51,1 56,5 50,2

des situou-se bem préximo (48,9 pontos). Note-se que Bebidas 50,0 49,2 58.0 484
os indicadores variam de 0 a 100 pontos, e que valores

idade produtiva a d da esperada.

acima de 50 pontos significam aumento nas compras. (@ Indice de adequagio da
L b) indice de expectativa d de méqui ipament 6ximo ano.
NO ano passado7 0s ll’ldlCadoreS eram de 56,3 e 57,2 (b) Indice e expectativa das compras de maquinas e equipamentos para 0 proximo ano
ntos para as pequenas e médias e as grandes empre-
pontos p peq 8 p 1a ou iva de nas compras.

sas, respectivamente. (c) Fonte: Sondagem Especial Ano 2, No.3, outubro de 2004

Os indices variam de 0 a 100 pontos. Valores acima de 50 pontos indicam capacidade mais que

2 | Sondagem Especial da CNI - Ano 3, No.3 - novembro de 2005 et



Praticamente, ndo ha diferenca expressiva na disposicao de investir em maquinas e equipamentos entre
grandes e pequenas e médias empresas. Mas hd muita diversidade entre os 17 setores pesquisados. Enquanto
069% das empresas do setor de Produtos Farmacéuticos pretendem aumentar suas compras, em dois setores esse
percentual € inferior a 20%: Couros e Peles e Madeira. Com base nos indicadores de difusio pode-se afirmar que
a expectativa é de aumento nas compras de miquinas e equipamentos é evidente em 6 dos 17 setores conside-
rados, sobretudo Produtos Farmacéuticos (com indice de 66,4 pontos), Papel e Papelio (55,4), Matérias Plasticas
(54,5) e Quimica (53,3). No outro extremo tem-se Madeira (33,8 pontos), Couros e Peles (43,5) e Vestuirio e
Calcados (46,8), nao por coincidéncia setores fortemente atingidos pela apreciacao do real.

A apreciacio do real tem-se mostrado como um dos principais fatores para a retracdo do investimento. Ao se
considerar apenas as empresas exportadoras, o indice das grandes empresas cai para 48,3 pontos e o das pequenas
e médias para 48,2 pontos. No caso das empresas nao-exportadores os indicadores sao 58,7 e 51,6 pontos.

Cai a proporg¢io dos investimentos voltadas para aumentar a producio

Os principais objetivos dos investimentos planejados para o préximo ano sio o aumento da producio e a
melhoria da qualidade dos produtos. Esse resultado difere de 2004, nio pela mudanca dos principais objetivos, mas
pela forte reduciao na propor¢io de empresas que buscarao aumentar a producido. Na Sondagem do ano passado,
01,8% das grandes empresas e 50,7% das pequenas e médias planejavam investir visando o aumento da producio.
Nesta Sondagem, esses percentuais se reduziram para, respectivamente, 49,2% e 44%, situando-se bem proximos aos
percentuais referentes a melhora da quali-
dade. Essa mudanca nao surpreende dada
a diferenca no cenirio econémico. Em ou-
tubro de 2004, a demanda experimentava

Principais Objetivos dos Investimentos Planejados para o Préximo Ano (%)

. ~ L Pequenas e Médias Grandes
um periodo de forte expansio e o indice de

0 . . em outubro de em outubro de
utilizacio da capacidade instalada (UCD) da . .

e 2004 2005 2004 2005
industria encontrava-se bastante elevado (re- =
hay Aumentar a produgéo 56,7 44,0 61,8 49,2
corde). Em outubro de 2005, a percep¢io é i
N Melhorar a qualidade dos produtos 411 443 46,2 46,1
de fraca expansio da demanda e o UCI,

b inda elevad . At Lancar um novo produto 28,0 30,2 20,4 22,3
embora dinda ¢ ?Vd O,’ eglc.on ra-se quatro Aumentar a eficiéncia no uso de insumos 15,6 19,6 26,9 21,5
pontos percentuals mais baixo. Reduzir custos com mao-de-obra 245 25,2 13,4 17,6

Entre os 17 setores analisados, a ex- Reduzir outros custos 15,6 18,6 15,1 24,4
pansio da demanda é o objetivo mais as- Outros 18 3,5 43 5,7
sinalado pelas empresas em oito setores, * Sondagem Especial Ano 2, No.3, outubro de 2004

. . i ) . . G o s - s A
sendo que em cinco deles foi assinalado Nota: A soma das proporcdes pode ser superior a 100% devido a possibilidade de mdltiplas assinalacdes

por mais da metade dos respondentes:

Matérias Plasticas, Quimica, Borracha, Produtos Farmacéuticos e Produtos Alimentares. No setor de Papel e
Papelao, o percentual chegou a 54,3%, mas foi superado pelo percentual de empresas que assinalaram como
principal objetivo a melhoria da qualidade dos produtos, com 57,1% de assinalacoes. Outros setores em que a
melhoria da qualidade dos produtos foi o objetivo mais assinalado pelos respondentes foram: Vestudrio e
Calcados, Mecinica, Material Elétrico e Téxtil, todos com mais de 50% de assinalacoes.

Aumenta o foco dos investimentos para o mercado interno

Os investimentos previstos para 2006 devem direcionar-se, ainda mais, para o mercado interno. Para 2000,
75,8% das pequenas e médias empresas e 45,0% das grandes empresas assinalaram que os investimentos
planejados destinam-se, principalmente ou exclusivamente, ao mercado interno. No ano passado, esse percentual
era significativamente menor: 08,3% para as pequenas e médias empresas e 41,4% para as grandes empresas.

Em contrapartida, o investimento
direcionado apenas ou principalmente para
atender ao mercado externo reduziu-se, em

Mercado de Destino dos Investimentos Planejados para o Proximo Ano (%)

especial para as pequenas e médias em- Pequenas e Médias Grandes
presas. Os investimentos previstos para a em outubro de em outubro de
~ . 0 2004 2005 2004 2005
exportacao foram assinalados por 5,8% das -
1 Somente o mercado interno 36,5 39,2 11,5 131
empresas de pequeno e médio porte con- — -
tra 9% na Sondagem Especial anterior Principalmente o mercado interno 31,8 36,6 29,9 32,5
’ Os dois mercados igualmente 22,7 18,4 39,7 35,6
As grandes empresas também aumenta- Principalmente o mercado externo 6,7 5,0 16,1 15,7
ram sua énfase no mercado interno, mas per- Somente o mercado externo 2,3 0,8 2,9 3,1

N

manecem atentas a2 demanda externa. O mer- * Sondagem Especial Ano 2, No.3, outubro de 2004
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cado externo é razao unica ou principal do investimento para apenas 18,9% das grandes empresas e 35,6% levam em
conta igualmente ambos os mercados. Praticamente nio ha mudang¢a de foco na comparag¢ao com a ultima
Sondagem Especial, realizada em outubro de 2004, quando os percentuais eram 19% e 39,7%, respectivamente.

Reducio da demanda € o principal risco a realizacio dos investimentos

A incerteza quanto 2 evolucio da demanda é o principal fator que pode impedir a execuc¢ao dos investi-
mentos previstos para 2006. Essa op¢ao foi assinalada por cerca de metade das empresas que pretendem
investir. Entre as grandes empresas, outros problemas em potencial sio a escassez de recursos financeiros
proprios, o custo de financiamento e a inseguranca ante o sistema tributdrio, todas com 29% de assinalacoes.
No caso das pequenas e médias empresas, 42% apontaram a escassez de recursos proprios como o segundo
grande obsticulo em potencial 2 realizacio do investimento, seguido pela inseguran¢a ante o sistema tributario
e pelo custo de financiamento, com 30% e 28% das assinalagcoes, respectivamente.

Dos 17 setores analisados, 14 registraram a incerteza quanto a demanda como a maior restricio para os
investimentos, sendo que em 11 setores essa opcdo foi assinalada por mais da metade dos respondentes.
Cabe destacar a importincia da deficiéncia de infra-estrutura e da regula¢io ambiental para o setor de
Quimica, opg¢oes assinaladas por, respectivamente 14% e 20% das indudstrias quimicas. Esse ultimo fator
também foi relevante para os setores de Minerais Nao-metdlicos e de Madeira (14% e 10% das assinalacoes,
respectivamente).

Fatores que Podem Impedir a Realizacéo dos Investimentos Planejados para 2006
Incerteza quanto a evolucdo da demanda | 50 53
Escassez de recursos financeiros proprios _29_ 42
Inseguranca ante o sistema tributario | 2%0
Custo de financiamento | 2%9
No disponib. de recursos financ. de terceiros ;1215
Deficiéncia de infra-estrutura _5 8 = Grandes
Regulacdo ambiental gg = Pequenas e Médias
Escassez de trabalhadores qualificados 7545
Outros == n %
0 1b 2‘0 Bb 4‘0 Eb B‘U

A Sondagem Especial sobre a taxa de cambio e o comércio exterior foi realizada com a Sondagem Industrial. Ela contou com a participagao de
1419 empresas da indtstria de transformacéo: 1254 pequenas e médias e 204 grandes. O periodo de coleta das informagdes foi de 26 de setembro a 18
de outubro de 2005. A Sondagem Industrial é elaborada pela Unidade de Politica Econdmica da CNI com a participacéo das Federacées da Inddstria de 21
estados do Brasil (AC, AL, AM, BA, CE, ES, GO, MA, MG, MS, MT, PA, PB, PE, PR, RJ, RN, RS, SC, SE e SP), embora sejam consultadas empresas de
todo o territdrio nacional. Para informacdes adicionais sobre a metodologia da Sondagem ver http://www.cni.org.br/f-ps-sondind.htm.
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